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1. UVOD 
 

Apstrakt:  Predmet istraživanja u ovom 

radu je način na koji se zaštitna lica mogu 

iskoristiti u kampanjama neprofitnih 

organizacija, u cilju povećanja njihove 

vidljivosti i sticanja podrške građana. Na- 

ime, mnoge kompanije za svoje medijske 

kampanje angažuju slavne ličnosti kao 

protagoniste i promotere vrednosti bren- 

da. Oni svojom pojavom i angažovanjem 

prenose deo svog imidža i kredibiliteta 

na brend, čime se širi i obogaćuje polje 

asocijacija koje brend izaziva u svesti 

potrošača. Neprofitne organizacije bi na 

sličan način mogle da imaju korist od 

ovakvih kampanja. U društvu u kome po- 

stoji kultura slavnih, to jest, izvestan nivo 

fascinacije javnim ličnostima, njihov uticaj 

se može iskoristiti ne samo za privlačenje 

pažnje na robu, već i na ideje. 
 

Cilj rada je prikaz kako zaštitna lica uče- 

šćem u promotivnim medijskim kampa- 

njama utiču na ponašanje i stavove gra- 

đana i na šta je potrebno obratiti pažnju 

pri izboru zaštitnog lica. Rad je zamišljen 

tako da bude polazna osnova za prakti- 

čare za osmišljavanje kreativnih ideja za 

primenu ove tehnike na tržištu neprofitnih 

organizacija, posebno u Srbiji. 
 

Ključne reči:  zaštitno lice, neprofitne 

organizacije, brend ambasador, kultura 

slavnih 
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2. MODELI IZBORA  POZNATE LIČNOSTI 
 

 
2.1. Model kredibilnosti izvora 

 

 
2.2. Model privlačnosti izvora 
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2.3. Model kompatibilnosti 

proizvoda i ličnosti 
 

 
2.4. Model transfera značenja 

 

 

 
 

3. KULTURA  SLAVNIH 
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4. POTENCIJAL KORIŠĆENJA ZAŠTITNIH 

LICA U KAMPANJAMA NEPROFITNIH 

ORGANIZACIJA U SRBIJI 
 

4.1. Humanitarne organizacije 
 

 
4.2. Političke partije 
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4.3. Primer kampanje: 

„Povorka ponosa 2009“ 
 

 
4.4. Primer kampanje: 

Bivši pušači su nezaustavljivi 
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