
 

VISOKA POSLOVNA ŠKOLA STRUKOVNIH STUDIJA „PROF. DR RADOMIR BOJKOVIĆ“, KRUŠEVAC 39 

PAKOVANJE KAO INSTRUMENT MARKETING MIKSA  

PACKAGING AS AN INSTRUMENT OF MARKETING MIX  

 
 

 

Sažetak 

Abstract  

Ključne reči:

Keywords:

 

1. Uvod 

2. Elementi marketing koncepta 

D r  S l a v i c a  An đ el i ć ,  V i s o k a  po s l o v na  š k o l a  s t r uk o v ni h  s t udi j a  " P r o f .  dr  R a do m i r  B o j k o vi ć "  
K r uš ev a c ,  s l a v i c a .a n dj el i c @ i ndm a na g er . ed u .r s  



Pakovanje kao instrument marketing miksa 

 

40 VISOKA POSLOVNA ŠKOLA STRUKOVNIH STUDIJA „PROF. DR RADOMIR BOJKOVIĆ“, KRUŠEVAC 

 

3. Dizajn pakovanja u marketinškom miksu 
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4. Funkcije pakovanja 
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5. Zaštitna uloga pakovanja 
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5.1. Zaštitna uloga pakovanja AVON 
parfema 

6. Zaključak  
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