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MEDIJSKA PISMENOST 
KAO NEOPHODAN USLOV 

RAZUMEVANJA NOVIH MEDIJA
Sa­že­tak: Di­gi­tal­ne me­dij­ske teh­no­lo­gi­je omo­gu­ća­va­ju no­ve ko­mu­ni­ka­
ci­o­ne ka­na­le pre­ko ko­jih se br­že do­la­zi do neo­p­hod­nih in­for­ma­ci­ja, s 
jed­ne, i pla­si­ra­nja in­for­ma­ci­ja ko­je su va­žne ko­ri­sni­ku, s dru­ge stra­ne. 
I jed­no i dru­go je br­zo i la­ko, do­stup­no svi­ma ši­rom sve­ta. Za­ni­mlji­vo 
je po­re­đe­nje in­ter­ne­ta sa „in­for­ma­ci­o­nim šved­skim sto­lom“ sa ko­ga 
se uzi­ma ono­li­ko in­for­ma­ci­ja ko­li­ko je ko­ri­sni­ku po­treb­no i ka­da mu je 
po­treb­no. In­for­ma­ci­je mo­gu bi­ti ko­ri­šće­ne za in­for­mi­sa­nje, obra­zo­va­
nje, za­ba­vu, ali i za po­slo­va­nje za ko­je ne po­sto­ji efi­ka­sni­ji i br­ži na­čin. 
Umre­ža­va­ju se lju­di i tr­ži­šta. Iz vre­me­na u ko­me su in­for­ma­ci­je i ve­sti 
bi­le u po­se­du ma­nji­ne pre­šli smo u fa­zu ka­da su u ru­ka­ma ve­ći­ne. Ži­vi­
mo do­ba dru­štve­nih me­di­ja, ko­ji su omo­gu­ći­li da se stva­ra i raz­me­nju­je 
naj­ra­zno­li­ki­ji sa­dr­žaj iz­me­đu ve­li­kog bro­ja ko­ri­sni­ka in­ter­ne­ta, za­me­
nju­ju­ći pro­ces je­dan pre­ma mno­gi­ma, pro­ce­som mno­gi pre­ma mno­gi­
ma. Dve tre­ći­ne bud­nog sta­nja pro­vo­di­mo uz me­di­je ili uz me­di­je i ne­ku 
dru­gu ak­tiv­nost, po­ste­pe­nim uti­ca­jem me­di­ji od­re­đu­ju lju­di­ma zna­če­nje 
ži­vo­ta. Is­tra­ži­va­či uti­ca­ja me­di­ja upo­zo­ra­va­ju na rast ste­pe­na za­vi­sno­
sti od me­di­ja i na po­tre­bu stva­ra­nja in­sti­tu­ci­o­nal­nih osno­va za uvo­đe­nje  

me­dij­skog obra­zo­va­nja u re­dov­ni obra­zov­ni pro­gram.

Ključ­ne re­či: medijska pismenost, društveni mediji, medijska  
zavisnost, me­dij­ski sa­dr­žaj

Uvod

Di­gi­tal­ne me­dij­ske teh­no­lo­gi­je1 omo­gu­ća­va­ju no­ve ko­mu­ni­ka­
ci­o­ne ka­na­le pre­ko ko­jih se br­že do­la­zi do neo­p­hod­nih in­for­ma­
ci­ja, s jed­ne, i pla­si­ra­nja in­for­ma­ci­ja ko­je su va­žne ko­ri­sni­ku, 

1	 Rad je pre­zen­to­van na sa­jam­skoj kon­fe­ren­ci­ji „Di­gi­tal­ne teh­no­lo­gi­je, dru­štvo 
i obra­zo­va­nje“ u Be­o­gra­du, 26. 10. 2011.
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s dru­ge stra­ne. I jed­no i dru­go je br­zo i la­ko, do­stup­no svi­ma 
ši­rom sve­ta. Za­ni­mlji­vo je po­re­đe­nje in­ter­ne­ta sa „in­for­ma­ci­
o­nim šved­skim sto­lom“ sa ko­ga se uzi­ma ono­li­ko in­for­ma­ci­ja 
ko­li­ko je ko­ri­sni­ku po­treb­no i ka­da mu je po­treb­no. In­for­ma­ci­je 
mo­gu bi­ti ko­ri­šće­ne za in­for­mi­sa­nje, obra­zo­va­nje, za­ba­vu, ali i 
za po­slo­va­nje za ko­je ne po­sto­ji efi­ka­sni­ji i br­ži na­čin. Umre­ža­
va­ju se lju­di i tr­ži­šta. Iz vre­me­na u ko­me su in­for­ma­ci­je i ve­sti 
bi­le u po­se­du ma­nji­ne, pre­šli smo u fa­zu ka­da su u ru­ka­ma ve­
ći­ne. Ži­vi­mo do­ba dru­štve­nih me­di­ja2, ko­ji su omo­gu­ći­li da se 
stva­ra i raz­me­nju­je naj­ra­zno­li­ki­ji sa­dr­žaj iz­me­đu ve­li­kog bro­ja 
ko­ri­sni­ka in­ter­ne­ta, za­me­nju­ju­ći pro­ces je­dan pre­ma mno­gi­ma, 
pro­ce­som mno­gi pre­ma mno­gi­ma. To je za­pra­vo re­zul­tat tre­će 
me­dij­ske re­vo­lu­ci­je.3 Pr­vi veb sajt po­ja­vio se u Evrop­skoj or­ga­
ni­za­ci­ji za nu­kle­ar­na is­tra­ži­va­nja - CERN u Že­ne­vi, gde je dve 
go­di­ne ra­ni­je pred­sta­vljen pr­vi in­ter­net ser­vis World Wide Web, 
na­me­njen ko­mu­ni­ka­ci­ji na­uč­ni­ka. Da­nas po­sto­ji vi­še od 150 mi­
li­o­na saj­to­va, a broj ko­ri­sni­ka in­ter­ne­ta se iz se­kun­de u se­kun­du 
po­ve­ća­va. Do kra­ja dru­ge de­ce­ni­je ovog ve­ka pro­ce­nju­je se da 
će dve tre­ći­ne čo­ve­čan­stva na pla­ne­ti bi­ti “umre­že­no”. I odu­še­
vlje­ni ko­ri­sni­ci i pro­tiv­ni­ci no­vih teh­no­lo­gi­ja u jed­nom se sla­žu: 
ne­mi­nov­no je nji­ho­vo po­zna­va­nje jer one u spo­ju sa dru­štve­nom 
in­ter­ak­ci­jom me­nja­ju stvar­nost. Ras­pra­ve o dru­štve­nim efek­ti­ma 
ko­ri­šće­nja no­vih ko­mu­ni­ka­ci­o­nih teh­no­lo­gi­ja ne ne­gi­ra­ju da se u 
osno­vi mo­že go­vo­ri­ti o raz­li­či­tim efek­ti­ma, ali da dru­štve­nu in­
ter­ak­ci­ju po­kre­ću i nji­ma upra­vlja­ju ljud­ske po­tre­be za in­for­ma­
ci­jom. Da li će ko­ri­šće­nje no­vih teh­no­lo­gi­ja do­pri­ne­ti so­ci­jal­noj 
izo­lo­va­no­sti u od­no­su na rast dru­štve­ne in­ter­ak­tiv­no­sti? Ve­li­ke 
glo­bal­ne pro­me­ne ko­je do­no­si in­ter­net, ko­je se već do­ga­đa­ju, a 
po­seb­no one ko­je se pred­vi­đa­ju u  na­red­noj de­ce­ni­ji, me­nja­ju ne 
sa­mo me­di­je već i sve seg­men­te dru­štva. Ne­ka će za­ni­ma­nja i 
pro­fe­si­je ne­sta­ti, ve­li­ki broj no­vih će na­sta­ti u sa­svim no­voj gra­
ni pri­vre­de či­ji su va­žni de­lo­vi: in­du­stri­ja upra­vlja­nja zna­njem, 
in­du­stri­ja ko­mu­ni­ka­ci­ja, in­du­stri­ja za­bav­nih me­di­ja, kao i in­du­
stri­ja ob­ra­zo­va­nja i sti­ca­nja zna­nja. Nајznačajnije ten­den­ci­je u 
me­dij­skoj in­du­stri­ji dik­ti­ra­će raz­voj in­ter­ne­ta, za ko­ji se do kra­ja 
dru­ge de­ce­ni­je ovog ve­ka pred­vi­đa da će bi­ti sve­pri­su­tan, pa će i 
svi pro­iz­vo­di, kao i osam­de­set od­sto svih in­for­ma­ci­ja u sve­tu bi­
ti do­stup­no on­lajn. Od­li­čan pri­kaz ko­ri­šće­nja mo­der­nih teh­no­lo­
gi­ja u bu­duć­no­sti pred­sta­vio je Ro­džer Fi­dler (Rod­ger Fi­dler) u 
svo­joj knji­zi Mediamorphosis. U hi­po­te­tič­kom sce­na­ri­ju Cyber 
Dwellers (saj­ber sta­nov­ni­ci) Fi­dler pred­sta­vlja sta­ri­ji brač­ni par 
ko­ji ko­ri­sti si­stem vir­tu­el­ne re­al­no­sti da bi ko­mu­ni­ci­ra­li s pri­
ja­te­lji­ma i po­ro­di­com ši­rom sve­ta, kao i da bi sa­ku­pi­li naj­bit­

2	 Eng. social media
3	 Pr­va se do­go­di­la 1455. go­di­ne ka­da je na Gu­ten­ber­go­voj ma­ši­ni od­štam­pa­na 

Bi­bli­ja; dru­gu su u osam­de­se­tim i de­ve­de­se­tim go­di­na­ma dva­de­se­tog ve­ka 
ozna­či­le eks­pan­zi­ja i do­mi­na­ci­ja elek­tron­skih me­di­ja.
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nije in­for­ma­ci­je i osta­li ak­tiv­no uklju­če­ni unu­tar svo­jih lo­kal­nih 
i vir­tu­el­nih za­jed­ni­ca. Autor u ovom sce­na­ri­ju pred­vi­đa da će 
mre­že za ko­mu­ni­ka­ci­ju po­sred­stvom kom­pju­te­ra na kra­ju po­
sta­ti in­tim­ni pro­du­že­ci ljud­skih bi­ća. Gra­ni­ce iz­me­đu stvar­nog 
i vir­tu­el­nog sve­ta će se iz­gu­bi­ti, a raz­vi­je­ni vi­do­vi me­đu­lič­nih 
saj­ber me­di­ja po­sta­će sa­stav­ni deo sva­ko­dnev­nog ži­vo­ta mno­gih 
lju­di.4 Vir­tu­el­ne kon­ver­za­ci­je da­nas se oba­vlja­ju u saj­ber pro­
sto­ru, mno­gi ko­ri­sni­ci me­đu­sob­no raz­me­nju­ju po­ru­ke go­to­vo 
istom br­zi­nom kao ka­da bi se na­la­zi­li u is­toj pro­sto­ri­ji. Ži­vi­mo 
si­mul­ta­no u ova dva sve­ta u okol­no­sti­ma ko­je kre­i­ra­ju svo­je­vr­
sni so­ci­jal­ni miks – od na­šeg po­sto­je­ćeg okru­že­nja napra­vi­le su 

me­ša­vi­nu po­lu­stvar­nog, po­lu­vir­tu­el­nog sve­ta. 

U bli­skoj bu­duć­no­sti no­ve me­dij­ske teh­no­lo­gi­je ne­će bi­ti uoč­lji­
ve, one će se po­ste­pe­no sto­pi­ti u na­še okru­že­nje i po­sta­ti go­to­vo 
ne­vi­dlji­ve. „Kom­pju­ter­ski pro­gra­mi zva­ni agen­ti jed­nog da­na 
će slu­ži­ti kao za­mje­na za lju­de i in­ter­ak­tiv­no će ko­mu­ni­ci­ra­ti s 

njima na pri­ro­dan, me­đu­ljud­ski na­čin.“5

Pojam medijske pismenosti

Me­dij­ska pi­sme­nost ni­je pu­ko ko­ri­šće­nje me­di­ja, nji­ho­vo po­
znava­nje. Ve­ći­na me­dij­ski ne­pi­sme­nih lju­di pre­pu­šta se me­di­
ji­ma i do­zvo­lja­va da ih pro­gra­mi­ra­ju, pro­gra­mi­ra­ju­ći nji­ho­ve 
na­vi­ke u ko­ri­šće­nju me­di­ja. Na taj na­čin „pro­gra­mi­ra­ju na­
čin nji­ho­vog gle­da­nja na svet uti­ču­ći na oče­ki­va­nja u po­gle­
du me­đu­ljud­skih od­no­sa, lič­ne pri­vlač­no­sti, uspe­šno­sti, sla­ve, 
zdra­vlja, de­ša­va­nja ko­ja su vred­na me­dij­ske pa­žnje, pro­ble­ma 
i re­še­nja za njih“6. U svo­joj naj­no­vi­joj stu­di­ji o me­dij­skoj pi­
sme­no­sti, Džejms Po­ter (Ja­mes Po­ter)7 smatra da postepenim 
uti­ca­jem me­di­ji od­re­đu­ju lju­di­ma zna­če­nje ži­vo­ta, zna­či da će 
po­na­ša­nje, sta­vo­vi i emo­ci­je tih lju­di po­ste­pe­no bi­ti uskla­đe­ni sa  

ta­kvim od­re­đe­njem. 

Svrha medijske pismenosti

No­ve teh­no­lo­gi­je me­nja­ju ce­lo­kup­nu dru­štve­nu stvar­nost. Se­ti­
mo se sa­mo apo­ka­lip­tič­nih na­ja­va do­la­ska 2000. go­di­ne i stra­
ho­va­nja od mi­le­ni­jum­skog pro­ble­ma (Millenijum bug), koji je 
za po­sle­di­cu mo­gao ima­ti ras­pad ban­kar­skog ra­ču­nar­skog si­ste­
ma, pa lju­di ne­će mo­ći da do­đu do svog nov­ca, pa sve do si­ste­

4	 Fi­dler R., Mediamorphosis, Clio, Be­o­grad 2004, str. 243.
5	 Ibid., str. 244.
6	 Po­ter Dž., Medijska pismenost, Clio, Be­o­grad 2011, str. 16.
7	 Džejms W. Po­ter pre­da­je te­o­ri­ju ko­mu­ni­ka­ci­je na Ka­li­for­nij­skom uni­ver­zi­te­

tu u San­ta Bar­ba­ri, već dve de­ce­ni­je dr­ži pre­da­va­nja o uti­ca­ju me­di­ja na po­
je­din­ca i dru­štvo. Ured­nik je ča­so­pi­sa Jo­ur­nal of Bro­ad­ca­sting & Elec­tro­nic 
Me­dia.
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ma upra­vlja­nja nu­kle­ar­nim ra­ke­ta­ma. Iako ni­je do­šlo do to­ga, 
po­kaza­lo se da je di­gi­tal­na teh­no­lo­gi­ja du­bo­ko pro­dr­la u na­še 
ži­vo­te, jer su po­da­ci bi­lo ko­je vr­ste, od lič­nih po­da­ta­ka, pre­ko 
osi­gu­ra­nja, za­po­sle­nja, obra­zo­va­nja, za­ko­na, u naj­ve­ćem de­lu u 
di­gi­tal­nom ob­li­ku. Me­đu­tim iz­raz „di­gi­tal­no“ da­nas je mno­go 
vi­še od po­da­ta­ka i ma­ši­na ko­je ih ko­ri­ste. To je i ši­ro­ka le­pe­za 
„pri­me­na me­dij­skih ob­li­ka ko­je omo­gu­ću­je di­gi­tal­na teh­no­lo­gi­
ja, to zna­či go­vo­ri­ti i o vir­tu­el­noj stvar­no­sti, di­gi­tal­nim spe­ci­jal­
nim efek­ti­ma, di­gi­tal­nom fil­mu, di­gi­tal­noj te­le­vi­zi­ji, elek­tron­
skoj mu­zi­ci, vi­deo igra­ma, mul­ti­me­di­ji­ma, svet­skim mre­ža­ma“8. 
Pred­vi­đa­nja da će se ve­štač­ka in­te­li­gen­ci­ja, ko­ja će upra­vlja­ti 
kom­pju­te­ri­ma bu­duć­no­sti, raz­vi­ti u to­li­koj mje­ri da će pred­sta­
vlja­ti za­me­nu u ko­mu­ni­ka­ci­ji me­đu lju­di­ma, već se ostva­ru­ju. 
Auto­mat­ski mej­lo­vi ko­je do­bi­ja­mo, bu­du­ći da je na­ša adre­sa za­
be­le­že­na jer smo stal­ni ko­ri­sni­ci ili po­vre­me­ni po­se­ti­o­ci od­re­đe­
nih saj­to­va, kao i broj­na oba­ve­šte­nja, stvar­na su ko­mu­ni­ka­ci­ja 

dva kom­pju­te­ra.

Re­la­tiv­na slo­bo­da in­ter­ne­ta od ko­mer­ci­jal­nih i po­li­tič­kih pri­ti­sa­
ka, u kom­bi­na­ci­ji s nje­go­vom pri­stu­pač­no­šću i in­ter­ak­tiv­no­šću, 
či­ne ga teh­no­lo­škom ino­va­ci­jom ko­ja na je­din­stven na­čin do­
pri­no­si de­mo­kra­ti­ji, to je me­dij ko­ji iz­mi­če cen­zu­ri, re­gu­la­ci­ji  i 
ko­mer­ci­ja­li­za­ci­ji kao ni­je­dan dru­gi pre nje­ga.9 To je op­ti­mi­stič­ki 
stav, na­su­prot ko­me sto­ji stav za­stup­ni­ka ne­ga­tiv­nih efe­ka­ta da 
glo­bal­na mre­ža ne pod­sti­če ko­mu­ni­ka­ci­ju, već izo­la­ci­ju u ko­joj 
se lju­di ne obra­ća­ju pra­vim lju­di­ma, već bes­te­le­snim ekra­ni­ma, 
te da je reč o de­hu­ma­ni­zu­ju­ćoj teh­no­lo­gi­ji ko­ja pod­sti­če ši­re­nje 
an­ti­so­ci­jal­nih po­ru­ka. „Lju­di na dru­štve­nim mar­gi­na­ma će ko­
ri­sti­ti in­ter­net za ši­re­nje po­di­je­lje­no­sti i ne­to­le­ran­ci­je što mo­že 

do­ve­sti do ra­snih, et­nič­kih i vjer­skih su­ko­ba.“ 10

Ko­li­ko je Fi­dler bio vi­do­vit, po­tvr­đu­je či­nje­ni­ca da je on sa vre­
men­ske dis­tan­ce od 13 go­di­na dao sa­vr­še­nu prog­no­zu i pri­kaz 
sve­ta bu­duć­no­sti. Na­i­me, on 1997. go­di­ne, pi­šu­ći knji­gu Me­
diamorphosis pred­vi­đa zа 2010. da će si­stem in­ter­ak­tiv­ne te­le­
vi­zi­je za­me­nji­va­ti re­al­ne si­tu­a­ci­je iz ži­vo­ta. On na­vo­di slu­čaj 
ka­da zvuk ta­la­sa bu­di do­ma­ći­ne i pru­ža im re­a­lan ose­ćaj da su 
se pro­bu­di­li na pla­ži. Da­lje, opi­su­je funk­ci­je vi­deo age­na­ta ko­ji 
ima­ju in­struk­ci­je da fil­tri­ra­ju pro­gra­me i TV sa­dr­žaj, za­tim pru­ža 
uvid u in­ter­ak­tiv­nu na­sta­vu, kao i ka­blov­ski si­stem za pre­nos i 

8	 Gir Č., Digitalna kultura, Clio, Be­o­grad 2011, str. 17; Čar­li Gir (Char­lie 
Ge­re) je di­rek­tor In­sti­tu­ta za is­tra­ži­va­nje kul­tu­re pri uni­ver­zi­te­tu Lan­ka­ster. 
Nje­go­vo osnov­no is­tra­ži­vač­ko in­te­re­so­va­nje ti­če se kul­tu­ro­lo­ških uči­na­ka i 
zna­če­nja teh­no­lo­gi­je i me­di­ja, po­seb­no u od­no­su na umet­nost i fi­lo­zo­fi­ju.

9	 To sva­ka­ko va­ži za de­lo­va­nje dru­štve­nih me­di­ja u kri­tič­nim si­tu­a­ci­ja­ma to­
kom „afrič­kog pro­le­ća“, kao i za ve­ći­nu ze­ma­lja u ko­ji­ma po­sto­ji ja­sna cen­
zu­ra.

10	Fi­dler, op. cit., str. 255.
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tran­spor­to­va­nje ko­je ko­ri­ste ško­le i uni­ver­zi­te­ti. S dru­ge stra­ne, 
je­dan od naj­ra­di­kal­ni­jih pri­ka­za sve­ta bu­duć­no­sti dao je Džordž 
Or­vel (Ge­or­ge Or­well) u knji­zi 1984 u ko­joj opi­su­je svet bu­
duć­no­sti u ko­me to­ta­li­tar­na dr­ža­va u pot­pu­no­sti de­gra­di­ra čo­
ve­ka. On opi­su­je sva­ko­dne­vi­cu u ko­joj su u ku­ća­ma in­sta­li­ra­ni 
tele-ekrani ko­ji se mo­gu sa­mo uti­ša­ti, ne i is­klju­či­ti, i ko­ji u isto 
vre­me i pri­ma­ju i ša­lju sig­nal. Ta se pred­vi­đa­nja ni­su ob­i­sti­ni­la u 
ži­vo­ti­ma obič­nih lju­di, ali je mo­gu­će da su po­slu­ži­la kao do­bra 
osno­va za ri­ja­li­ti pro­gra­me či­ji ju­na­ci ži­ve da­no­noć­no kao Or­
ve­lov Vin­ston Smit, obez­be­đu­ju­ći vi­so­ku gle­da­nost te­le­vi­zi­ja­ma 

ši­rom sve­ta.

Žan Bo­dri­jar (Jean Ba­u­dril­lard) na­vo­di pri­mer iz 1971. go­di­ne 
ka­da je re­a­li­zo­van eks­pe­ri­ment TV istine ko­ji je iz­ve­den sa po­ro­
di­com Laud, u ko­jem su se­dam me­se­ci čla­no­vi ove po­ro­di­ce bi­li 
iz­lo­že­ni TV ka­me­ra­ma. Sni­mlje­no je vi­še od 300 sa­ti di­rekt­nog 
pro­gra­ma, bez sce­na­ri­ja. Iako je pred­sta­vljao isto­rij­ski po­du­hvat 
i je­din­stven pod­vig te­le­vi­zi­je, pro­je­kat je doživеo etič­ki fi­ja­sko. 
Po­ro­di­ca Laud se za vre­me sni­ma­nja ras­pa­la. U ovom slu­ča­ju 
objek­tiv TV ka­me­ra po­sta­vio se kao „la­ser ko­ji ise­ca do­ži­vlje­
nu stvar­nost da bi je usmr­tio“11.  Bo­dri­jar upo­zo­ra­va da ni­smo 
mi vi­še ti ko­ji gle­da­ju te­le­vi­zi­ju, ne­go te­le­vi­zi­ja gle­da nas ka­ko 
ži­vi­mo. Ovo pred­sta­vlja „za­o­kret u pa­nop­tič­kom re­še­nju nad­zi­
ra­nja ka jed­nom si­ste­mu od­vra­ća­nja u ko­me je uki­nu­ta raz­li­ka 

iz­me­đu ak­tiv­nog i pa­siv­nog“12.

Pre­o­bi­lje in­for­ma­ci­ja ko­jem je iz­lo­žen ko­ri­snik di­gi­tal­nih (no­
vih) me­di­ja, pod­ra­zu­me­va ras­tu­ći broj e-mailova, gla­sov­nih 
po­ru­ka, fleš ve­sti i elek­tron­skih sli­ka ko­ji­ma smo sva­ko­dnev­
no za­tr­pa­va­ni što re­zul­ti­ra stre­som, kon­fu­zi­jom, sma­nje­nom 
mo­guć­no­šću da kon­tro­li­še­mo sop­stve­ni ži­vot. Slo­bod­no vre­me 
se skra­ću­je, glo­bal­no se­lo po­ve­ća­va, a usa­mlje­nost ra­ste. Pri­
bli­ža­va­nje zna­ča­ju me­dij­ske pi­sme­no­sti vo­de i sle­de­ći po­da­ci: 
dva i po mi­li­o­na gra­đa­na Sr­bi­je ima pro­fil na ne­koj od dru­štve­
nih mre­ža, od to­ga je 60 pro­ce­na­ta ma­lo­let­no, od­no­sno vi­še od 
de­ve­de­set od­sto mla­dih od 12 do 29 go­di­na ko­ri­sti in­ter­net.13 
Pre­ma po­da­ci­ma Za­vo­da za sta­ti­sti­ku Sr­bi­je 98,9 od­sto do­ma­
ćin­sta­va ima TV pri­jem­nik, kom­pju­ter 52,1 od­sto, in­ter­net pri­
klju­čak 41,2 od­sto.14 Vi­še od dve tre­ći­ne gra­đa­na Sr­bi­je ima 
ne­ku vr­stu me­dij­ske za­vi­sno­sti, po­ka­za­lo je naj­no­vi­je is­tra­ži­
va­nje pod na­zi­vom „Sta­ri i no­vi me­di­ji i me­dij­ska za­visnost 

11	Bo­dri­jar Ž., Simulakrumi i simulacija, Sve­to­vi, No­vi Sad 1991, str. 32.
12	Ibid., str. 33.
13	Is­tra­ži­va­nje agen­ci­je Ip­sos Stra­te­džik Mar­ke­ting.
14	Po­da­ci RZZSS sa­op­šte­ni sep­tem­bra 2011. go­di­ne.
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pu­bli­ke“.15 Najveći broj me­dij­skih za­vi­sni­ka je kod onog de­
la pu­bli­ke ko­ji oče­ku­je pu­ku za­ba­vu, be­že­ći od re­al­no­sti i  

ži­vot­nih te­ško­ća.

Su­šti­na me­dij­ske pi­sme­no­sti je: 1) upo­zna­va­nje su­šti­ne me­di­
ja; 2) upo­zna­va­nje sa ri­zi­ci­ma ko­je me­di­ji no­se; 3) pre­po­zna­
va­nje mo­guć­no­sti ko­ri­šće­nja me­di­ja (in­for­ma­tiv­ne, edu­ka­tiv­ne, 
za­bav­ne) i 4) raz­vi­ja­nje kri­tič­kog i od­go­vor­nog od­no­sa pre­ma 
me­dij­skim sa­dr­ža­ji­ma. Pro­ce­ne su da je me­dij­ska pi­sme­nost na 
vr­lo ni­skom ni­vou, da ro­di­te­lji ni­su do­ra­sli svo­joj de­ci, ob­u­če­ni 
edu­ka­to­ri tre­ba da ob­u­če na­stav­ni­ke. Me­dij­sko opi­sme­nja­va­nje 
pod­ra­zu­me­va raz­vi­ja­nje kog­ni­tiv­nih po­ten­ci­ja­la de­ce za: raz­u­
me­va­nje, in­ter­pre­ta­ci­je, eva­lu­a­ci­ju, kri­tič­ko, kre­a­tiv­no mi­šlje­nje 
i  raz­voj ko­mu­ni­ka­ci­o­nih spo­sob­no­sti. Pro­ce­nju­je se da dve tre­
ći­ne svog bud­nog sta­nja pro­vo­di­mo uz ne­ki me­dij, bi­lo is­klju­či­
vo nji­me se ba­ve­ći, ili uz ne­ku dru­gu  ak­tiv­nost. Za­to je pre­ma 
Džej­msu Po­te­ru „su­šti­na me­dij­ske pi­sme­no­sti u dr­ža­nju stva­
ri pod kon­tro­lom“16. Pre­ma istom auto­ru jed­no od tri upo­ri­šta 
me­dij­ske pi­sme­no­sti (uz lič­ni po­lo­žaj i ve­šti­ne) je ras­po­lo­ži­vo 
zna­nje, za šta je neo­p­hod­no pro­u­ča­va­nje me­di­ja sa so­ci­o­lo­ško-
fi­lo­zof­skog, an­tro­po­lo­škog, kul­tur­nog i psi­ho­lo­škog aspek­ta. 
Pre­ma is­tra­ži­va­nju ko­je je autor ovog ra­da spro­veo me­đu ma­
tu­ran­ti­ma gim­na­zi­ja u Ni­šu, dve tre­ći­ne ma­tu­ra­na­ta ne pro­či­ta 
sve knji­ge pred­vi­đe­ne go­di­šnjim pro­gra­mom, naj­če­šće je reč o 
pet ili šest de­la kla­sič­ne li­te­ra­tu­re. An­ke­ta u ko­joj su uče­stvo­
va­li uče­ni­ci  za­vr­šnih raz­re­da  gim­na­zi­ja po­tvr­đu­je da  su mla­di 
okre­nu­ti no­vim vi­še ne­go   tra­di­ci­o­nal­nim me­di­ji­ma. Is­pi­ta­ni­
ci su mo­gli da se opre­de­le za dva mo­gu­ća od­go­vo­ra. Naj­vi­še 
(97,98%), ko­ri­sti naj­no­vi­je mo­bil­ne ure­đa­je, za­tim je vi­še  od 
dve tre­ći­ne (78,16%) pri­sut­no je na dru­štve­nim mre­ža­ma, dok 
je po ste­pe­nu ko­ri­šće­nja te­le­vi­zi­ja kao me­dij na tre­ćem me­stu 
(34,50%) i po­vre­me­no je gle­da sva­ki tre­ći is­pi­ta­nik. Ra­dio slu­ša 

15	Is­tra­ži­va­nje ko­je je spro­veo  „Po­zi­tiv cen­tar za di­gi­tal­ne me­di­je“ od ja­nu­a­ra 
do ma­ja 2011. go­di­ne po­ka­zu­je da če­tvr­ti­na gra­đa­na mi­sli da pre­te­ru­je sa 
kori­šće­njem me­di­ja, dok 26,1 od­sto ne mo­že da im se od­u­pre.

16	Po­ter Dž., op. cit., str. 32.

Ta­be­la 1. Ko­je me­di­je ko­ri­sti­te?
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još uvek zna­ča­jan pro­ce­nat mla­dih (23,23%), a naj­ma­nje či­ta­ju  
dnev­ne no­vi­ne (11,97%).

Naj­ve­ći broj ma­tu­ra­na­ta je na in­ter­ne­tu zbog dru­že­nja pre­
ko Skaj­pa, Fej­sbu­ka i Tvi­te­ra (68,30%), za­tim da bi se za­
ba­vi­lo slu­ša­ju­ći mu­zi­ku, gle­da­ju­ći fil­mo­ve ili igra­ju­ći igri­
ce (22,53%). Znat­no ma­nji broj se na ovaj na­čin in­for­mi­še 
(5,63%), dok e-mail funk­ci­je ko­ri­sti naj­ma­nji broj uče­sni­ka  

an­ke­te (3,52%).

Mla­di sve ma­nje gle­da­ju te­le­vi­zi­ju, naj­ma­nje lo­kal­ne i re­gi­o­nal­
ne (7,04%), na­ci­o­nal­ne te­le­vi­zi­je ne­što vi­še (10,56%). Za­ni­mlji­
vo je da te­le­vi­zi­je iz re­gi­o­na ima­ju ve­ću gle­da­nost (16,19%), 
dok glo­bal­ne me­di­je pra­ti pre­ko po­lo­vi­ne is­pi­ta­ni­ka (54,22%). 
Go­to­vo sva­ki de­se­ti uče­snik, me­đu­tim, ne gle­da ni­ti jed­nu od 

po­me­nu­tih te­le­vi­zi­ja.

Od­go­vo­ri is­pi­ta­ni­ka po­tvr­đu­ju da su mla­di vi­še za­in­te­re­so­
va­ni za sa­dr­ža­je sa ši­rih pro­sto­ra, naj­vi­še na glo­bal­nim me­
di­ji­ma gde je vi­še za­bav­nih a ma­nje in­for­ma­tiv­nih sa­dr­ža­ja. 
Sva­ka­ko je trend i da po­red no­vih plat­for­mi te­le­vi­zi­ja gu­bi 
po­zi­ci­ju va­žnog me­di­ja me­đu mla­dim ko­ri­sni­ci­ma me­dij­
skih sa­dr­ža­ja, iz­me­đu osta­log i zbog iz­ra­že­ne sklo­no­sti ka  

teh­no­lo­škim no­vo­ta­ri­ja­ma.

Ta­be­la 2. U ko­je svr­he naj­če­šće ko­ri­sti­te in­ter­net?

Ta­be­la 3. Ko­ju te­le­vi­zi­ju naj­če­šće gle­da­te?
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Društveni mediji

Dru­štve­ni me­di­ji su me­đu mla­đom i obra­zo­va­ni­jom po­pu­la­ci­jom 
po­pu­lar­ni­ji od tra­di­ci­o­nal­nih me­di­ja. Dru­štve­ni me­di­ji se de­fi­ni­
šu kao skup in­ter­net apli­ka­ci­ja, plat­for­mi, me­di­ja ko­ji omo­gu­ću­
ju sa­rad­nju me­đu lju­di­ma, za­jed­nič­ko stva­ra­nje i raz­me­nu me­
dij­skih sa­dr­ža­ja. Oni su de­mo­kra­ti­zo­va­li me­dij­sku sfe­ru jer svi 
mo­gu da kre­i­ra­ju i ob­ja­vlju­ju sa­dr­ža­je bez na­dok­na­de, te spa­da­ju 
u gru­pu ne­pla­će­nih me­di­ja. Isto­vre­me­no pri­ma­o­ci in­for­ma­ci­je 
vi­še ni­su pa­siv­ni ko­ri­sni­ci već i kre­a­to­ri in­for­ma­ci­je, od­no­sno 
sa­dr­ža­ja. Sve je to mo­gu­će na osno­vu spa­ja­nja in­for­ma­ci­o­ne teh­
no­lo­gi­je sa in­ter­ak­ci­jom ko­ri­sni­ka, uz jed­no­stav­nu par­ti­ci­pa­ci­ju 
ko­ri­sni­ka i sa­dr­žaj ko­ji ge­ne­ri­šu ko­ri­sni­ci. Po­sto­ji vi­še po­de­la  
no­vih me­di­ja, ali su u sva­koj dru­štve­ne mre­že na in­ter­ne­tu na 
pr­vom me­stu i me­đu nji­ma naj­po­pu­lar­ni­ji Fej­sbuk, Tvi­ter, Lin­
ke­din, Maj­spejs. Blo­go­vi (veb dnev­ni­ci) su na dru­gom me­stu 
po po­pu­lar­no­sti i sa­da ih ima oko 150 mi­li­o­na na sve­tu, sle­de 
mi­kro­blo­go­vi, za­tim ra­zni ser­vi­si za raz­me­nu mul­ti­me­di­jal­nih 
sa­dr­ža­ja od ko­jih je naj­po­pu­lar­ni­ji Ju­tjub. Ne­što ma­nje za­ni­mlji­
vi ši­ro­koj pu­bli­ci su ser­vi­si za ozna­ča­va­nje sa­dr­ža­ja, ser­vi­si za 
re­cen­zi­je i vir­tu­el­ni sve­to­vi od ko­ji su naj­po­zna­ti­ji Se­con­dli­fe i 

SmallWorlds.

Po­seb­no po­lje in­te­re­so­va­nja sa­vre­me­nih is­tra­ži­va­ča su dru­štve­
ne (so­ci­jal­ne) mre­že, ko­je ge­ne­ri­šu naj­ve­ći deo ono­ga što se da­
nas sma­tra “gra­đan­skim no­vi­nar­stvom”. Ono pod­ra­zu­me­va da 
sa­da sva­ko mo­že da kre­i­ra i di­stri­bu­i­ra in­for­ma­ci­ju a ne sa­mo 
no­vi­na­ri i da ta­kva vest po­sta­ne glo­bal­na sen­za­ci­ja. Te­o­re­ti­ča­
ri me­di­ja ob­ja­šnja­va­ju po­pu­lar­nost dru­štve­nih mre­ža naj­pre ti­
me što su lju­di dru­štve­na bi­ća. Za­tim jed­no od ob­ja­šnje­nja ra­sta 
po­pu­lar­no­sti pre sve­ga Fej­sbu­ka, ko­ji je si­no­nim za dru­štve­nu 
mre­žu i če­sto je je­di­ni iz­bor ko­ri­sni­ka, je­ste ne­do­sta­tak vre­me­
na i nov­ca za dru­že­nje ofli­ne. Osim to­ga za­ba­va je če­sto glav­ni 
raz­log vi­še­sat­nog bo­rav­ka na mre­ži, ali i is­pu­nje­nje po­tre­be za 
eks­po­ni­ra­njem i na­čin da se iz­bo­ri sa usa­mlje­no­šću i pro­na­đe 
part­ner. Sva ova ob­ja­šnje­nja ti­ču se lič­nog ni­voa ko­ri­sni­ka. U 
po­slov­noj pri­me­ni, dru­štve­ne mre­že se ko­ri­ste za di­stri­bu­ci­ju in­
for­ma­ci­ja cilj­noj gru­pi, za ko­mu­ni­ka­ci­ju sa cilj­nom gru­pom, za 
ci­lja­no ogla­ša­va­nje ali i za iz­grad­nju po­zi­tiv­nog imi­dža kom­pa­
ni­je. Na mre­ži je pred­nost u la­kom i br­zom kre­i­ra­nju gru­pa, fan 

stra­ni­ca i apli­ka­ci­ja.

Glav­ni ne­ga­tiv­ni aspek­ti su opa­snost sma­nje­nja lič­nih kon­ta­ka­ta 
i sve­ga što oni do­no­se, iz­la­ga­nje jav­no­sti i stva­ri ko­je bi mo­ra­le 
osta­ti pri­vat­ne pri­ro­de te pre­ve­li­kog za­si­pa­nja ne­bit­nim in­for­
ma­ci­ja­ma. A po­zi­tiv­ni se na­la­ze sa­mo na dru­goj stra­ni iste per­
spek­ti­ve – ši­re­nje mre­že pri­ja­telj­sta­va i lak­še odr­ža­va­nje kon­ta­
ka­ta, ve­ća tran­spa­rent­nost i lak­ši pri­stup bit­nim in­for­ma­cija­ma. 
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Privlač­nost elek­tron­skih me­di­ja, nji­ho­va za­ni­mlji­vost, do­stup­
nost či­ne ih do­mi­nant­nim me­đu ko­ri­sni­ci­ma, po­seb­no me­đu 
mla­đom po­pu­la­ci­jom. Nji­hov me­dij­ski je­zik ob­li­ku­ju broj­ni vi­
zu­el­ni i audi­o­vi­zu­el­ni ko­do­vi, oku­pi­ra­ju pa­žnju bez po­seb­nog 
tru­da ko­ri­sni­ka. Za­to je neo­p­hod­no po­ve­zi­va­nje svih me­dij­skih 
je­zi­ka, nji­ho­vo po­zna­va­nje, što uz uklju­či­va­nje svih ob­li­ka ko­
mu­ni­ka­ci­je: či­ta­nja, pi­sa­nja, slu­ša­nja i go­vo­ra, do­vo­di do po­treb­
ne me­dij­ske kom­pe­ten­ci­je. U ne­vi­no do­ba ci­vi­li­za­ci­je od lju­di 
se tra­ži­lo da zna­ju da či­ta­ju i pi­šu, po­ja­vom te­le­vi­zi­je me­dij­sko 
obra­zo­va­nje je u raz­ma­tra­nje une­lo re­pre­zen­ta­ci­ju i in­ter­pre­ta­ci­
ju audi­o­vi­zu­el­nog sa­dr­ža­ja, a kon­cept „pi­sme­no­sti” pro­ši­rio se 
na spo­sob­nost pu­bli­ke da pri­mi, de­ko­di­ra i in­ter­pre­ti­ra audi­o­vi­
zu­el­ne po­ru­ke. U di­gi­tal­nom do­bu tra­že se no­ve ve­šti­ne i stal­no 
no­va zna­nja ko­ja za­sta­re­va­ju u sle­de­ćem da­nu. Vra­ća­nje knji­zi 
kao osno­vi za sva­ku vr­stu pi­sme­no­sti, raz­log je da se u vre­me 

saj­ma knji­ga i o ovo­me pro­go­vo­ri.

Medijsko obrazovanje

Po­zna­to je da je po­tre­ba za in­for­ma­ci­ja­ma svoj­stve­na ljud­skoj 
pri­ro­di, ali po­tre­be se stva­ra­ju, uve­ća­va­ju i me­nja­ju to­kom ži­vo­
ta. Da bi se do njih do­šlo, da bi se raz­u­me­le, bi­lo da je reč o obra­
zov­nim, kul­tur­nim ili za­bav­nim  neo­p­hod­no je ade­kvat­no me­
dij­sko obra­zo­va­nje kao seg­ment re­dov­nog obra­zo­va­nja. Svr­ha 
me­dij­skog opi­sme­nja­va­nja je­ste da se ko­ri­sni­ci me­di­ja upo­zna­ju 
sa ra­dom svih me­di­ja, sa ri­zi­ci­ma ko­je no­se, ali i mo­guć­no­sti­ma 
ka­ko bi kao od­go­vor­ni i kri­tič­ki gra­đa­ni par­ti­ci­pi­ra­li u sa­vre­me­
nom dru­štvu. Kraj­nji cilj pred­sta­vlja mo­guć­nost kri­tič­kog „či­
ta­nja“ me­dij­ski po­sre­do­va­nih sa­dr­ža­ja i raz­vi­ja­nje lič­nih ko­mu­
ni­ka­ci­o­nih spo­sob­no­sti za ak­tiv­no uče­stvo­va­nje u dru­štvu. Iako 
se obra­zo­va­nje za me­di­je, me­dij­sko opi­sme­nja­va­nje i me­dij­ska 
pi­sme­nost pre­pli­ću, ret­ko se u te­o­rij­skim ras­pra­va­ma po­ja­vlju­ju 
ne­su­gla­si­ce o ovim poj­mo­vi­ma. Iako je reč i o “si­ste­mu u ko­me 
se sti­ču zna­nja neo­p­hod­na za raz­u­me­va­nje fe­no­me­na ma­sov­
nih me­di­ja i de­lo­tvor­no po­na­ša­nje sa nji­ma i u od­no­su na njih”, 
reč je i o “pod­u­ča­va­nju je­zi­ku i pi­smu me­di­ja” ko­ji pro­is­ti­če iz 
pret­hod­nog pro­ce­sa.17 Ono pod­ra­zu­me­va pro­u­ča­va­nje me­di­ja sa 
vi­še aspe­ka­ta, od so­ci­o­kul­tur­nog, pre­ko fi­lo­zof­skog i an­tro­po­
lo­škog do psi­ho­lo­škog. Ali za uspeh u tom pro­ce­su neo­p­hod­ni 
su na­stav­ni­ci ob­u­če­ni za iz­vo­đe­nje te vr­ste obu­ke, što u Sr­bi­ji 
ni­je slu­čaj. Ta­ko­đe je po­treb­no per­ma­nent­no uče­nje i osva­ja­nje 
no­vih zna­nja i ve­šti­na, ka­ko bi se u pro­fe­si­o­nal­nom okru­že­nju, 
od­re­đe­nom stal­nim i če­sto br­zim pro­me­na­ma, pri­la­go­di­lo. For­
mal­ne di­plo­me sve če­šće ni­su “ga­ran­ci­ja pri za­po­šlja­va­nju”18 u 

17	Vuk­sa­no­vić D.,  Knjiga za medije, mediji za knjigu, Clio, Be­o­grad 2008, str. 
167.

18	Iris A., In­for­ma­ci­o­ne ma­gi­stra­le, Clio, Be­o­grad 1999, str. 19.
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po­stin­du­strij­skom dru­štvu, in­for­ma­tič­kom dru­štvu, u ko­me vi­še 
ni­je do­volj­na jed­na di­plo­ma i u ko­me je rast pro­seč­nog ni­voa 
obra­zo­va­nja sta­lan. S dru­ge stra­ne, da­nas in­ter­net svi­ma omo­gu­
ća­va pri­stup zna­nju i in­for­ma­ci­ja­ma ši­rom sve­ta, raz­li­či­te ob­li­ke 
po­ve­zi­va­nja i udru­ži­va­nja, uče­nje o re­al­nom sve­tu u re­al­nom 
vre­me­nu, iz raz­li­či­tih iz­vo­ra. Sa­vre­me­na teh­no­lo­gi­ja omo­gu­ća­
va mno­go bo­lje ob­li­ke iz­ra­ža­va­nja, cir­ku­li­sa­nja i ši­re­nja zna­nja 
i in­for­ma­ci­ja. Me­dij­ski pi­sme­ni ko­ri­snik in­ter­ne­ta zna ka­ko da 
se­lek­tu­je, pro­ve­ra­va i ko­ri­sti te in­for­ma­ci­je. Šta je me­dij­ska pi­
sme­nost? To je spo­sob­nost pri­stu­pa, ana­li­za, oce­ne pro­iz­vod­nje 
me­dij­skih po­ru­ka u raz­li­či­tim ob­li­ci­ma. Re­vo­lu­ci­o­nar­ne pro­
me­ne u obla­sti in­for­ma­ci­o­nih teh­no­lo­gi­ja, pre­ma do­sa­da­šnjem 
is­ku­stvu, de­ša­va­ju se sva­kih de­se­tak go­di­na. Dok su me­dij­ski 
sa­dr­ža­ji di­stri­bu­i­ra­ni kroz tra­di­ci­o­nal­ne me­di­je, u po­sto­je­ćim 
si­ste­mi­ma me­dij­skog obra­zo­va­nja naj­vi­še pa­žnje je po­sve­će­no 
de­ci. U mno­gim ze­mlja­ma je već uve­de­no me­dij­sko obra­zo­va­
nje u škol­ske pro­gra­me, osnov­nih i sred­njih, ali i uni­ver­zi­tet­skih. 
Če­sto ne kao oba­ve­zni deo već po­ne­gde kao ini­ci­ja­ti­va ško­la ili 

kao re­gi­o­nal­na ini­ci­ja­ti­va.

Kri­ti­ča­ri na­vo­de da Sje­di­nje­ne Ame­rič­ke Dr­ža­ve za­o­sta­ju za 
mno­gim ze­mlja­ma ka­da je reč o or­ga­ni­zo­va­nju kur­se­va i pro­
gra­ma na­sta­ve me­dij­ske pi­sme­no­sti u ško­la­ma. Obra­zlo­že­nje za 
pre­te­žno ne­do­volj­nu oce­nu i ne­do­volj­nu pa­žnju ko­ja se po­sve­
ću­je me­dij­skoj pi­sme­no­sti za­sni­va se na sta­vu da su SAD me­
dij­ski naj­za­si­će­ni­ja ze­mlja na sve­tu i u njoj se na me­di­je „tro­ši 
vi­še vre­me­na i nov­ca ne­go u bi­lo ko­joj dru­goj ze­mlji na sve­tu“19. 
Či­nje­ni­ca da je do kra­ja po­sled­nje de­ce­ni­je dva­de­se­tog ve­ka me­
dij­sko obra­zo­va­nje uve­de­no u ško­le u 15 ame­rič­kih dr­ža­va, da 
se uve­ća­va broj ini­ci­ja­ti­va u obra­zov­nim i zdrav­stve­nim or­ga­ni­
za­ci­ja­ma ne uma­nju­je ne­za­do­volj­stvo jer se naj­če­šće me­dij­ska 
pi­sme­nost iz­u­ča­va u okvi­ru po­sto­je­ćih škol­skih pred­me­ta. Pr­vi 
su ovu vr­stu obra­zo­va­nja u Evro­pi uve­li Fin­ci, se­dam­de­se­tih go­
di­na dva­de­se­tog ve­ka. Na zna­čaj me­dij­skog obra­zo­va­nja (media 
education) kao va­žno vas­pit­no obra­zov­no pod­ruč­je uka­zao je 
Une­sko 1964, dok je de­kla­ra­ci­ju o po­tre­bi uvo­đe­nja  me­dij­skih 
zna­nja i ve­šti­na u sve ni­voe obra­zov­nog si­ste­ma 1982. go­di­ne 
pot­pi­sa­lo 19 ze­ma­lja. Na me­đu­na­rod­noj kon­fe­ren­ci­ji „Obra­zo­
va­nje za me­di­je i di­gi­tal­no do­ba“, 1999. go­di­ne, tri­de­set i tri 
dr­ža­ve uče­sni­ce do­ne­le su od­lu­ku o uvo­đe­nju me­dij­skog obra­
zo­va­nja u svo­je obra­zov­ne si­ste­me. Sva tri po­me­nu­ta do­ga­đa­ja 
or­ga­ni­zo­vao je Une­sko. Na pri­mer, u Izra­e­lu mno­ge osnov­ne i 
sred­nje ško­le ima­ju pro­gram za me­dij­sko obra­zo­va­nje, a to je 
slu­čaj i sa mno­gim me­sti­ma u SAD-u i Evro­pi, ali ni­je oba­ve­zno 
ni­ti uni­form­no, iz­ja­vi­la je pro­fe­sor­ka i šef  ka­te­dre na od­se­ku za 
ra­dio i te­le­vi­zi­ju na Ko­le­džu za ma­sov­ne ko­mu­ni­ka­ci­je i umet­

19	Po­ter Dž., op. cit., str. str. 532.
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nič­ke me­di­je Uni­ver­zi­te­ta Car­bon­da­le u Ju­žnom Ili­no­i­su u SAD, 
Daf­na Le­miš (Daf­na Le­mish)20. U na­šem okru­že­nju, Slo­ve­ni­ja je 
oti­šla naj­da­lje. Me­dij­ska zna­nja i ve­šti­ne uklju­če­ne su u osnov­
no­škol­ske pro­gra­me obra­zo­va­nja, a po­seb­no kao iz­bor­ni pred­
me­ti u re­for­mi­sa­noj, de­ve­to­go­di­šnjoj ško­li. Štam­pa se iz­u­ča­va 
u sed­mom, ra­dio u osmom i te­le­vi­zi­ja u de­ve­tom raz­re­du. Re­
dov­nim se­mi­na­ri­ma ob­u­hva­će­ni su i na­stav­ni­ci osnov­nih i sred­
njih ško­la. „Tam­ni­ja stra­na re­ce­si­je me­di­ja u na­šoj sre­di­ni je­ste 
ka­ta­stro­fa­lan po­da­tak da se o fil­mu, te­le­vi­zi­ji i no­vim me­di­ji­ma 
ni­je na­šlo ni pet mi­nu­ta u obra­zov­nim pro­gra­mi­ma osnov­nog, 
sred­njeg i vi­so­kog škol­stva, ako na­rav­no iz­u­zme­mo umet­nič­ke 
aka­de­mi­je.“21 U Sr­bi­ji se već ne­ko­li­ko go­di­na po­na­vlja ini­ci­ja­
ti­va no­vi­nar­skih udru­že­nja da se me­dij­sko obra­zo­va­nje uve­de 
u na­stav­ne pro­gra­me. Ini­ci­ja­ti­va i lo­bi­ra­nja bi­lo je na broj­nim 
struč­nim i na­uč­nim sku­po­vi­ma, ka­ko bi se stvo­ri­li uslo­vi „za 
pre­po­zna­va­nje, for­mu­li­sa­nje i ade­kvat­no in­sti­tu­ci­o­nal­no za­sni­
va­nje neo­p­hod­no­sti za  uvo­đe­nje raz­li­či­tih ob­li­ka me­dij­ske kul­
tu­re i pi­sme­no­sti“ u ško­le u Sr­bi­ji.22 „Sr­bi­ja je u sred­njem ve­ku 
što se ti­če me­dij­ske pi­sme­no­sti, a no­ve in­for­ma­ci­o­no-ko­mu­ni­
ka­ci­o­ne teh­no­lo­gi­je iza­zi­va­ju ro­bo­vla­sni­štvo kod onih ko­ji ne 
ume­ju da ih ko­ri­ste“, iz­ja­vio je iz­vr­šni di­rek­tor Svet­skog sa­mi­ta 
me­di­ja za mla­de Mi­o­mir Raj­če­vić. Po­treb­no je po­sti­ći od­re­đen 
ste­pen me­dij­ske pi­sme­no­sti kod mla­de ge­ne­ra­ci­je da bi mo­gli 
da po­sta­nu in­ter­ak­tiv­ni part­ne­ri u me­dij­skom pro­sto­ru, a ne sa­
mo pa­siv­ni po­tro­ša­či me­dij­skih pro­iz­vo­da. „Za­to je osnov­ni cilj 
svih na­ših ak­tiv­no­sti da kon­ver­tu­je­mo pa­siv­no zna­nje ko­je mla­
di ima­ju, jer pra­te me­di­je, u ak­tiv­no zna­nje me­dij­skih teh­no­lo­
gi­ja i da ih sti­mu­li­še­mo i mo­ti­vi­še­mo na to da po­sta­nu part­ne­
ri s me­di­ji­ma.“23 Cilj je me­dij­ski pi­sme­na oso­ba, ko­ja shva­ta i 
raz­li­ku­je me­dij­ske po­ru­ke, u sta­nju je da pre­po­zna, ana­li­zi­ra i 
vred­nu­je efek­te me­di­ja, ko­ja osim što uspe­šno se­lek­tu­je me­dij­
ske sa­dr­ža­je po­se­du­je ve­šti­ne (me­dij­ske teh­no­lo­gi­je, me­dij­ske 
ka­te­go­ri­je, je­zi­ke i este­ti­ku me­di­ja), zna­nja (ko su pro­iz­vo­đa­či 
po­ru­ka) i stra­te­gi­je u kre­i­ra­nju i di­zaj­ni­ra­nju me­dij­skih po­ru­ka. 
Ta­kva oso­ba će sve­sno od­lu­či­va­ti ko­me da po­klo­ni svo­ju pa­žnju, 

vr­lo dra­go­cen re­surs u eri po­pla­ve in­for­ma­ci­ja.

20	Daf­na Le­miš je je­dan od auto­ra knji­ge The Ma­ke-Be­li­e­ve Worlds of Chil­dren: 
When Ha­rry Pot­ter met Po­ke­mon in Di­sneyland, ko­a­u­tor knji­ge Chil­dren 
and Me­dia in Ti­mes of War and Con­flict i The Won­der Pho­ne in the Land of 
Mi­rac­les: Mo­bi­le Te­lep­hony in Israel.  

21	Vuk­sa­no­vić D., op.cit., str. 146-147.
22	Vuk­sa­no­vić D., op. cit., str. 6.
23	Ano­nim, Ka­ko po­pra­vi­ti bu­duć­nost, Dnevnik, 04. 08. 2011.
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Za kraj

Ne po­sto­ji ap­so­lut­na de­fi­ni­ci­ja po ko­joj bi me­dij­ski sa­dr­ža­ji bi­
li do­bri ili lo­ši, uti­caj ko­ji ima­ju za­vi­si od mno­go fak­to­ra, od 
to­ga ko ih ko­ri­sti, na­či­na na ko­ji se ko­ri­ste, sre­di­ne u ko­joj se 
ko­ri­ste. Ba­ve­ći se kri­ti­kom ma­ni­pu­la­ci­je, Fi­lip Bre­ton (Phi­lip­pe 
Bre­ton) sma­tra da nam je po­treb­na ve­šti­na de­ši­fro­va­nja po­ru­ka 
ko­je su svu­da oko nas, ko­je nas naj­če­šće odva­ja­ju od sve­ta, ali 
da nam ne­do­sta­je kul­tu­ra ana­li­ze po­ru­ke. „U da­na­šnje vre­me se 
dru­štve­na ne­jed­na­kost ogle­da upra­vo u na­šoj spo­sob­no­sti ili  ne­
spo­sob­no­sti da ana­li­zi­ra­mo pri­mlje­nu po­ru­ku i ta­ko iz­beg­ne­mo 
mo­gu­će po­sle­di­ce.“24 Raz­ma­tra­ju­ći pi­ta­nja me­dij­ske pi­sme­no­sti, 
Majkl Hil (Mic­hael Hill), bri­tan­ski is­tra­ži­vač ko­ji je kao pred­
sed­nik ko­mi­te­ta Bri­tan­ske bi­bli­o­te­ke za­slu­žan za ši­re­nje on­lajn 
ser­vi­sa u Ve­li­koj Bri­ta­ni­ji, uka­zu­je na po­tre­bu do­ži­vot­nog uče­
nja. “Po­tre­ba stva­ra­nja i ko­ri­šće­nja ve­ćeg bro­ja in­for­ma­ci­ja“, 
sma­tra Hil, uz po­ve­ća­nje nje­ne slo­že­no­sti, „po­ve­ća­će pri­ti­sak 
da se lju­di obra­zu­ju po sve vi­šim stan­dar­di­ma. Za ras­po­zna­va­nje 
pri­ro­de in­for­ma­ci­je i nje­ne stvar­ne vred­no­sti neo­p­hod­no je“, su­
ge­ri­še Hil, „i da odr­že že­lju za uče­njem to­kom či­ta­vog ži­vo­ta.“25 
Isto­vre­me­ni raz­voj na­u­ke, me­di­ja i ka­pi­ta­la, ubr­za­ni di­gi­tal­nom 
teh­no­lo­gi­jom do­no­si efe­kat ubr­za­nih pro­me­na, ko­je s jed­ne stra­
ne iza­zi­va­ju eufo­ri­ju, s dru­ge strah. Sa­mo me­dij­ski pi­sme­ni ko­
ri­sni­ci26, bez ob­zi­ra na osnov­na pro­fe­si­o­nal­na za­ni­ma­nja mo­gu 
raz­u­me­ti i   funk­ci­o­nal­no ko­ri­sti­ti pred­no­sti di­gi­tal­ne kul­tu­re. 
Ovim ra­dom ni­je ob­u­hva­će­no me­dij­sko obra­zo­va­nje me­dij­skih 
pro­fe­si­o­na­la­ca. Slu­čaj la­žne ve­sti o do­de­li No­be­lo­ve na­gra­de za 
li­te­ra­tu­ru srp­skom knji­žev­ni­ku Do­bri­ci Ćo­si­ću, pri­mer je ne­a­
de­kvat­nog ko­ri­šće­nja in­ter­ne­ta u me­di­ji­ma po­put RTS-a, B92, 
ali i u bri­tan­skom Gar­di­ja­nu, ra­dio i te­le­vi­zij­skim sta­ni­ca­ma u 
re­gi­o­nu, i sa­mo je dra­sti­čan pri­mer ne­se­lek­tiv­nog ko­ri­šće­nja no­

vih me­di­ja.
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MEDIA LITERACY AS A NECESSARY CONDITION FOR  
UNDERSTANDING NEW MEDIA

Abstract

Digital media technologies allow new communication channels through 
which one can quickly find necessary information on the one hand, and 
on the other hand upload information of relevance. Both download and 
upload are quickly and easily available to everyone worldwide. It is 
interesting to compare the Internet with an “information buffet” from 
which the user takes as much information as necessary and whenever 
necessary. Such information may be used for the purpose of informing, 
educating, entertaining or business when there is no other efficient and 
quicker way. People and markets are linked. From the time in which 
the information and news were in the possession of a small number of 
people, we have arrived at the stage when the information is in the hands 
of most. We are now in the era of social media which helped create a 
most diverse content and exchange between a large number of Internet 
users, replacing the   one-to-many process   with   a many-to-many 
process. Two-thirds of our waking state is lived with the media or the 
media in combination with another activity, whereby the media people 
gradually influence our perception of the meaning of life.Researchers 
warn of the impact of media depending on the degree of media growth 
and the need to create an institutional basis for introduction of media 

education into regular education programs.

Key words: media literacy, social media, media dependency, media 
content


