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Globalno gledano
GDE JE SRBIJA 2019?

Savremeni svet je u neprekidnoj trci za boljim, visim i kvalitetnijim.
Srbija je u trci izvan koje ne sme biti, jer se samo na taj nacin moze
postizati vise. Ona neprekidno ¢ini napore da bude Sto bolje rangi-
rana na listama koje se prave za globalne konkurente. Jedan metar
za sve drzave sveta, pa svaka drzava moze da vidi gde se nalazi.
Ovde izdvajamo nekoliko klju¢nih obelezja po kojima se rangiraju
drzave, s ciljem da se napravi uvid u to gde je Srbija na jedinstvenoj

globalnoj skali ekonomske i socijalne metrike.

REJTING GLOBALNE .
KONKURENTNOSTI — NESTO SLABUI

Svetski ekonomski forum sacinjava
za svaku godinu globalnu listu konku-
rentnosti. Ova lista daje vitalno vazne
informacije o tome na ¢emu pociva
konkurentnost na globalnoj ekonom-
skoj sceni. Svaka nacija moze, gledaju-
¢i u ovu listu, da vidi sebe u ogledalu
konkurentnosti. Uz ovo, metrika ove
liste je tu i da ukaZe na kvalitete poje-
dinih komponenti konkurentnosti, te
da se uoci prostor za dalje usavrsava-
nje i gde je prostor za borbu odrzanja
osvojene visoke pozicije.

Vidi str. 50

PALI SMO NA
DOING BUSINESS LISTI

Svetska banka sacinjava i redovno
aktuelizuje Doing business listu, kao
sredstvo kojim se skrec¢e paznja na
to gde se pojedine drZave nalaze u
lakoc¢i obavljanja biznisa. Vlade u
ovoj listi vide mocno sredstvo regi-
strovanja svoje pozicije, ali i ukaziva-
nja na slabosti koje treba eliminisati
radi jacanja privlacnosti svojeg am-
bijenta.
Na toj listi Srbija je pala se 43.
na 48. mesto.
Vidi str. 51

GLOBALNA POZICJA
VREDNOSTI BRENDA NACIJA

Nacije, odnosno drzave, imaju vred-
nost svojeg brenda. Da njegovu
vrednost izracunaju i uporede sa
drugima, pobrinuli su se specijali-
sti iz Brand Finance. Lista vrednosti
nacionalnih brendova je racunata
i prezentirana za 100 najvrednijih
nacija.
Na toj listi nasla se i Srbija, koja
je plasirana na 27. mestu.
Vidi str. 54

RELATIVNO DOBRO MESTO NA
INDEKSU LJUDSKOG KAPITALA

Ekonomisti su dosli do nedvosmisle-
nog zakljucka: negovanje ljudskog
kapitala doprinosi ekonomskom
bogatstvu. Vrednost ljudskog kapi-
tala Svetska banka meri indeksom
uslovljenosti produktivnosti nared-
ne generacije radnika u odnosu na
benémark oznacen kao zaokruzeno
obrazovanje i zdravlje sada.
| tu je Srbija na relativno dob-
rom mestu.
Vidi str. 53
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Globalno rangiranje ljudi, kom-
panija, nacija i regiona u svetu
je sve popularnija tema. Svi se
mere sa svim bitnim identifiko-
vanim parametrima, ali istim
arSinom. NamnozZavaju se po-
jedinci, organizacije, institucije
koji se takmi¢e u tome ko cée
preciznije meriti ekonomske
pojave. Prakticne posledice su
vrlo znacajne: vlade doznaju
gde se komparativno nalaze
na globalnom takmicarskom
terenu, a potom analiticki pri-
stupupaju svemu i formiraju
tela koja prate stanje i predlazu
mere unapredenja.

U svemu ovome bitno je gde se
Srbija nalazi, i koji su to prosto-
ri koje treba da osvaja da bi bila
bolja. U radu je dato nekoliko
kljuénih indikatora za merenje i
komparaciju performansi naci-
onalnih ekonomija.

Dr Radenko Milojevi¢, redovni profesor; Ekonomski fakultet, Nis, e-mail: rmilojevic@gmail.com
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INDEKS GLOBALNE KONKURENTNOSTI

Rejting globalne konkurentnosti (GCR), koji formira Svetski
ekonomski forum (10), nametnuo se kao orijentir prema kome
se ocenjuje pozicija pojedinih drzava na globalnoj skali konku-
rentnosti. Indeks konkurentnosti, formiran po specificno oda-
branoj kompoziciji parametara, svrstava Srbiju na ulazu u 2019.

godinu na 65. mesto.

GCR RANGIRANJE SRBIJE | OKRUZENJA

Madarska
Bugarska
Rumunija
Srbija
Hrvatska
Crna Gora
Albanija
Makedonija
BiH
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GCR RANGIRANIJE SRBIJE 2019

Infrastruktura
Trziste rada
Inovativni kapacitet
Vestine

Poslovna dinamika
ICT nivo
Makroekon. stabilnost
TrZiste proizvoda
Zdravstvo

Veli¢ina trzista
Institucije
Finansijski sistem
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48
52
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U odnosu na drzave u okruZenju,
Srbija ima otprilike srednje mesto.
Specifiénost Srbije je u tome sto je
pepoznala vrednosti informacija o
globalnoj konkurentnosti i Sto se
unapreduje.

Srbija je svesna Cinjenice da se bo-
lja pozicija moze osvojiti samo ve-
oma kompleksnim i koordiniranim
poduhvatima. Ona zna da strani in-
vestitori drZe na oku GCR i da je to
faktor odluke da li u Srbiju investi-
rati ili ne. Postoji niz parametara za
merenje konkurentnosti, a svaki od
njih je kompleks za sebe.

Indeks konkurentnosti se formira
kao kompozit. Postoji jedinstveni
indeks za svaku naciju, a taj indeks
nastaje nakon vaganja niza tzv. stu-
bova na kojima pociva konkurent-
nost. A svaki stub, sa svoje strane,
ima niz obeleZja koja zajedno ka-
rakteriSu dati stub.Na grafikonu
(koji reprezentuje ocene za Srbiju
za svaki od 12 stubova) su date oce-
ne konkurentne vrednosti za svaki
stub konkurentnosti Srbije. Posto
nisu svi stubovi iste snage nosivo-
sti, u ispitivanju svakog od njih mo-
Ze da se dode do saznanja gde su
izvori za dalje unapredenje. Ovo
su znacajni ukazivaci na to kuda
usmeriti napore za povecanje kon-
kurentnosti.



LAKOCA OBAVLJANJA BIZNISA

Doing biznis lista Svetske banke je postala dokazani lakmus
kvaliteta poslovne klime pojedinih drzava globalno. Svetska
banka ovu listu (4) redovno aktuelizuje, sto znaci da se sve me-
ri, i jednom postignuto mesto nije garantovano, jer sve drzave
drze na oku ovu metriku i neprekidno deluju na faktore ko-
ji ¢ine komponente kvaliteta poslovne klime. Sve sa ciljem da
osvoje vise mesto na listi. Vlada u ovoj listi vidi mo¢no sredstvo
saznanja o svojoj poziciji. Lista ima i analiti¢ku snagu jer ukazu-
je na kvalitete pojedinih komponenti poslovne klime.

Doing business lista Svetske banke
je za vlade drZava postala instru-
ment koji usmerava njihove mere
izgradnje sistema i operativnih poli-
tika. Zato je vecina njih formirala po-
sebna radna tela koja prate stanje u
pojednim podrucjima, koja se mere
i iskazuju u Doing business listi.
Srbija se prethodnih godina snazno
uzdigla na ovoj listi, pa je u 2018.
osvojila 43. mesto. Medutim, u na-
rednom merenju, u 2019. godini,
opala je za nekoliko mesta, iako ne
znacajno. To je signal da se postig-
nuto mora odrZavati i da svaki zastoj
paznje preti padom na listi. Ispred
Srbije se od zemalja u okruZenju na-
lazi Makedonija, ostali su iza. Ube-
dljivo na kraju ove kolone je BiH.

Osvojeno 48. mesto, iako je slabi-
je nego u prethodnoj godini, ipak je
priliéno visoko. A to mesto je rezultat
rangiranja po 10 paramatera i upore-
denja sa drugim drZzavama sveta.
Lako¢a obavljanja biznisa se kvalifi-
kuje na bazi parametara koji su po
sebi kompleksna pojava i Cije ocenji-
vanje nije isklj¢ivo na ¢vrstim kvanti-
tativnim obeleZjima. Lakoca obavlja-
nja biznisa u Srbiji je najveca u pogle-
du dobijanja gradevinskih dozvola
(iako smo ovde malo slabije ocenjeni
u ovoj u odnosu na prethodnu godi-
nu). U savladavanju prekogranicnih
prepreka u trgovanju smo takode vi-
soko ocenjeni.

Obezbedenje elektricne energije je
najproblemati¢nija tacka u obavlja-
nju biznisa, potom zastita manjinskih
interesa i placanje poreza.

SRBIJA | OKRUZENJE NA DOING BUSINESS LISTI 2019

Makedonija
Srbija
Bugarska
Rumunija
Madarska
Crna Gora
Hrvatska
Albanija
BiH

10
48
50
52
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RANGIRANJE SRBIJE PO DOING BUSINESS LISTI 2019

Gradevinske dozvole 11
Prekogranicno trgovanje 23
Stecajni postupci 49
Registrovanje imovine 55
Otvaranje firmi 60
Dobijanje kredita 60
Postovanje ugovora 65
Placanje poreza 79
Zastita manjinskog interesa 83
Dobijanje elektrike 104
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KO SU PRVACI U KVALITETU POSLOVNE KLIME?

Ko su prvaci po kvalitetu poslovne klime, a ko su oni koji su
u prethodnoj godini najvise postigli u razvoju poslovne klime.
Interesantno je i prirodno da vise mogu napredovati oni koji su
nizi na listi, otuda su njihova oruzja novi zakoni, jacanje insti-
tucija, uvodenje reformi. Oni koji su u vrhu liste ne jenjavaju u
svojim naporima, oni izvode neprekidne reforme. Reforme i re-
forme, otvaranje novih prostora, otvaranje vrata kapitalu i svim
faktorima — to je borba za ekonomski napredak.

TOP 10 U NAPRETKU NA DOING BUSINESS LISTI

Avganistan 1
Dzibuti 2
Kina 3
Azerbejdzan 4
Indija 5
Togo 6
Kenija 7
Obala .... 8
Turska 9
Ruanda 10

TOP 10 NA DOING BUSINESS LISTI

Novi Zeland 1
Singapur 2
Danska 3
Hong Kong 4
J. Koreja 5
Gruzija 6
Norveska 7
SAD 8
Britanija 9
Makedonija 10
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Trka i trka, to je savremena ekono-
mija. Sve se mora poboljSavati da bi
biznis rastao i da bi mogao pruziti
blagodeti koje se od njega ocekuju.
Kapital ide na sigurna mesta, a oni
koji su stabilizovali svoju ekonomiju
i imaju visoke performanse merene
parametrima iz Doing business liste,
imaju najvise izgleda za dalji napre-
dak.

U trci iz prethode godine prvak je Av-
ganistan, zemlja sa mnogo suprotno-
sti ali i odlu¢nosti da ide dalje. Drugo
i treCe mesto pripadaju Dzibutiju i
Kini. Ukratko, najvedi borci za pobolj-
Sanje poslovne klime su zemlje nizeg
standarda i viSih potreba za rastom.

A evo i onih koji su na vrhu. Svaka
od Top 10 deset su visoko institu-
cionalizovane drzave, one koje su
etablirane, ali koje drze vrlo visoku
paznju prema poslovnoj klimi.
Paznju privlace zemlje u razvoju
koje su dospele na ovu listu. Tu su
Gruzija, koja je zasela na Sesto me-
sto, i Makedonija, koja je dospela
na 10. mesto. |, $to je interesantno,
one nisu na listi onih koji su najvise
napredovali u odnosu na prethod-
nu godinu. Gruzija se pominje kao
zemlja odlucnih reformi, i evo izra-
za uspeha.



VREDNOST LJUDSKOG KAPITALA

Obrazovanje i zdravlje stanovnika, kao i odgovarajuci obrazov-
ni i zdravstveni sistemi, bitni su ¢inioci razvoja. Vrednost ljud-
skog kapitala Svetska banka (6) meri indeksom uslovljenosti
produktivnosti naredne generacije radnika u odnosu na ben-
¢mark oznacen kao zaokruzeno obrazovanje i zdravlje. Indeks
ljudskog kapitala pocinje da okupira sve jacu paznju, pa se ja-
vljaju mere upravljanja u drzavama koje se baziraju na ciljanju
$to viSeg indeksa ljudskog kapitala.

Ko su Sampioni u posvecenosti
ljudskom kapitalu? Na listi Top 10
nisu ekonomije koje imaju najvisu
vrednost BDP-a.

Singapur je ubedljivo na prvom
mestu, iza njega je Juzna Koreja,
pa Japan i Hong Kong. Sve drzave
iz Azije.

Evropskih drzava medu Top 10 na
indeksu ljudskog kapitala ima Ceti-
ri: Finska, Irska, Svedska i Holadija.
Preostala dva mesta pripadaju jed-
noj drzavi Amerike — Kanadi, i jed-
noj drzavi na kontinentu Australije.

Srbija je prema ovom indeksu na
27. mestu, Sto je prilicno visoko
kad se uporedi sa zemljama u okru-
Zenju. lznenadujuce je da je Make-
donija, iako vrlo visoko na Doing
business listi, ovde na dalekom 88.
mestu. Iza nas su Hrvatska na 36. i
Madarska na 38. mestu.

Ovaj indeks dobija sve vise na zna-
Caju s obzirom na Cinjenicu da je
sagledano da produktivnost, flek-
sibilnost i inovativnost nacije bitno
zavise od vestina, zdravlja, znanja i
opstih sposobnosti stanovnistva.

TOP 10 PO VREDNOSTI LJUDSKOG KAPITALA

Singapur
Koreja
Japan
Hong Kong
Finska
Irska
Australija
Svedska
Holandija
Kanada

0.9
0.86
0.85
0.83

0.82
0.82

0.81
0.81
0.81
0.81

SRBIJA | KOMSIJE RANGIRANI PO LJUDSKOM KAPITALU

Srbija
Hrvatska
Madarska
Bugarska
Albanija
BiH

Crna Gora
Rumunija
Makedonija

27

36
38

44

56
58
59
67
88
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GLOBALNA POZICIJAVREDNOSTI BRENDA NACIJA

Nacije, odnosno drzave, imaju vrednost svojeg brenda. Za izra-
cunavanje i uporedivanje tih vrednosti pobrinuli su se specija-
listi iz Brand Finance (1). Lista vrednosti nacionalnih brendova

je racunata i prezentirana za 100 najvrednijih nacija. Na toj listi

TOP 10 NAJVREDNUJIH BRENDOVA NACHA

USA
Kina
Nemacka 5.15
Britanija 3.75
Japan 3.59
Francuska 3.22
Kanada 2.22
Italija 221
Indija 2.16

J. Koreja 2.001

25.89

12.77

VREDNOST BRENDA SRBIUE | BLISKIH ZEMALJA

Rumunija
Madarska
Grcka
Slovenija
Bugarska
Hrvatska
Srbija

54

45
54
59
62
70
77
80

nasla se i Srbija, koja je plasirana na 80. mestu.

Prvih 10 najvrednijih brendova na-
cija ¢ini oko 60 hiljada mlrd USD.
Pregled njihovih vrednosti ukazu-
je na relativne pozicije mo¢i medu
njima.

Na vrhu liste su Sjedinjene Drzave
sa ogromnom dominacijom. Radi
ilustracije te dominacije evo po-
dataka: prva drzava iza nje, Kina,
nije dostigla 50% vrednosti njenog
brenda. Ostalih osam najvrednijih
brendova izvan Kine ne dostizu za-
jedno vrednost brenda Sjedinjenih
Drzava.

Vrednost brenda Srbije je ocenjena
i postavljena na 80. mesto od 100
ocenjenih brendova nacija.

Prema tim podacima, brend Srbije
vredi 40 mlird USD. Svi u okruze-
nju, a koji se nalaze na listi, su bo-
lji. Hrvatska je na 77 mestu sa 42,
Bugarska 70, Slovenija 62. sa 123;
Grcéka 59 sa 87; Madarska 54 sa 149
i Rumunija, kao najbolja, na 45. sa
222 mlrd USD. Slovenija ima manje
od trecine stanivnika u odnosu na
brojno stanje u Srbiji, ima preko tri
puta veéu vrednost nacionalnog
brenda.



INDIKATORI UPRAVLJANJA

Kvalitet uredenja ekonomskog sistema i mera politika koje vla-
de donose i sprovode bitan su ¢iniac ekonomskih i socijalnih
kvaliteta svake drzave. Na listi Svetske banke (8) koja se bazira
na kombinaciji nekoliko indikatora rangiraju se drzave global-
no prema tome kakav je njihov kvalitet. Izvestaj se poziva na 30
razli¢itih izvora podataka koje objavljuju medunarodne organi-
zacije, institucije, nevladine organizacije i privatni sektor.

Na listi indikatora publikovanih sa
najnovijim podacima za 2017. go-
dinu, sa indeksom koji se kreée u
rasponu od minus 2,5 do plus 2,5,
mereni su upravljacki indikatori
(ukupno ih je Sest), Srbija je sa vrlo
niskim indikatorima.

Komponente na bazi kojih se iska-
zuje jedinstveni indeks upravlja-
nja su Kontrola korupcije,Vladavi-
na prava, Regulatorno okruZenje,
Efektivnost uprave, Politicka sta-
bilnost i Odgovornost. U prve dve
komponente Srbija je negativna, u
trecem je problemati¢na, a nesto je
bolja u poslednja tri indikatora.

Vrednosti Indikatora upravljanja,
uzetih kao prosek po svim obelez-
jima i uporedenih sa drugim drza-
vama u okruZenju, ukazuju da je
Srbija sa negativnim indikatorima,
koje imaju jo$ Bosna i Hercegovina
i Makedonija.

Deprimirajuci je ovo iskaz, jer dok
za Bosnu i Hercegovinu stoje kon-
stitucioni razlozi negativnosti, a za
Makedoniju nedavni politi¢ki nemi-
ri, za Srbiju bi razlozi morali biti u
inherentnim karakteristikama koje

se vrlo tesko likvidiraju.

INDIKATORI UPRAVLJANJA SRBIJOM

-0.37 Kontrola korupcije
-0.19 Vladavina prava
Regulativa

Efektivnost uprave
Politicka stabilnost

Otvorenost

0.01

0.1
0.12

INDIKATORI UPRAVLJANJA KOMPARATIVNO

Albanija BiH Bugarska

046 0

0.13

(0.26)

Hrvatska Madarska Makedon. CrnaGora  Srbija

49

0.10

(0.02)
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INDEKS PERCIPIRANE KORUPCIJE

Transparency International je organizacija koja je posvecena pra-
¢enju i izvestavanju o tome kako se dozivljava korupcija u po-

jedinim zemljama. Na osnovu toga ona sacinjava rangiranje (3)
po tome kako se oseca korupcija. Naravno da je ovo vrlo indi-
kativno, ali ona stoji na vrlo ozbiljnom sistemu promisljanja i

ocenjivanja korupcije. Korupcija se povezuje sa demokratijom,

pa Sto je vise demokratije, to je manje korupcije.

TOP 10 NAJMANJE KORUMPIRANIH

Danska
Novi Zeland
Svajcarska
Svedska
Singapur
Finska
Norveska
Holandija
Luksemburg
Kanada

84
82
81
81

INDEKS PERCEPCIJE KORUPCIJE

Crna Gora
Bugarska
Srbija

BiH
Makedonija
Albanija

56

85
85
85
85

67

88
87

77
87
89
93
99

Prvih 10 najmanje korumpiranih na-
cija:

Medu njima je sedam evropskih dr-
Zava, a Celno mesto drzZi opet evrop-
ska drzava — Danska. Na ovoj listi
su od Evropljanja: Svajcarci, trece
mesto; Svedani, Cetvrto; Finci, $e-
sto; Norvezani, sedmo; Holandani,
osmo, i Luksemburzani, deseto me-
sto.

Ostale tri drzave na listi Top 10 naj-
manje korupmpiranih su Novi Ze-
land, koji stoji na drugom mestu,
Singapur, koji drzi peto mesto, i Ka-
nada, koja stoji na 10. mestu.

Kako stojimo sa percepcijom rizika
uporedeni sa najblizim drzavama u
okruzenju? Srbija je tu na treéem
mestu, iza je Crne Gore i Bugarske,
ali je od Crne Gore deli 20 mesta.
Iza Srbije su BiH, Makedonija i Al-
banija.

Srbija je zemlja visokog rizika od
korupcije, od 100 mogucih poena
ona je u 2018. godini osvojila sve-
ga 39, a u toj godini ona je pala za
10 mesta na listi Indeksa percepcije
korupcije. Interesantno je da se Sr-
bija vratila tamo gde je bila 2012.
godine. Citavu prethodu deceniju
ona se ovde koleba na nivou visoke
korupcije.



SVODNI POGLED

Ako jedan grafikon vredi vise od hijadu reci, onda su reci
suvisne. Redi su zaista sivusne jer su podaci prezentirani ta-
ko da ¢italac moze lagodno izvlaciti zakljucke.Treba imati u
vidu da su svi indikatori mac sa dve ostrice, i britko ukazu-
ju na stanje i imaju prostora za , prilagodavanja” koja spro-
vode vlade u okviru svojih napora da se na globalnoj listi
predstave lepSe nego Sto zaista jesu. Isto tako, valja znati da
su pojave koje se mere veoma dinamicne i da se iz godine
u godinu menjaju pozicije, da oni koji su osvojili zavidnu
poziciju mogu da skliznu nadole, jer mnogo je onih drzava
koje ¢ine sistematske mere za unapredenjima. Pregled ko-
ji smo napravili za prethodnu godinu (2) ve¢ ne odgovara
¢injeni¢nom stanju. Sustinska poruka poduhvata rangiranja
je: neprekidno valja biti budan i neprekidno se preispitivati
i unapredivati. Svet na taj na¢in napreduje.
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pristupljeno

WHERE IS SERBIA
GLOBALLY IN 2019?

SUMMARY

Key words: Serbia, global rat-
ing, global competitiveness in-
dex, doing business list, nation-
al brand, human capital index

The global ranking of people,
companies, nations and re-
gions around the world is an
increasingly popular topic.
Everything is being measured
by the same meter. Individu-
als, organizations, institutions
that compete in determining
more precise economic pheno-
mena multiply. Practical con-
sequences are very significant:
governments find out where
they are in the global compe-
tition field comparatively, and
then they analytically appro-
ach the matter and form bodi-
es that monitor the situation
and suggest improvements. In
all of this, it is important where
Serbia is, and what are the are-
as that need to be made better.
Several key indicators for mea-
suring and comparing perfor-
mance of national economies
are given in this paper.
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