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EKO-OZNACAVANJE: PREPREKA ILI PODSTICAJ
MEDUNARODNOJ TRGOVINI

SaZetak: EKo-oznacavanje ima vaznu ulogu u medunarodnoj trgovini. Neophodno je staviti akcenat na
znacaj eko-oznaka kao potencijalnin prepreka, ali i potencijalnih podsticaja za medunarodnu trgovinu.
Traznja za proizvodima sa eko-oznakama je u stalnom porastu. Medutim, koriscenje eko-oznaka moze
dovesti do diskriminacije stranih proizvoda na domacem trzistu. U radu se ukazuje na veliki znacaj Svetske
trgovinske organizacije i Medunarodne organizacije za standardizaciju u oblasti eko-oznacavanja i
medunarodne trgovine.

Kljucéne reci: medunarodna trgovina, eko-oznacavanje, STO, zastita Zivotne sredine, ISO 14000.

ECO-LABELLING: BARRIER OR INCENTIVE OF
INTERNATIONAL TRADE

Abstract: Eco-labeling plays an important role in international trade. It is necessary to put emphasis on the
importance of eco-labels as potential barriers and potential incentives for international trade. Demand for
products with eco-labels is increasing. However, the use of eco-labels can lead to discrimination against
foreign products in the domestic market. The paper points out the great importance of the World Trade
Organization and the International Organization for Standardization in the field of eco-labeling and
international trade.
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uvoD

Eko-oznacavanje je jedan od nacina da se potrosaima obezbede informacije o ekoloskim
karakteristikama proizvoda koje kupuju. Sa jedne strane, postoje argumenti koji ukazuju na to da
eko-oznake predstavljaju barijere u medunarodnoj trgovini. Sa druge strane, veliki je broj autora
koji navode da su programi eko-oznacavanja podsticaj za produbljivanje medunarodnih trgovinskih
odnosa. Veliku ulogu u procesu eko-oznaCavanja imaju Svetska trgovinska organizacija i
Medunarodna organizacija za standardizaciju. Upotreba ekoloskih oznaka ima za cilj zastitu zivotne
sredine, sugerisanjem potroSa¢ima da kupuju ekoloSki proizvod 1 podsticanjem proizvodaca da
proizvode takve proizvode. Zastita zivotne sredine je jedno od glavnih pitanja o kojima se
raspravlja Sirom sveta. Eko-oznaCavanje postaje medij promovisanja proizvodnje i1 potroSnje
proizvoda Kkoji imaju manje negativnih efekata u odnosu na konkurentske proizvode koji su
dostupni na trzistu.

MEDUNARODNA TRGOVINA I EKO-OZNACAVANJE

Problem zastite zivotne sredine jedan od krucijalnih problema u savremenom svetu. Eko-
oznacavanje pocinje da se posmatra kao sredstvo za promovisanje izvoza, posebno u onim
zemljama gde potrosaci donose odluke o svojoj kupovini, koje su u skladu sa zastitom zivotne
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sredine. Neophodno je ukazati na sve vecu upotrebu eko-oznaka koje sadrze informacije o
ekoloskim karakteristikama proizvoda. Eko-0znake se dodeljuju proizvodima od strane privatnih ili
javnih organizacija kako bi se potrosaci informisali o uticajima proizvoda na zivotnu sredinu. Ako
potros$aci imaju razvijenu svest o zastiti Zivotne sredine, oni mogu biti spremni da plate premiju za
proizvod koji ima eko-oznaku. Na ovaj nacin se kreira trziSte koje vodi ra¢una o zaStiti Zivotne
sredine. Dokle god ovo trziste funkcioniSe nesmetano, vladine agencije ne moraju da procenjuju
preferencije potroSaca, jer ¢e se preferencije odraziti kao cene koje su potrosaci spremni da plate i
koli¢ine proizvoda sa eko-oznakom koje su spremni da kupe (Bruce, Laroiya, 2007). Eko-oznake su
dobile znacajnu paznju u Svetskoj trgovinskoj organizaciji (Greaker, 2006).

Eko-oznake mogu biti: obavezne i dobrovoljne. Upotreba dobrovoljne eko-oznake je opciona za
svaku kompaniju. Na kompaniji je da oznaéi proizvod ili ostavi proizvod neoznacen. Dobrovoljne
eko-oznake ne ograni¢avaju i ne zabranjuju uvoz proizvoda, ali uti¢u indirektno na ponaSanje
potrosaca. Potrosa¢ moze da odluci da li ¢e kupiti proizvod sa eko-oznakom ili ne. Sa druge strane,
obavezne eko-oznake ne nude slobodu odluc¢ivanja. Primena dobrovoljnih eko-oznaka se razlikuje
od primene obaveznih eko-oznaka. Dobrovoljne eko-oznake imaju manji uticaj, koji je sli¢an
uvoznim ograni¢enjima ili zabranama. Ovo je zasnovano na ¢injenici da su eko-o0znake dobrovoljne
i da proizvodaci imaju izbor da ispune odredbe za eko-oznaku ili ne. Osim toga, dobrovoljne eko-
oznake ne utiu na proizvode na nacin na koji obavezne eko-0znake ili uvozne restrikcije to Cine.
Kompanija koja izvozi proizvode koji nemaju eko-oznaku moze da plasira svoje proizvode na
strano trziSte. Medutim, ovi proizvodi mogu se prodati po nizoj ceni u odnosu na one sa eko-
oznakom. U slucaju obaveznog eko-0znacavanja svaki proizvod mora da zadovolji ekoloske
kriterijume koji su potrebni za dodelu eko-oznaka. Proizvodi koji ne ispunjavaju ove Kriterijume, ne
mogu se plasirati na trziSte. ZaStita Zivotne sredine je ostvarena u vecoj meri kada je re¢ o
obaveznim eko-oznakama, nego kada su u pitanju dobrovoljne eko-oznake. U principu, eko-oznake
imaju tri namere: da obaveste potrosaca o ekoloskoj adekvatnosti proizvoda, da razviju ekoloske
standarde za proizvodnju proizvoda 1 da zaStite domace proizvode. Vecina negativnih posledica po
zivotnu sredinu potice od potroSnje proizvoda. Da bi se ovo izbeglo, ponaSanje potroSaca mora da
se menja, a eko-oznake igraju vaznu ulogu u tome. Cilj eko-0znaka je da sugeriSu potrosa¢ima da
kupe ekoloske proizvode. Proizvodaci koji imaju nameru da dobiju specifiéne eko-oznake moraju
da usklade svoju proizvodnju i1 proizvodne procese sa ekoloSkim standardima. ISO 14000 serija
standarda se bavi raznim ekoloSkim pitanjima i precizira prihvatljive standarde koji pomazu da
umanjimo zagadenje Zivotne sredine. NajvaZnije je razmotriti ISO 14020 koji obuhvata grupu
standarda postavljenih od strane Medunarodne organizacije za standardizaciju koji se posebno
odnose na ekoloSko oznacavanje. Postoji veliki broj razli¢itih eko-oznaka: EU Flower, Blue Angel,
Nordic Swan itd.

Medunarodna organizacija za standardizaciju ISO je utvrdila tri razlicite vrste eko-0znaka:

= |SO tip | eko-oznake su razvijene od strane vladinih organizacija ili privatnih nekomercijalnih
organizacija. Ova oznaka je dobrovoljna i proizvodi ili proizvodni procesi moraju da zadovolje
viSe ekoloskih odredbi, odnosno celokupan Zivotni ciklus proizvoda mora biti u skladu sa
ekoloskim standardima. Eko-oznaka ISO tip | se dodeljuje isklju¢ivo proizvodima koji u
potpunosti ispune sve eckoloSke kriterijume. S obzirom na strog selektivni princip pri
oznacavanju, vrlo je ogranic¢en broj proizvoda koji mogu imati ovu eko-oznaku.

= ISO tip 1l eko-0znake se dodeljuju od strane industrijskih udruzenja ili samih kompanija. To je
medunarodni standard nazvan ,,samodeklaracija“. Ova vrsta eko-oznaka se odnosi na samo jedno
specificno svojstvo izabranog proizvoda, a ne na analizu celokupnog Zivotnog ciklusa. U Sirem
smislu, ISO tip II se moZze javiti kao izjava, simbol ili oznaka na pakovanju. Postoje konkretni
termini koji se smeju i moraju Koristiti prilikom oznacavanja, kao $to su: mogucnost recikliranja,
reciklirani sadrZaj, smanjena potroSnja vode, smanjenje otpada, obnovljivi izvori energije itd.
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= Eko-oznaka tip Il su volonterski programi koji daju kvantifikovane informacije o proizvodima
na osnovu dogovorenog skupa parametara. Ovi parametri, na osnovu analize zZivotnog ciklusa,
dodeljuju se od strane nezavisnog treceg lica koje obezbeduje podatke o uticajima proizvoda na
zivotnu sredinu. ISO tip III je skup ekoloskih podataka o proizvodima koji su utvrdeni od strane
nezavisnog tela i uspostavljeni na osnovu znacaja uticaja proizvoda na zivotnu sredinu tokom
¢itavog njegovog zivotnog veka. Za razliku od ISO tipa I, ISO tip III ne podrazumeva toliko
strog princip selekcije proizvoda, ali se radi 0 znatno sloZzenijem tipu eko-deklaracije. 1SO tip I
je zbog toga prvenstveno namenjen industriji, a ne potroSa¢ima. Tacnije, ISO tip III je
najpogodniji za uspesno odvijanje trgovine sirovinama, pomo¢nim materijalima i komponentama
izmedu samih kompanija, a ne distribucije gotovih proizvoda potrosacima.

Pedesetih godina 20. veka, pojam ,,ekoloski“ se vrlo retko pominje, s obzirom na to da se ekoloska
pitanja nisu Cesto razmatrala. Medunarodna ekoloska pitanja su postala mnogo relevantnija 70-ih
godina, kada se javlja veca zabrinutost za zivotnu sredinu. Odbor za trgovinu i Zivotnu sredinu
(Committee on Trade and Environment — CTE) je osnovan sa ciljem da se u njemu raspravljaju
relevantna trgovinska pitanja u vezi sa zivotnom sredinom. CTE razmatra primenu eko-oznaka i
njihove ciljeve (Jasper, 2009). Eko-oznaka se definiSe kao oznaka koja se dodeljuje proizvodima za
koje se smatra da su manje Stetni za Zivotnu sredinu od ostalih proizvoda u istoj kategoriji. Njihova
glavna svrha je da se podigne svest potrosaca o ekoloskim efektima proizvoda, da se potrosaci
informiSu o ekoloSkim karakteristikama proizvoda i da se promoviSe usvajanje ekoloskih
programima eko-oznacavanja, iako se od njih ocekuje da ¢e se zalagati za ove programe u cilju
diferencijacije proizvoda u odnosu na konkurenciju. Eko-oznaka je neophodna u oblasti zastite
zivotne sredine, jer su ekoloSke performanse firme kredibilitetni atribut koji je od velikog znacaja
za potroSace (Ben Youssef, Lahmandi-Ayed, 2008).

Medu potros$ac¢ima u Zapadnoj Evropi krajem 70-ih i 80-ih godina, belezi se rastuca zabrinutost za
dugorocne negativne efekte na zivotnu sredinu do kojih mogu dovesti proizvodnja i upotreba
razli¢itih proizvoda. Blue Angel sistem eko-oznac¢avanja u Nemackoj koji je usvojen 1978. godine
ilustruje napore vlade da se reguliSe oblast eko-oznacavanja. Posle deset godina koriséenja eko-
oznake Blue Angel, skoro 80% nemackih domacinstava je prepoznalo ovu oznaku i dalo prioritet
proizvodima koji su njome oznaceni. EKo-o0znaka se dodeljuje onim proizvodima koji imaju manje
negativnih uticaja na zivotnu sredinu u odnosu na alternativne proizvode. 23. marta 1992. godine,
Evropska komisija je usvojila Uredbu 880/92/EEC kojom je ustanovljena Sema eko-0znacavanja za
celu Evropsku uniju. Uredba ima dva cilja: da kreira Semu koja podsti¢e dizajn i proizvodnju
proizvoda koji imaju manji negativan uticaj na zivotnu sredinu i da snabde potrosaca boljim i
kvalitetnijim informacijama o proizvodima. Eko-oznaka je dobrovoljna za proizvodace i
uspostavljena je u svim drzavama c¢lanicama Evropske unije u skladu sa principom jedinstvenog
trziSta. EKo-oznaka se dodeljuje nakon procene da je proizvod u skladu sa utvrdenim ekoloSkim
kriterijumima i smernicama izdatim od strane nadleznih organa. Kriterijumi za eko-0znacavanje su
razvijeni nakon sloZenog procesa konsultacije sa interesnim grupama, kako unutar EU, tako 1 u
zemljama koje nisu ¢lanice EU. Uredba zahteva da se Seme eko-0znacavanja revidiraju u roku od
pet godina od stupanja na snagu, kako bi se ispitala njihova ispravnost. Revizija Uredbe ima za
zadatak ostvarivanje sledecih ciljeva (Jackson, 1999):

» razjasnjavanje svrhe eko-Seme je jedan od ciljeva koji se odnosi na ukazivanje na sustinu eko-
Oznacavanja i postavljanja kriterijuma za eko-0znacavanje;

= definisanje eko-oznake i preciziranje informacija koje treba da budu obuhvacene eko-oznakom, u
skladu sa zahtevima potrosaca;

= obezbedenje efikasnosti i transparentnosti ekoloskih kriterijuma;

= Kreiranje nezavisne Evropske organizacije za eko-oznake (European Eco-label Organization —
EEO) koja treba da razvija kriterijume za eko-oznacavanje;
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= oObezbedenje komplementarnosti izmedu eko-oznaka i Sema eko-OznaCavanja na nivou EU i
nacionalnih eko-oznaka;

» smanjenje troSkova kori$¢enja eko-oznaka;
= obezbedenje kompatibilnosti sa medunarodnim trgovinskim sporazumima i standardima.

Sve veci problemi zagadenja vode, vazduha i1 zemljista su doveli do povecanja traznje za
kvalitetnim ekoloskim proizvodima. Medunarodna trgovina podstice ekonomiju obima, jer se
zemlje specijalizuju za proizvodnju nekoliko proizvoda u ve¢em obimu, ¢ime se smanjuju troskovi.
Ekoloski problemi su medunarodni zbog prekograni¢nog zagadenja ili globalnog zagadenja, kao §to
su klimatske promene ili kisele kiSe. Napor da se poboljsa zastita Zivotne sredine je doveo do
formulisanja raznih ekoloskih zakona i konvencija, kao §to su: Konvencija Ujedinjenih nacija o
medunarodnoj trgovini ugrozenim vrstama divlje faune i flore (United Nations Convention on
International Trade in Endangered Species of Wild Fauna and Flora — CITES), Montrealski
protokol za izbacivanje upotrebe hlor-flor-ugljendioksida (Chlorofluorocarbons — CFCs), Bazelska
konvencija o kontroli prekograni¢nog kretanja opasnih otpada i njihovom odlaganju. Degradacija
zivotne sredine u vidu zagadenja vazduha i1 vode, prepunih deponija otpada i visokih troskova
energije su uticali na potrosace da svoje odluke o kupovini usmere prema kompanijama koje vode
racuna o zastiti Zivotne sredine. Prihva¢enost kompanije od strane radnika, politi¢ara, ekologa i
javnosti, ne zavisi samo od njenih ekonomskih dostignuéa vec¢ i od njene ekoloske odgovornosti, pa
je usvajanje sistema upravljanja Zivotnom sredinom u kompaniji neizbezno. Dakle, zadovoljavanje
potreba svih zainteresovanih strana za kompaniju bi znacilo da mora da napreduje ka odrzivom
poslovnom razvoju i efikasnom ekoloskom menadZzmentu. Znacajno je pomenuti da se ekoloSka
svest sve brze $iri.

Napori da se potrosaci informisu o ekoloskim proizvodima su doveli do stvaranja i koris¢enja eko-
oznake koje su relativno novi trend. Globalna mreza eko-oznacavanja (Global eco-labeling network
— GEN) definise eko-oznaku kao oznaku koja identifikuje ukupne ekoloSke prednosti jednog
proizvoda u okviru kategorije proizvoda, na osnovu razmatranja celokupnog zivotnog ciklusa. U
tom smislu, od proizvoda sa eko-oznakom se o¢ekuje da u toku njihove proizvodnje, distribucije,
koris¢enja ili odlaganja ne prouzrokuju negativne efekte po Zivotnu sredinu. Sa druge strane, sli¢ni
proizvodi bez eko-oznake mogu uzrokovati neprihvatljivu Stetu po Zivotnu sredinu. Kako bi se
obezbedio kredibilitet deklarisanja 1 osvojilo poverenje potroSaca, neophodno je da sertifikaciona
tela potvrde da proizvodi koji imaju eko-oznake zaista ispunjavaju visoke ekoloSke standarde.
UcCeS¢e drzave u Semama eko-0OznaCavanja povecava zakonitost i kredibilitet Sema medu
stejkholderima. Postoje napori od strane EU da uskladi i ujedini standarde eko-oznacavanja medu
svim zemljama ¢lanicama kroz uvodenje EU Flower kao jedinstvene oznake koja predstavlja sve
postojece oznake u EU. Jedinstveni drzavno priznat program eko-0oznacavanja moze da smanji sve
veci broj privatnih eko-0znaka koje se u mnogome razlikuju i ¢iji je kredibilitet pod znakom pitanja.

Ekoloske organizacije, asocijacije, preduzeca, vlade i druge zainteresovane strane treba da rade
zajedno u timu kako bi razvili vise pouzdanih programa eko-0zna¢avanja. Sto je veée interesovanje
za usvajanje ISO standarda, ve¢i je kredibilitet, transparentnost 1 poverenje potrosaca. Organizacije
za eko-oznacCavanje treba da budu akreditovane. Troskovi uvodenja novih standarda, troSkovi
postavljanja standarda, sastanci konsultativnih grupa i angazovanje eksperata su vrlo cesto
preveliki. Ipak, bez ovakvih aktivnosti osrednji proizvodi ¢e dominirati trzi§tem. Zato je neophodno
uspostaviti balans izmedu ekonomskih ograni¢enja i ekoloSke odgovornosti. Ukoliko zemlje u
razvoju zaostaju u unapredenju odgovornosti za zivotnu sredinu i ako se proizvodnja premesti iz
razvijenih zemalja u zemlje u razvoju zbog nizih ekoloskih troskova, zemlje u razvoju ¢e postati raj
zagadenja i1 problem ¢e se pogorSati. Preporucljivo je da zemlje u razvoju pokazuju vecu
posvecenost zastiti zivotne sredine 1 upotrebe Ciste tehnologije za proizvodnju. Sa druge strane, ako
se proizvodnja izmesti u razvijene zemlje zbog njihove sposobnosti da proizvedu Ciste proizvode,
zemlje u razvoju mogu izgubiti konkurensku prednost. To upozorava zemlje u razvoju da nastoje da
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usvoje Ciste tehnologije kako bi zadrzale dobru poziciju na konkurentnom trzistu. EKo-0znacavanje
je veoma vazan alat koji ima mnogo prednosti, uklju¢ujuéi pomo¢ potrosac¢ima da odrede ekoloski
status proizvoda. U sustini, eko-0zna¢avanje promovise odrzivo upravljanje i razvoj.

EKO-OZNACAVANJE KAO PREPREKA U MEPUNARODNOJ TRGOVINI

Eko-oznake imaju za cilj da usmere potrosace da kupuju proizvode koji imaju manje negativnih
uticaja na zivotnu sredinu od ostalih sli¢nih proizvoda. Uprkos sve veéem prihvatanju eko-
oznacavanja, postoji debata o tome da li eko-oznake doprinose ostvarenju unapred definisanih
ciljeva. Od posebnog su znacaja tri grupe ciljeva: trziSna promocija proizvoda sa eko-oznakom,
ciljevi ekologke politike i ciljevi socijalne politike. Cesto se diskutuje o tome koje je kriterijume
eko-oznacavanja neophodno ispuniti kako bi se izbegla neusaglaSenost sa pravilima Svetske
trgovinske organizacije. Isti¢e se da su dobrovoljne Seme eko-0znacavanja u skladu sa pravilima
STO ukoliko ne dovode do diskriminacije stranih u odnosu na domace proizvode. Takode, eko-
oznake se pominju kao prepreka za ulazak proizvoda iz zemalja u razvoju na trziSta razvijenih
zemalja (Potts, Haward, 2007). U vedini zemalja u razvoju jo$ uvek mali broj proizvoda ima eko-
oznake, s obzirom na to da je tesko zadovoljiti kriterijume eko-oznacavanja. Eko-oznake mogu biti
prepreke u medunarodnoj trgovini, prvenstveno zbog problema koji se vezuju za upotrebu eko-
oznacavanja. Jedan od problema je taj Sto su eko-0znake Cesto neosnovane. Tacnije, ukoliko
zakonom nije striktno regulisano koji ekoloski zahtevi moraju biti ispunjeni za dodelu eko-oznaka,
one ¢esto mogu neosnovano biti dodeljene (Lathrop, Centner, 1998).

U zemljama gde ne postoje usvojene eko-oznake na nivou drzave, javljaju se mnogi privatni
programi eko-oznacavanja. U SAD je nedostatak programa eko-0znacavanja podrzanih od strane
drzave doveo do vise od Cetrdeset eko-oznaka. Broj eko-oznaka nastavlja da raste, s obzirom na to
da privatne kompanije, sindikati i nevladine organizacije stvaraju sopstvene programe za eko-
oznacavanje. lako je ISO 14000 primenljiv na sve zemlje, usvajanje ovog standarda je uglavnom
ograni¢eno na razvijene zemlje. Tek nesto vise od trideset zemalja u razvoju ima programe eko-
oznacavanja, Sto je jo§ uvek nedovoljno. Izvestaj Svetske banke ukazuje na neophodnost da zemlje
u razvoju usvoje medunarodne standarde kako bi njihovi proizvodi bili konkurentni na svetskom
trziStu. U velikom broju zemalja u razvoju Vlade pokuSavaju da promoviSu svest kod proizvodaca i
potrosaca o znacaju standarda i unapredenja medunarodne trgovine. Koris¢enje eko-oznaka koje
nemaju kredibilitet moZe negativno da uti¢e na medunarodnu trgovinu. Prema podacima
Medunarodnog centra za trgovinu i odrzivi razvoj (International Center for Trade and Sustainable
Development — ICTSD) uspostavljanje kredibiliteta postoje¢ih programa eko-0znacavanja ce
spreciti Sirenje osrednjih programa, ili previSe zahtevnih standarda postavljenih od strane ekoloSkih
organizacija, velikih korporacija i drugih organa.

Procenat proizvoda sa eko-oznakama u odnosu na ukupan uvoz u OECD zemljama je jo§ uvek mali.
U isto vreme, veliki broj kupaca iz OECD zemalja sada insistiraju na nabavci proizvoda samo od
firmi koje imaju sertifikate serije ISO 14000. U Odboru za trgovinu i zivotnu sredinu, zemlje u
razvoju su istakle sledece diskriminatorske efekte eko-oznac¢avanja (Manoj: 2004):

* male zemlje u razvoju teSko mogu usvojiti eko-oznake zbog teskoce u prilagodavanju usled
nedostatka tehnologije i finansijskih resursa;

= preferencije 1 prioriteti domacih proizvoda u odnosu na strane proizvode, §to stvara teskoce U
pristupu trzistu,

= proizvodaci (posebno u zemljama u razvoju) moraju svoje proizvodne sisteme da prilagode
kriterijumima potrebnim za izvoz na strana trzista, pri ¢emu mogu ¢ak biti stavljeni u situaciju da
moraju da usvoje prakse koje nisu prikladne za njihove lokalne ekoloske uslove;
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» diskriminacija izmedu uvoznih i domacih proizvoda moze postojati ako lokalna industrija utice
na selekciju proizvoda na koje se primenjuje eko-oznacavanje, kao i na selekciju kriterijuma za
dodeljivanje eko-oznaka;

= Cak i dobro osmiSljene Seme eko-0znaCavanja mogu diskriminisati strane proizvodafe u
postupku ocenjivanja usaglasenosti, ukoliko izvoznici moraju da traze sertifikat od
sertifikacionog tela u zemlji uvoznici;

= pluralitet Sema eko-oznacavanja i nedostatak standardizacije Sema dovodi do poteSkoca za
proizvodace zbog razli¢itih zahteva za oznacavanjem na razli¢itim trzistima,

= poteskoce sa potrosac¢ima usled nedostatka informacija o kredibilitetu Seme eko-0znacavanja;
= nepostojanje transparentnosti.

Svetska trgovinska organizacija (World Trade Organization — WTO) dozvoljava nacionalnim
drzavama da formuliSu i primenjuju instrumente ekoloSke politike koje smatraju potrebnim, pod
uslovom da ne postanu teret za trgovinu. To znaci da instrumenti ekoloSke politike ne treba da
prave razliku izmedu domacih i stranih proizvoda istog kvaliteta. Neki autori smatraju da se sumnja
da su zahtevi za eko-oznacavanjem protekcionisticki potezi pojedinih grupa, dok drugi smatraju da
bi eko-0znacavanje moglo povecati troSkove medunarodne trgovine. Ostali problemi koji se mogu
identifikovati i koji mogu predstavljati barijere za medunarodnu trgovinu, a vezano za upotrebu
eko-oznaka, ukljucuju: tehni¢ke barijere, procesne i proizvodne metode, sertifikacione troSkove,
nizak kredibilitet.

EKO-OZNACAVANJE KAO PODSTICAJ U MEPUNARODNOJ TRGOVINI

Sistemi eko-oznacavanja su uvedeni kako bi se potroSa¢ima olakSao izbor proizvoda koji su
ekoloski adekvatni. Kao rezultat vece traznje i1 potroSnje ekoloSkih proizvoda, mogu se znafajno
smanjiti negativne posledice po zivotnu sredinu. Jedna studija pokazuje da su zdravstveni 1 ekoloski
problemi glavni razlozi zbog kojih ljudi postaju svesni znacaja zastite Zivotne sredine i zbog kojih
biraju eko-oznacene proizvode. Medutim, prepreka za kupovinu eko-0znacenih proizvoda moze biti
¢injenica da su ovi proizvodi skuplji od proizvoda koji nemaju eko-oznaku. Fer trgovina
podrazumeva veéu jednakost u medunarodnoj trgovini. Ona doprinosi odrzivom razvoju nudeci
bolje trgovinske uslove i obezbedujuéi jednaka prava za marginalizovane grupe proizvodaca i
potrosaca. Potrosaci koji kupuju eko-0znacene proizvode se viSe brinu o etickim, ekoloskim i
zdravstvenim pitanjima (Grankvist, Lekedal, Marmendal, 2007). Eko-oznaka moze da se koristi od
strane jedne zemlje da ostvari prednosti od prodaje domacih proizvoda kroz dodeljivanje eko-
oznaka uglavnom domacdim proizvodima. Ovo se moze podrzati od strane vlade kroz donoSenje
propisa koji podrzavaju samo proizvode sa eko-oznakom. Upotreba eko-oznaka moze dalje doneti
prednosti za domace proizvode, jer se kriterijumi po kojima se dodeljuju eko-oznake utvrduju od
strane domace zemlje. Pretnja u ovom smislu bi bila moguca diskriminacija stranih proizvoda, koji
¢e biti manje konkurentni na domacéem trzistu u ekoloskom smislu.

Veliki broj prednosti se ostvaruje primenom sistema eko- oznacavanja. Neke od tih prednosti su
sledec¢e: (Bonsi, Hammett, Smith, 2008):

» |aka identifikacija ekoloskih proizvoda,;

= zaStita i bezbednost ljudi;

= Kontrola uticaja na zivotnu sredinu;

* izbegavanje neuspeha trziSta putem obezbedenja kvaliteta,
= jednostavan monitoring;

= Kontinuirano poboljsanje;
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= odrziva proizvodnja i potrosnja;
= ostvarenje konkurentske prednosti.

Eko-0znaavanje se smatra manje restriktivnim za trgovinu od ostalih mera za postizanje ekoloskih
ciljeva, kako u zemlji u kojoj se proizvod proizvodi i preraduje, tako i u zemlji u kojoj se proizvod
konzumira. Naravno, dobrovoljne Seme su manje trgovinski restriktivne u odnosu na obavezne
Seme eko-0znacavanja. Proizvodaci preferiraju dobrovoljne eko-0znake koje im pruzaju informacije
o tome da je proizvod ekoloski ispravan. PotroSaci preferiraju eko-oznake koje su jednostavne i
pruzaju nedvosmislene informacije o ekoloskoj adekvatnosti proizvoda. Najrelevantnija pitanja u
vezi sa dobrovoljnim Semama eko-0znacavanja koje su zasnovane na zivotnom ciklusu proizvoda se
odnose na: transparentnost, tehni¢ku pomo¢ proizvoda¢ima u zemljama u razvoju, prepoznavanje
sertifikacionih tela u zemljama u razvoju, smanjenje pluraliteta Sema eko-0znacavanja i odrzavanje
kredibiliteta Sema eko-0znaCavanja. Ova pitanja treba reSavati na nacionalnom i medunarodnom
nivou. Obracanje vece paznje na ova pitanja je dovelo do veceg poverenja u Seme eko-0znacavanja
kod potrosaca, kao i do smanjenja Stetnih posledica takvih planova za proizvodace. Sve navedeno
¢e doprineti ostvarenju cilja odrzivog razvoja.

Ukoliko uporedimo ostvarene prednosti od upotrebe eko-oznacavanja i potencijalne nedostatke,
mozemo doneti odgovarajuée zakljucke. lako eko-0znake mogu biti prepreka u medunarodnoj
trgovini, veliki je broj prednosti koji se ostvaruju njihovom upotrebom, te eko-oznacavanje treba
posmatrati mnogo viSe kao podsticaj, nego kao prepreku medunarodnoj trgovini. Svakako,
neophodno je usaglasavanje eko-oznaka na medunarodnom nivou, kako ne bi doslo do
diskriminacije izmedu uvoznih i domacih proizvoda. Pluralitet Sema eko-0znac¢avanja moze dovesti
do teskoca za proizvodace zbog razli¢itih zahteva za dobijanje eko-0znake. Jedinstvena Sema eko-
oznacavanja bi doprinela ostvarenju veceg broja prednosti od upotrebe eko-oznaka za proizvode
koji se plasiraju, kako na domaéem, tako i na stranom trziStu. Sistemi eko-Oznacavanja
omogucavaju potroSacima laksi izbor proizvoda koji zadovoljavaju ekoloske kriterijume.
Identifikacija proizvoda koji su u skladu sa ekoloskim zahtevima je znafajno olakSana usled
upotrebe eko-oznaka. Sa porastom svesti o znacaju zastite zivotne sredine, sve je veci broj ljudi koji
se odlucuju za kupovinu ekoloski ispravnih proizvoda. Ovo rezultira ve¢om traznjom 1 potroSnjom
ekoloskih proizvoda i smanjenjem zagadenja.

ZAKLJUCAK

ZnacCaj zaStite zivotne sredine u medunarodnoj trgovini je od krucijalne vaznosti za dalje
produbljivanje trgovinskih odnosa. Eko-oznaka ima za cilj da prenese informaciju potrosacu o
koracima koje firma preduzima u cilju zastite Zivotne sredine. Sa Sirenjem svesti kod potroSaca,
raste traznja za proizvodima koji imaju manji negativni uticaj na zivotnu sredinu i koji se smatraju
ekoloskim. Sve viSe potrosaca kupuje proizvode koji su proizvedeni u ekoloski pogodnoj atmosferi,
dok investitori zele da ulazu u kompanije koje pokazuju odgovornost prema zivotnoj sredini. EKo-
oznacCavanje, sa ciljem da pruzi informacije o ekoloSkoj podobnosti proizvoda, u odredenim
slu¢ajevima rezultira diskriminacijom stranih proizvodaca i deluje kao necarinska barijera u
trgovini. Takode, usvajanje eko-Ooznaka moze dovesti do povecanja troSkova za promenu
proizvodnih sistema i za dobijanje eko-oznaka. Kako bi nekom proizvodu bila dodeljena eko-
oznaka, proizvod mora biti proizveden na nacin koji zadovoljava odredene ekoloSke standarde.
Uprkos naporima koje kompanija mora preduzeti kako bi proizvodi imali eko-oznake, veliki je broj
prednosti koje se ostvaruju primenom Seme €ko-0znacavanja. Pored toga $to eko-0znake olakSavaju
potro$acima identifikaciju ekoloSki podobnih proizvoda, one obezbeduju i diferenciranje kompanije
u odnosu na konkurente. U savremenom svetu, potrosaci bi trebalo da daju prioritet ekoloskim
proizvodima i da podstaknu uklanjanje ekoloski neodgovarajucih proizvoda sa trzista. Plasiranje
ekoloski neodgovaraju¢ih proizvoda na trziste 1 njihova upotreba bi mogli dovesti do naruSavanja
ekoloskih principa i kriterijuma zastite zivotne sredine. Usaglasavanje Sema eko-Oznacavanja na
medunarodnom nivou moze dovesti do produbljivanja medunarodnih trgovinskih odnosa. Na
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medunarodnom nivou ve¢ postoji veliki broj standardizovanih eko-oznaka koje u velikoj meri
olaksavaju medunarodnu trgovinu. Moze se zakljuciti da su eko-oznake, i pored potencijalnog
diskriminatorskog efekta, pre svega podsticaj medunarodnoj trgovini.
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