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Sazetak: U savremenim uslovima poslovanja usled procesa globalizacije, deregulacije i
liberalizacije prodaja je dostigla u svetu ogromne razmere. Upravo iz tih razloga ugovori o
prodaji u medunarodnoj trgovini imaju danas veoma veliki znacaj. Takode razvitak indu-
strije i privrede kao i razvoj multinacionalnih i transnacionalnih kompanija doveo je do
ogromnog prosirenja lepeze roba koje postaju predmet privrednog prometa pa time i ugova-
ranja obzirom da ugovor o prodaji ima i ekonomsko i pravno dejstvo ali i razlicitih kolizi-
onih normi, dilema i tretmana. Imajuci u vidu znacaj cene u svim segmentima poslovanja
i da je spoljna trgovina je dostigla u svetu ogromne razmere, ugovori o prodaji u meduna-
rodnoj trgovini imaju danas veoma veliki znacaj. Takode razvitak industrije i privrede kao
i razvoj multinacionalnih i transnacionalnih kompanija doveo je do ogromnog prosirenja
lepeze roba koje postaju predmet privrednog prometa ugovor o prodaji ima i ekonomsko i
pravno dejstvo ali i razlicite tretmane i dejstva bitnih elemenata ugovora o prodaji u prav-
noj nauci, pojedine kolizije tretmana predmeta i cene, razli¢ita gledista.
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1. Uvod

U savremenim uslovima poslovanja usled procesa globalizacije, deregula-
cije i liberalizacije trzista spoljna trgovina je dostigla u svetu ogromne razmere.
Upravo iz tih razloga kupoprodajni ugovori u medunarodnoj trgovini imaju
danas veoma veliki znacaj. Takode razvitak industrije i privrede kao i razvoj
multinacionalnih i transnacionalnih kompanija doveo je do ogromnog prosire-
nja lepeze roba koje postaju predmet privrednog prometa pa time i ugovaranja
obzirom da ugovor o prodaji ima i ekonomsko i pravno dejstvo. Sa ekonomskog
aspekta prodaja predstavlja proces razmene, odnosno, posao prometa robe u
zamenu za novac. Sa pravnog stanovista posao prodaje obuhvata ukupnu pravnu
regulativu ekonomskog odnosa obe strane koje ucestvuju u razmeni te je u pri-
vrednom Zivotu ugovor o prodaji rezultat sporazuma stranaka na koji se nado-
vezuju i brojni drugi poslovi i ugovori i kao takvi predstavljaju jedinstveni sistem
u razmeni roba. Razne vrste roba uslovljavaju i razli¢ite metode zaklju¢ivanja
ugovora.

Ugovor o kupovini i prodaji je najeklantniji primer ¢iju fizionomiju u sva-
kom posebnom slucaju formiraju odredeni uslovi. Ti uslovi uti¢u na razlic¢ito
regulisanje odnosa izmedu ugovornih strana. Obaveze prodavca i kupca, nacin
zakljucivanja i izvrsenja ugovora pokazuju veca ili manja odstupanja od pravila
koja za to vaze u slu¢aju kada je re¢ o osnovnom, klasiécnom obliku ugovora o
prodaji.

Ugovor o kupoprodaji je uvek bio vise ili manje predmet interesovanja i
obrade u nasoj pravnoj nauci. Zato se nametala potreba da se najvaznija pitanja
o pravnim problemima ugovora o prodaji podrobno i produbljeno obrade prema
sadasnjem stanju i pravne nauke, i pravne prakse i zakonodavstava. A sve to bi
imalo da bude od velike koristi za nasu svakodnevnu privrednu i pravnu praksu
i na unutra$njem i na medunarodnom pravu.

Moze se rec¢i da je pojam vrste prodaje, po svojoj sadrzini i domenu pri-
mene, $iri od pojma njenih modaliteta. U odnosu na vrste, modaliteti kupopro-
daje pojavljuju se samo kao njihova konkretizacija u pravno - tehni¢ckom smislu.
Drugim re¢ima, svaka od pojedinih vrsta kupoprodaje moze da se manifestuje
kroz vi$e modaliteta kao najpogodnijih oblika u kojima se moze zakljuciti ugo-
vor o kupovini i prodaji u svakom odredenom slucaju.

Razlikovanje vrsta i modaliteta ugovora kao i cene kao elementa ugovora o
kupovini i prodaji nema samo pravno - tehnicki znacaj, kako bi to moglo da se
zakljuci ako se posmatra samo njihov medusobni odnos. Ono ukazuje i na razli-
¢it istorijski razvoj i sustinu ovih pojmova, koji su druk¢iji kako po svome pore-
klu, tako i po cilju kome treba da posluze. Tako, dok prodaje oznac¢avaju oblast
drustvene aktivnosti u okviru koje se prodaja vrsi, modaliteti ugovora o prodaji
ukazuju na njene konkretne oblike u kojima se ona, u svakoj od tih oblasti, moze
pojaviti.
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Pri tome, valja imati u vidu i ¢injenicu da se drustveni znacaj pojedinih
vrsta odnosno modaliteta ugovora o kupovini i prodaji, kao i cena i njen tre-
tman menja. Promena njihovog znacenja zavisi od sistema drustvenih odnosa,
obicaja koji vladaju u odredenoj drustvenoj sredini i vremena u kome se ugovor
o kupovini i prodaji zakljucuje. Tako, jedan i isti modalitet kupoprodaje u razli-
¢itim momentima moze biti predmet vece ili manje paznje zakonodavca, pa se to
odrazava i na nacin zakonskog regulisanja tog modaliteta i cene. A ono $to odre-
duje stepen paznje zakonodavca u tom smislu je, nesumnjivo, ucestalost primene
nekog od modaliteta kupoprodaje, kao i stepen moguénosti njegovog uklapanja
u tok razvoja odredene oblasti drustvenih odnosa.

Drustveni znacaj, poreklo i sustina svakog ugovora o prodaji i tretmana cene
kao u domacem tako i u inostranom pravu , kao i cilj kome treba da posluze kao
konkretne manifestacije pojedinih vrsta ugovora o prodaji, uzeti su u obzir prilikom
izrade ovog rada. Pri tome se narocito ima u vidu znacaj razlicitih tretmana ugovora
o prodaji i cene kao njegovog elementa u domacem pravu, kao i u medunarodnom.

Centar paznje u ovom radu je usredsreden na ona dejstava ugovora o prodaji i
razlic¢itih tumacenja istih, koji, s obzirom na drustvena shvatanja, potrebe prometa,
obicaje i pravna pravila, danas predstavljaju najvise formirane odnosno najcesce
primenjivane nacine prodaje. Razliciti tretmani i dejstva bitnih elemenata ugovora
o prodaji u pravnoj nauci, pojedine kolizije tretmana predmeta i cene, razlicita gle-
dista i ekonomski i medunarodni aspekti su predmet analize u ovom radu, prime-
njeni u poslovnom pravu, je u oblasti trgovinske prodaje cene koja je tek intenziv-
nijim razvojem prometa dobara dobila odredene specifi¢nosti.

2. Ugovor o prodaji
2.1. Pojam i znacaj ugovora o prodaji

Ugovor o kupovini i prodaji robe je centralni i najvazniji posao u robnom
prometu. To je osnovni posao u trgovini, bez koga se ona ne moze zamisliti i
s kojim stoje u vezi svi ostali poslovi robnog prometa. On ima veliku ulogu ne
samo u unutra$njem nego i u spoljnotrgovinskom prometu.'

Po svojoj ekonomskoj funkciji ugovor o prodaji je najvazniji od svih ugovora
prometa dobara, jer se pomocu njega kao pravnog instrumenta sprovodi najveci
deo i obim tog prometa. On dolazi na prvo mesto ne samo po svojoj vaznosti,
nego i po svojoj ucestalosti u praksi i to kako unutar pojedinih drzava u okvi-
rima odredenih pravnih sistema, tako i u medunarodnoj razmeni, kao sredstvo
prometa dobara izmedu pojedinih drzava, kada dolazi u doticaj i nuzno trpi uti-
caj razlic¢itih pravnih sistema koji ga regulisu. S obzirom na posebni znacaj ovog
ugovora ovog ugovora u prakti¢cnom zivotu ljudi, gradanski zakonici - kako oni

1

Kapor, V., Cari¢, S., Ugovori robnog prometa, IDP Naucna knjiga, Beograd, 1990., str. 103.
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tradicionalni tako i oni novijeg datuma - posvecuju ovom ugovoru posebnu
paznju i nastoje da ga $to potpunije, preciznije i detaljnije regulisu.”

Istorijski gledano ugovoru o prodaji prethodi ugovor o trampi. Trampa je
primitivan oblik razmene dobara. Sa pojavom viska proizvoda zapocinje i delo-
vanje zakona vrednosti pod ¢ijim se dejstvom vrsi razmena po principu jednaka
vrednost za jednaku vrednost. Pojavom novca, kao merila vrednosti roba, nastaje
novi instrument na trzistu koji omogucava razmenu dobara (upotrebnih vred-
nosti) posredstvom novca, a to je ugovor o prodaji. Rimsko pravo ovaj instru-
ment naziva “kupovina - prodaja” (emptio — venditio). Mnogi pravni sistemi pri-
hvatili su ga pod slicnim nazivom: kupoprodaja, ugovor o kupovini i prodaji, a
nase pravo pod nazivom prodaja.’

Putem ugovora o prodaji obavlja se metamorfoza vrednosti. Po modelu ovog
ugovora su izgradeni svi ostali ugovori, a to zbog toga jer se u sustini putem ugo-
vora obligacionog karaktera u osnovi uvek nesto prodaje: pravo svojine, usluga
ili neko imovinsko pravo.*

Dve su strane koje pretpostavlja ugovor o prodaji. S jedne strane je kupac
kao duznik, a s druge strane je prodavac kao poverilac, gde su kupac i prodavac
subjekti prodajnog odnosa, a ne elementi ugovora o prodaji, a izmedu njih se
putem ugovora zasniva duznicko - poverilacki odnos.

Ugovor o prodaji je definisan kao ugovor kojim se jedna strana, prodavac,
obavezuje da drugoj strani kupcu preda stvar tako da kupac stekne pravo svojine,
a kupac se obavezuje prodavcu da plati cenu u novcu i preuzme stvar.” ZOO je,
po pravilu, na jedinstven nacin regulisao prodaju izmedu strana u gradanskom
odnosu i privrednom (trgovinskom odnosu. Odredbe ZOO koje se odnose na ugo-
vore, naime, primenjuju se na sve vrste ugovora, osim ako za ugovore u privredi
nije izri¢ito drugacije odredeno (¢lan 25., ZOO).° Medutim, predmet prodaje moze
biti i neko pravo. Tada se prodavac obavezuje da kupcu pribavi prodato pravo, a
kad vrienje tog prava zahteva i drzavinu stvari da mu i tu stvar preda.” Kad pro-

> Krulj, V., Dejstva ugovora o kupoprodaji - svojina, predaja, rizik, cena, Institut za upor-

edno pravo, Beograd, 1972, str. 5.

Spirovi¢-Jovanovi, L., Trgovinsko (privredno) pravo sa osnovama prava, 11 deo, Ekonomski
fakultet Beograd, 2001., str. 115.

Vidi: Legardi¢, R., Nauka privrednog prava, 11 dio, Beograd, 1968., str. 8-9.

> Zakon o obligacionim odnosima, (,,Sl. list SFRJ*, br. 29/78, 39/85, 45/89 - odluka USJ i
57/89, ,,SL list SRJ, br. 31/93 i ,,SL. list SCG®, br. 1/2003 - Ustavna povelja), ¢l. 454. stav
1., Jankovec, L, Privredno pravo, Sluzbeni list SR], Beograd, 1996., str. 341., Antonijevi¢,
Z., Privredno pravo, Savremena administracija, Beograd, 1976., str.258., Vasiljevi¢, M.,
Privredno pravo, Savremena administracija, Beograd, 1995., str. 395., Velimirovi¢, M.,
Ugovori u privredi, Poslovna politika, Beograd, 1994., str. 54.

Babi¢, L., Ugovori gradanskog prava, Javno preduzele ,,Sluzbeni glasnik, Beograd, 2006.,
str. 23.

Vidi: Peri¢, Z., Ugovori o prodaji i kupovini, Beograd, 1920., Goldstajn, A., Pravo
medunarodne kupoprodaje I i II, Zagreb, 1963. i 1965, Draski¢, M., Zakljucivanje ugovora
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daju zakljucuju izmedu sebe trgovinska (privredna) drustva, banke, zadruge, pre-
duzetnici itd., ona ima za predmet prodaju robe. Od svih ugovora u obligacionom
pravu prodaja je najznacajniji ugovor.”

S obzirom da je ugovor o prodaji ugovor kojim se jedna strana, prodavac,
obavezuje drugoj strani, kupcu, da stvar preda tako da prenese pravo svojine
na njoj, a kupac se obavezuje prodavcu da za to plati cenu, ali i preuzme stvar,
u pravnoj teoriji postavljeno je pitanje da li se pravo svojine prenosi momentom
zakljucenja ugovora o prodaji ili je za sticanje prava potreban i akt predaje. Nase
pravo se opredelilo za ovo drugo stanoviste.”

Ugovor o prodaji je konsenzualan (neformalan), imenovan, dvostranooba-
vezan, teretan, kauzalan, komutativan, sa trenutnim ili trajnim izvr§enjem oba-
veza, sa sporazumno odredenom sadrzinom ili po pristupu.'” Dakle, ugovor o
prodaji spada u red imenovanih ugovora kome je zakon odredio naziv (ime); u
red neformalnih ugovora, osim kada ga same strane dogovorno ucine formal-
nim ili ako je predmet ugovora nepokretna stvar; u red dvostrano - teretnih
ugovora, jer se vidi razlog nastanka obaveza i u red ugovora ili sa trenutnom ili
sa trajnom prestacijom.

U nasem pravu ugovor o prodaji regulisan je Zakonom o obligacionim
odnosima." Opste uzanse za promet robom iz 1954. godine ostaju kao izvor
prava ako su njihovu primenu strane izri¢ito ugovorile, a pritom Zakon o obli-
gacionim odnosima nije preuzeo uzanse i regulisao ih svojim odredbama. Pored
ovog zakona i Opstih uzansi u izvore prava spadaju jo§ posebne uzanse o pro-
metu robe na malo, opsti uslovi poslovanja i poslovni obicaji.”

Ovaj ugovor nije samo znacajan kao ugovor unutrasnjeg prava. On je isto
tako znacajan i kao pravni instrumenat medunarodne razmene tj. kao meduna-
rodni ugovor. Njegova vaznost kao medunarodnog ugovora je postajala sve oci-
glednija u meri i u sledstvu intenziviranja i sve ve¢eg obima i porasta meduna-
rodne razmene dobara, koja je posebno u poslednjim decenijama dobila gigant-
ske razmere.

o prodaji, Beograd, 1986., Krulj, V., Dejstva ugovora o kupoprodaji - svojina, predaja, rizik,
cena, Institut za uporedno pravo, Beograd, 1972., Kapor, V., Ugovor o kupovini i prodaji
robe prema Opstim uzansama za promet robom, Beograd, 1960.

Boulton, H., The making of business contract, Sweet — Maxwell, London, 1972,, str. 15.
°*  Vidi: Perovi¢, S., Obligaciono pravo, Beograd, 1973, str. 365-366.

Babi¢, ., Ugovori gradanskog prava, Javno preduzece ,,Sluzbeni glasnik®, Beograd, 2006.,
str. 24., Peri¢, Z., O ugovoru o prodaji i kupovini, NIU ,,Sluzbeni list SFR], Beograd, 1986.,
str. 24., Blagojevi¢, B., Gradansko - pravni obligacioni ugovori, Nau¢na knjiga, Beograd,
1952., str. 21.

""" Zakon o obligacionim odnosima, (“SL. list SFR]”, br. 29/78, 39/85, 45/89 - odluka US] i
57/89, “SL. list SR]”, br. 31/93, “SL. list SCG”, br. 1/2003 - Ustavna povelja i “SL. glasnik RS”,
br. 18/2020)

Spirovié-Jovanovié, L., Trgovinsko (privredno) pravo sa osnovama prava, 11 deo, Ekonomski
fakultet Beograd, 2001., str. 116.
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Pravno dejstvo ugovora o medunarodnoj prodaji robe ostvaruje se u relaciji
odnosa koji postoje izmedu medunarodnog prodavca i medunarodnog kupca
robe. Tom prilikom u veéini drzava savremenog sveta dejstvo ugovora o medu-
narodnoj prodaji robe je obligacionog, a ne stvarno - pravnog karaktera. Shodno
tome, na osnovu zaklju¢enog ugovora o medunarodnoj prodaji robe, na strani
medunarodnog prodavca nastaje obaveza isporuke robe i prenosa prava svojine
na toj robi. Drugim re¢ima, na osnovu zaklju¢enog ugovora o medunarodnoj
prodaji robe kupac ne postaje vlasnik te robe, ve¢ sti¢e pravo da od medunarod-
nog prodavca zahteva isporuku robe, kao uslova za sticanje prava svojine na toj
robi. Na taj nacin, validan ugovor o medunarodnoj prodaji robe predstavlja samo
pravni osnov (iustus titulus), dok predaja robe predstavlja nacin sticanja (modus
aquirendi) prava svojine na odredenoj robi. Pravna posledica ovakvog resenja je
da medunarodni kupac, kao poverilac, iz obligacionog odnosa (ugovora o medu-
narodnoj prodaji robe), sti¢e samo pravo da od medunarodnog prodavca, kao
duznika, zahteva (po potrebi sudskim putem) izvrsenje njegove obligacione oba-
veze — isporuku robe. Pravo svojine prenosi se sa medunarodnog prodavca na
medunarodnog kupca tek u momentu isporuke robe, odnosno predaje stvari."”

2.2. Bitni elementi ugovora o prodaji

Kako bi ugovor bio zaklju¢en, neophodno je da se postigne saglasnost ugo-
vornih strana po pitanju bitnih elemenata ugovora, odnosno sastojaka koji su
bitni po prirodi posla. Bitni elementi odredenog ugovora predstavljaju uslov
nastanka i validnosti tog pravnog posla, jer ukoliko se ne postigne saglasnost
volja ugovornih strana po pitanju bitnih elementa ugovora, nema ugovornog
odnosa, a analogno tome ni nastanka prava i obaveza ugovornih strana. Kada
se govori o bitnim elementima ,,po prirodi posla”, bitni elementi mogu biti svoj-
stveni samoj prirodi ugovora, a kada se govori o ,,zakonom odredenim bitnim
elementima”, mogu biti propisani pravnim aktom (najce$¢e zakonom) kojim se
ureduje ta oblast. Tako je ¢lanom 26. ZOO odredeno da je ugovor zaklju¢en onda
kada su se ugovorne strane saglasile o bitnim sastojcima ugovora.

Ugovor o prodaji punovazno nastaje i ako se strane ne sporazumeju o nebit-
nim sastojcima ugovora. Nebitni sastojci ugovora mogu biti prirodni (naturalia
negotii) i slu¢ajni (accidentalia negotii)."*

Kosti¢, D., Medunarodno privredno pravo, Fakultet za poslovne studije i pravo Univerziteta
»Nikola Tesla“, Beograd, 2013., str. 188., Stankovi¢, M., Stankovi¢, S., Medunarodno poslov-
no pravo, Beograd, 2002., str. 373., Draski¢, M., Medunarodno privredno ugovorno pravo,
Beograd, 1990., str. 143-147., Vukicevi¢, S., Velimirovi¢, M., Poslovno pravo, Beograd,
2002., str. 342-343.

Babi¢, 1., Ugovori gradanskog prava, Javno preduzece ,,Sluzbeni glasnik®, Beograd, 2006.,
str. 27.
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Dakle, osim bitnih elemenata ugovor o prodaji sadrzi i niz nebitnih elemenata,
odnosno ¢injenica i okolnosti sadrzanih u ugovoru kojima se blize ureduje ostva-
rivanje uzajamnih prava i obaveza ugovornih strana. Ovde je znacajno naglasiti da
ugovor postoji i ako nije postignuta saglasnost po pitanju ovih elemenata.

O ostalim sastojcima koji su po svojoj prirodi sporedni, kao $to su vreme
izvrSenja obaveze, mesto isporuke, nacin placanja, prevoz i drugo, strane se
mogu, ali i ne moraju dogovoriti. Ako se dogovore o ovim elementima vezuje ih
dogovoreno. A ako se ne dogovore primenjivace se dispozitivne norme Zakona o
obligacionim odnosima, dopunske norme iz drugih izvora obligacionog prava i
obi¢aji koji vladaju u poslovnom svetu.”

Ugovor o prodaji je ,,model - kategorija za sve vrste obligacija”,'® zato §to se
uvek nesto prodaje. On se najcesce, radi sigurnosti ugovornih strana, zakljucuje
u pisanoj formi, a §to je veci broj odredbi o pravima i obavezama, veca je i sigur-
nost. Tako Draksi¢"” predlaze 20. ta¢aka koje ugovor o prodaji treba da sadrzi
kako bi se osiguralo potpuno uredivanje uzajamnih obaveza.

Na osnovu navedenog moze se zakljuciti da su bitni elementi ugovora o
prodaji:'"®
o predmet (roba) i
e cena.
2.2.1. Predmet

Predmet ugovora o prodaji su stvari ili roba. Na§ Zakon o obligacionim
odnosima koristi termin “stvar” za oznacavanje predmeta ugovora o prodaji kao
njegovog bitnog elementa, medutim termin “roba” je prihvatljiviji i precizniji
kada se u privredno - pravnim poslovima odreduje kao predmet ugovora o pro-
daji, jer ga odreduje na nedvosmislen nacin.

Sadrzinska razlika u odredivanju pojmovnog znacenja stvari u odnosu na
robu ogleda se u tome da je pojam robe uzi od pojma stvari. “Stvar se odreduje
kao materijalni deo prirode koji je podlozan ljudskoj vlasti”.”” Pod robom u pri-
vrednom pravu se podrazumevaju stvari namenjene trzistu i podobne za trziste.”’
Time roba obuhvata samo telesne pokretne stvari, uklju¢ujuci elektri¢nu energiju
i sli¢ne energije poput gasa, vode, i pare, a isklju¢uje nepokretnosti, hartije od

Spirovié-Jovanovié, L., Trgovinsko (privredno) pravo sa osnovama prava, I1 deo, Ekonomski
fakultet Beograd, 2001., str. 117.

Legardi¢, R., Nauka privrednog prava, 11 dio, Beograd, 1968., str. 93.

Draksi¢, M., Elementi ugovora o prodaji - njihova sadrZina, Privredno - pravni priru¢nik,
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vrednosti iz razloga $to se njihov promet regulise posebno, kao i stvari koje su
predmet ugovora o prodaji, a zabranjene su zakonskim propisima.

S obzirom je karakterno obelezje robe da sluzi za zadovoljenje ¢ovekovih
potreba, te da ima upotrebnu vrednost, moze se izvesti i njeno prometno odre-
denje, u smislu njene podobnosti da bude sredstvo prometa odnosno razmene
i to, po pravilu, za novac, a izuzetno za drugu robu. S tim u vezi, uslov da bi se
neka stvar smatrala robom, jeste da ista o kojoj se zaklju¢uje ugovor o prodaji
moze biti u prometu, a ukoliko to nije slucaj, ugovor o prodaji je nistav.

Roba, po pravilu, mora biti realno postojeca u trenutku zakljucenja ugovora
o prodaji, ¢iji je predmet. Medutim, odredbama Zakona o obligacionim odno-
sima, kao i u medunarodnom pravu, punovazna je prodaja buduce stvari. To
je stvar koja ne postoji u momentu zakljucenja ugovora, vec se treba izraditi ili
proizvesti (¢lan 458, stav 3. ZOO, ¢lan 3. stav 1. Konvencije UN o medunarodnoj
prodaji robe.

Kako bi se zakljuc¢io ugovor o prodaji robe nije dovoljno da postoji samo
saglasnost volja ugovornih strana o tome da izvesna roba bude predmet tog ugo-
vora, vec je neophodno izvrsiti blize odredenje same robe, kao i precizirati njena
kvalitativna i kvantitativna svojstva koje treba da sadrzi, kako bi se ugovor o
prodaji smatrao validnim.

Predmet prodaje moze biti individualno ili genericki (po rodu) odredena
stvar.”' Individualno odredene stvari odnosno roba se izdvajaju od ostalih po
nekom posebnom svojstvu ¢ime se razlikuju (individualizuju) u odnosu na
druge stvari iste vrste ili roba. Genericki, odnosno stvari odredene po rodu su
one stvari koje se u pravnom prometu oznacavaju po vrsti, broju, koli¢ini. Znacaj
razlikovanja individualno u odnosu na po rodu odredenih stvari se ogleda sa
aspekta odredivanja predmeta ugovora o prodaji, kao i po pitanju prelaska rizika
sa prodavca na kupca u slucaju ostecenja ili propasti stvari.

Kod individualno odredene stvari, samim ugovorom o prodaji je izvr§eno
utvrdivanje koja je stvar (roba) predmet ugovora o prodaji, i s tim u vezi, propast
ili oStecenje takve stvari dovodi u pitanje izvr§enje samog ugovora. U slucaju
prodaje po rodu odredene stvari, obaveza prodavca je po pravilu, da izvrsi nji-
hovu indivudualizaciju izdvajanjem odredene kolic¢ine tih stvari iz mase i da ih
stavi na raspolaganje kupcu, a propast ili o$tecenje stvari ne uti¢u tada na izvr-
Senje obaveze prodavca, koji je duzan da isporuci u ugovorenoj koli¢ini druge
stvari iste vrste (roda).

Kada je re¢ o kolic¢ini robe kod ugovora o prodaji, to je masa stvari (robe)
koju je prodavac duzan isporuciti kupcu. Koli¢ina se odreduje prema mernim
jedinicama, po pravilu unificiranim, moze biti precizno odredena (po komadu,
tezini, duzini i sl.), dopusteno je da bude odredena na osnovu okolnosti poslovne
prakse ili drugih odredbi ugovora da se izvrsi njeno odredenje, a takode, dopu-
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Steno je da bude odredena aproksimativnim odredbama(,,od-do”, ,priblizno”,
»cirka” i sl.). U poslednjem slucaju se smatra da je obaveza isporuke robe uredno
izvrSena kupcu od strane prodavca ako je koli¢ina isporucene robe u okvirima
aproksimativnog odredenja.

Kada se govori o kvalitetu robe kod ugovora o prodaji, re¢ je o skupu svoj-
stava koje roba treba posedovati u trenutku njene isporuke. Odredivanje kvali-
teta robe ne predstavlja bitan elemenat ugovora. ,Ugovor ¢e se smatrati zaklju-
¢enim iako stranke u ugovoru nisu odredile kvalitet robe, jer Zakon o obligacio-
nim odnosima predvida kako ¢e se postupiti u takvom slucaju”. Kvalitet robe ne
mora biti odreden ugovorom, s obzirom da u robnom prometu postoje pravila
na osnovu kojih se u takvom slu¢aju kvalitet moze odrediti.”

Inace, utvrdivanje kvantiteta i kvaliteta robe, kao i njene saobraznosti sa
ugovorom o prodaji, vrsi se, po pravilu, prilikom isporuke robe, odnosno preu-
zimanja robe od strane kupca.”

2.2.2. Cena

Osnovna obaveza kupca je da isplati cenu. Cena je novcani ekvivalent za
stvar koju prodavac prodaje kupcu i mora biti izrazena u novcu.”* Dakle, cena
robe je nov¢ana naknada za kupljenu robu i ukoliko cena nije nov¢ano izrazena,
vec se izrazava u jednoj ili vise stvari izmedu ugovornih strana, tada nije zaklju-
¢en ugovor o prodaji, ve¢ neimenovan ugovor. Tako na primer, u tom slucaju,
prema odredbama c¢lana 552. ZOO, rec je o ugovoru o razmeni, a prema odred-
bama ¢lana 576. ZOO rec¢ je o ugovoru o zakupu.

Kao $to je napomenuto, cena predstavlja bitan sastojak ugovora. Ukoliko je
cena ugovorim izricito odredena, rec¢ je o odredenoj ceni. Ukoliko ugovor sadrzi
dovoljno podataka pomocu kojih se ona moze odrediti, rec je o odredivoj ceni. U
slu¢aju da cena nije odredena ili odrediva, kupac je duzan da plati prodavcu cenu
koju je prodavac redovno naplacivao u vreme zakljucenja ugovora, a u nedostatku
ove razumnu cenu, kako je odredeno ¢lanom 462. stav 2. ZOO. Pod razumnom
cenom podrazumeva se tekuca cena u vreme zakljucenja ugovora, a ukoliko ni ova
ne moze da se utvrdi, tada ¢e cenu odrediti sud prema okolnostima slucaja.

Odredbom ¢lana 465. ZOO, odredivanje cene moze biti povereno trecem licu, a
ukoliko isto nece ili ne moze da je odredi, a ugovaraci se ne sloze naknadno o odre-
divanju cene niti ugovor raskinu, tada se smatra da je ugovorena razumna cena.

Odrebom ¢lana 464. ZOO definisano je da u situaciji kada kupac i prodavac
utvrde tekucu cenu, tada kupac duguje cenu utvrdenu zvanicnom evidencijom

* Kapor, V., Cari¢, S., Ugovori robnog prometa, IDP Naucna knjiga, Beograd, 1990., str. 108-
109.

Kosti¢, D., Medunarodno privredno pravo, Fakultet za poslovne studije i pravo Univerziteta
»Nikola Tesla“, Beograd, 2013., str. 192.

** Markovi¢, L., Obligaciono pravo, NIU ,,Sluzbeni list SRJ, Beograd, 1997., str. 419.
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na trzi$tu mesta prodavca u vreme kada je trebalo da usledi ispunjenje, a u odsu-
stvu evidencija tekuce cena se odreduje na osnovu elemenata pomocu kojih se
prema obicajima trzista utvrduje cena.

Odredbom c¢lana 463. ZOO ukoliko je ugovorena veca cena od propisane,
tada kupac duguje samo iznos propisane cene, a ukoliko je isplatio ugovorenu
cenu, ima pravo da mu se povrati razlika. U slucaju da je cena niza od propisane,
onda je prodavac ovlas¢en zahtevati iznos propisane cene. Dakle cena kod ugo-
vora o prodaji mora biti ozbiljna i realna (pravi¢na), u cilju zastite ravnopravno-
sti strana i ekvivalentnosti potrazivanja (zastita zakona vrednosti)™.

2.3. Prava i obaveze ugovornih strana

S obzirom da sadrzinu svakog ugovora ¢ine prava i obaveze, tako i ugovor
o prodaji robe sadrzi prava s jedne strane, i obaveza sa druge strane. Posto su
prodavac i kupac ucesnici u obligacionom odnosu izmedu kojih se zasniva ugo-
vorni odnos, sa aspekta prava i obaveza ugovornih strana prilikom zakljucenja
ugovora o prodaji neophodno je osvrnuti se na obaveze i prava prodavca i kupca.

2.3.1. Obaveze prodavca

Osnovne obaveze prodavca, kada je u pitanju ugovor o prodaji su:*®
o Predaja stvari (isporuka),
« Garancija da stvar (roba) nema materijalnih nedostataka i
« garancija da stvar (roba) nema pravnih nedostataka.

a) Obaveza predaje odnosno isporuke stvari (robe)

Kada se radi o predaji odnosno isporuci stvari (robe), to pitanje je regulisano
Opstim uzansama za promet robe i Zakonom o obligacionim odnosima.

Predaja, prema c¢lanu 467. Zakona o obligacionim odnosima, podrazumeva
urucenje stvari kupcu ili predaju isprave kojom se stvar moze preuzeti. S obzi-
rom na to da su veoma cesto prodavac i kupac prostorno razdvojeni, na prodavcu
je, kako bi izvrsio svoju osnovnu obavezu predaje stvari, da preduzme niz radnji.
Takode je obaveza kupca da preduzme niz radnji kako bi predaja bila moguc¢a. U
praksi je usvojen izraz isporuka umesto predaje, a u zakonima urucivanje. Kupcu
je prodavac duzan isporuciti stvar (robu) u ispravnom stanju zajedno sa njenim
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plodovima kao i druge koristi od te stvari. Pri tome, isporuka podrazumeva sve
neophodne radnje koje proisti¢u iz ugovora i prirode samog posla kako bi kupac
primio stvar odnosno predmet ugovora. Dakle, pored osnovnih obaveza, prodavac
i kupac imaju i sporedne obaveze koje moraju ispuniti bilo da su ugovorene ili pro-
izilaze iz prirode samog posla, a koje pocivaju na zakonskim odredbama, ugovor-
nim odredbama, uzansama, trgovinskim obicajima i nacelima poslovnog morala.

Kada se govori o obavezi predaje (isporuke) stvari (robe) znacajna su tri pita-
nja i to: mesto, vreme i nacin isporuke.

Mesto predaje (isporuke) stvari (robe) nije bitan element ugovora o prodaji,
odreduju ga ugovorne strane, a ukoliko ga ne odrede sporazumno, onda se pri-
menjuju dispozitivno — dopunske mere.

Ukoliko se nije dogovorilo mesto isporuke (predaje) stvari (robe) izmedu
strana, mesto je prebivali$te prodavca u momentu zakljucenja ugovora, a u nedo-
statku prebivali§ta mesto je boraviste prodavca. Ukoliko je prodavac zakljucio
ugovor u vrsenju svoje redovne privredne delatnosti, onda je to mesto njegovog
sedista (clan 471. ZOO). Ako prodavac ima viSe poslovnih jedinica onda je to
mesto iz kojeg je poslao ponudu odnosno u kome je izvrsio prihvat ponude. Ako
prodavac i kupac imaju sediste u istom mestu, mesto predaje (isporuke) je skla-
diste prodavca. Ako je sediste prodavca i kupca razli¢ito, predaja (isporuka) se
vrsi na utovarnoj stranici (Zeleznica), ili na pristani$tu prodavca ) rec¢ni prevoz
ili u luci ukrcaja (pomorski prevoz). Ako su ova mesta udaljena vise od 10.000
km od skladista prodavca, onda je mesto prodaje (isporuke) skladiste prodavca.
Ako strane niSta ne ugovore, a znaju gde se stvar (roba) nalazi ili gde ¢e biti pro-
izvedena, predaja (isporuka) se vrsi u tom mestu (¢lan 471, stav 2., ZOO). Ako
je ugovorom predviden prevoz stvari, stvar se smatra predatom (isporu¢enom)
kada je prodavac urucio prevozniku ili $pediteru ugovorenu stvar (robuy).

Kada se govori o vremenu isporuke, prodavac je duzan da izvrsi predaju
(isporuku) u vreme koje je predvideno ugovorom, a ukoliko to nije slu¢aj prime-
njuju se dispozitivno — dopunske norme, jer vreme nije bitan elemenat ugovora,
sadrzane u Zakonu o obligacionim odnosima, Opstim uzansama za promet
robom i pravilima poslovne prakse, odnosno poslovnim obicajima.

Vreme predaje podrazumeva rok u kome kupac moze zahtevati predaju
(isporuku) stvari (robe). Tako, na primer, izrazi “odmah”, “hitno”, “prompt”,
“brzo” oznacavaju 8 dana od dana zakljuc¢enja ugovora. Ukoliko nije odreden
niti je odrediv datum predaje, onda se podrazumeva razuman rok od momenta
zakljucenja ugovora, a koji zavisi od slucaja do slucaja.

Momenat predaje (isporuke) stvari (robe) je od pravnog znacaja iz razloga
§to predstavlja momenat izvrSenja obaveze, kao i momenat prelaska rizika sa
prodavca na kupca.

Nacin predaje (isporuke) stvari (robe) podrazumeva niz neophodnih radnji
koje je prodavac izvrsava kako bi kupac dosao u posed istih. Odreduje se dogo-
vorno, odnosno voljom strana, a ukoliko strane nisu odredile ugovorom nacin
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predaje (isporuke), onda se koriste posebni propisi i posebne uzanse. Nacin ispo-
ruke se razlikuje u odnosu na ¢injenicu da li se radi o generi¢noj robi (po rodu
odredene stvari) ili individualno odredenoj stvari ili o tehnickoj robi.

b) Odgovornost prodavca za materijalne nedostatke stvari

S obzirom da kod ugovora o prodaji se prodavac obavezuje da preda ugo-
vorenu stvar kupcu, a kupac se obavezuje da prodavcu plati odgovarajuc¢u cenu
za istu, izmedu vrednosti stvari i cene mora postojati ekvivalent, a to iz razloga
zato Sto pravila obligacionog ugovornog prava imaju za cilj da Stite delovanje
zakona vrednosti i da obezbede ravnotezu izmedu primljenog i datog. S tim u
vezi prodavac odgovara kupcu za materijalna svojstva stvari, jer on duguje vred-
nost stvari koja je adekvatna novéanom iznosu te vrednosti tj. ceni. Dakle, stvar
ne sme imati materijalne odnosno fizicke nedostatke tj. mane robe.

Prema ¢lanu 479. ZOO, postoje Cetiri slucaja kada postoji materijalni nedo-
statak stvari: prvi, ako stvar odnosno roba nema potrebna svojstva za njenu upo-
trebu ili promet; drugi, ako stvar nema potrebna svojstva za narocitu upotrebu
za koju je kupac nabavlja, a $to je bilo poznato prodavcu ili mu je moralo biti
poznato; treci, ako stvar nema svojstva koja su izricito ili pre¢utno dogovorena
ili su zakonom propisana i Cetvrti slucaj, ako stvar nije saobrazna uzroku ili
modelu, na osnovu kojih je ugovor zakljucen.

Prema nasem zakonodavstvu su predvideni i nedostaci za koje prodavac
nece odgovarati.

U prvom slucaju, prodavac nece odgovarati ukoliko se radi o neznatnom
materijalnom nedostatku, koji je neznatan, zanemarljiv.

U drugom slucaju, prodavac nece odgovarati za one nedostatke koji su kupcu
bili poznati ili su mu mogli biti poznati, a to se odnosi na nedostatke koji su bili
vidljivi ili oni koje bi prosecan kupac kao brizljivo lice mogao opaziti uobicaje-
nim pogledom. Takode, prema ¢lanu 480. ZOO, prodavac ¢e odgovarati ako je
izjavio da stvar nema nedostatke, ili ako je tvrdio da stvar ima odredena svojstva
koja nema zapravo.

U trecem slucaju, ukoliko je stvar prodata na javnoj prinudnoj prodaji pro-
davac nece odgovarati za nedostatke stvari, a to iz razloga sto je prodaja pri-
nudna te zakon vrednosti ne deluje na metamorfozu vrednosti, pa samim tim ne
mora postojati ekvivaletnost izmedu primljenog i datog.

U cetvrtom slucaju, ako stvar nema potrebna svojstva za redovnu upotrebu
ili za promet, ili nema svojstva koja su izricito ili pre¢utno ugovorena, odnosno
propisana, a u ¢asu zakljucenja ugovora je kupac znao ili je to mogao znati.

U petom slucaju, prema odredbi ¢lana 482. stav 2. ZOO, ukoliko se nedostaci
pokazu po proteku 6. meseci od momenta prodaje stvari, prodavac ne odgovara,
osim ukoliko je odreden duzi rok ugovorom.
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Dakle, da bi prodavac odgovarao za materijalne nedostatke neophodno je
da budu ispunjena dva uslova i to prvi, da je materijalni nedostatak postojao
u momentu prelaska rizika sa prodavca na kupca ili da se nedostatak pojavio
nakon prelaska rizika kao skrivena mana, i drugi, da je u roku kupac ostvario
svoja prava prema prodavcu.

Sto se ti¢e prava kupaca po osnovu odgovornosti prodavca za materijalne
nedostatke stvari, kupac ima pravo na opravku stvari, ukoliko to nije moguce
onda ima pravo na zamenu. Ukoliko zadrzi stvar sa nedostatkom ima pravo na
sniZenje cene. Ukoliko su navedena prava neostvariva tada ima pravo na raskid
ugovora. Posmatrajuci navedene slucajeve, moze se uociti da u svima kupac ima
pravo na naknadu S$tete, odnosno ima pravo na dovrsetak metamorfoze, odno-
sno da zahteva izvrSenje ugovora, a ako ne uspe u tome, ima pravo na raskid
ugovora.

c) Odgovornost prodavca za pravne nedostatke stvari

Kada je re¢ o odgovornosti prodavca za pravne nedostatke stvari, prodavac
je duzan da garantuje kupcu da stvar nema pravnih mana, odnosno prodavac
odgovara ako na prodatoj stvari postoji pravo treceg lica, a koje iskljucuje, uma-
njuje ili ogranic¢ava pravo kupca, a da pritom kupac nije obavesten i nije pri-
stao da uzme stvar sa takvim opterecenjem. Dakle, ,prodavac je duzan kupcu
da prenese pravo svojine ili prodato pravo tako da mu obezbedi mirno uzivanje

2.3.2. Obaveze kupca

Kod ugovora o prodaji postoje dve osnovne obaveze kupca, to su da plati
cenu i da preuzme stvar. Pored ove dve osnovne obaveze postoje i niz drugih
obaveza koje proisti¢u iz prirode ugovora, vazecih propisa, obicaja, poslovnog
morala.

Kupac je obavezan da isplati za pruzetu stvar cenu, koja predstavlja nov-
¢ani izraz vrednosti ugovora o prodaji, u mestu i u vreme kako je to ugovorom
predvideno. Ukoliko se strane nisu o tome dogovorile, cena se pla¢a u vreme i u
mestu vr$enja isporuke.

Ukoliko ugovorom nije drugacije definisano, troskove pripreme isporuke
snosi prodavac, a troskove oko prijema kupac.

Isplata cene se u robnom prometu vrs$i na osnovu fakture koju prodavca
ispostavlja kupcu i cena se moze platiti unapred - abonman, istovremeno sa
isporukom ili posle isporuke - pocek, kredit.
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Najcesce se placanje cene izmedu kupca i prodavca vrsi bezgotovinskim
putem, odnosno virmanom, a moze se vr$iti placanje i putem akreditiva, gde
vaze posebna pravila, uz otkup skladisnih dokumenata (skladisnica, konosman
i sl.). Ukoliko se placanje vrsi bezgotovinskim putem, to znaci da e se plac¢anje
vrsiti preko kupéeve banke.*

Kada je re¢ o roku isplate, Opste uzanse dozvoljavaju rok od 8 dana od
momenta prijema robe. Prema odredbi ¢lana 518. ZOO, ukoliko je rok odreden
izrazom ,,odmah” ili ,,prompt”, tada se cena plac¢a prvog radnog dana po pri-
jemu fakture, odnosno prijema robe ukoliko je roba stigla pre fakture. Ukoliko
su isporuke sukcesivne, odnosno uzastopne, cena se placa za svaku isporuku u
¢asu prijema.

Pravni znacaj isporuke i prijema robe je u momentu prelaska rizika sa pro-
davca na kupca. ZOO je odredio da rizik prelazi sa prodavca na kupca momen-
tom predaje stvari, iz cega se zakljucuje da nase pravo priznaje pravo svojine ne
samo kada je zakljucen ugovor o prodaji, ve¢ je potrebno i da se izvrsi isporuka
odnosno preuzimanje stvari. Prema ¢lanu 456. ZOO do predaje (isporuke) stvari
(robe) rizik slu¢ajne propasti ili ostecenja snosi prodavac, a nakon predaje kupac.

3. Uloga i znacaj cene kao bitnog elementa ugovora o prodaji
- pravni tretman, ekonomski znacaj - dileme i perspektive

Kao $to je napomenuto bitni elementi ugovora o prodaji po prirodi
posla su, prema tradicionalnom shvatanju, predmet i cena, pri ¢emu predmet
obaveze uvek mora biti odreden ili odrediv, dok se taj zahtev u pogledu cene u
uporednom pravu ne postavlja svuda. Tako, na primer, u anglosaksonskim pra-
vima strane ugovornice ne moraju u momentu zakljuc¢enja ugovora da odrede
cenu niti elemente na osnovu kojih ¢e ona mo¢i naknadno da se utvrdi, dok je u
francuskom pravu i ve¢em broju kontinentalnih prava to neophodno da bi ugo-
vor bio punovazno zakljucen.

Neka prava, koja cenu odreduju kao bitni sastojak ugovora o prodaji, pred-
vidaju izuzetak u tom pogledu kada su u pitanju trgovacke prodaje® pa se u tim

*  Sudska praksa: ,Isplata duga izvr§ena posredstvom banke, ili druge organizacije kod

koje se vodi racun poverioca moze se dokazivati samo izvodom organizacije preko koje
je izvrseno placanje, a ne i analitickom karticom duznika® (Presuda VPS Pz. 1300/99 od
18.3.1999., objavljena u Biltenu broj 2/99 VPS, str. 44.)

Trgovacke prodaje karakteriSu i druge specifi¢nosti, na primer: od strana ugovornica
ocekuje se pojacan stepen paznje prilikom izvrsenja ugovora; rokovi za prigovore na mane
isporucene stvari kao i rokovi za zastarelost potrazivanja su obi¢no kraci zbog potrebe za
brzinom odvijanja trgovinskog prometa i pravnom sigurno$cu; zakljucenje ugovora se
¢esto nudi putem opste ponude uéinjene neodredenom broju lica, itd. Pored toga, sporovi
koji proizadu iz trgovackih ugovora o prodaji raspravljaju se pred specijalizovanim, trgo-
vinskim sudovima i na te prodaje se primenjuju i posebni izvori prava.
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slu¢ajevima ugovor moze zakljuciti i bez naznacenja cene jer ¢e se ona odrediti u
skladu sa dispozitivnim zakonskim odredbama.” Razlikovanje ugovora o pro-
daji na gradanske i trgovacke se, uobi¢ajeno, vrsi primenom dva kriterijuma:
subjektivnog ili objektivnog.™

U rimskom pravu prodavac je zadrzava pravo svojine na stvari sve dok roba
ne bi bila isporuc¢ena kupcu. U rimskom pravu kupovina i prodaja odvijale su
se putem dva jednostrana obecanja, odnosno dva odvojena sporazuma: proda-
vac se obavezuje da prenese svojinu na kupca, dok se kupac obavezuje da za to
plati cenu. Neispunjenje bilo koje od ovih obaveza nije uticalo na obavezu druge
strane.

Ugovor o prodaji sam po sebi, dakle, ne proizvodi stvarnopravno dejstvo,
ve¢ ¢e pravo svojine na robi biti preneto na kupca tek po njenoj isporuci.”

Ovo pitanje veoma je aktuelno bas kod ugovora o medunarodnoj prodaji
robe zbog postojanja zastitnih, imperativnih propisa o uvozu i izvozu robe
kojima drzave §tite svoje nacionalne ekonomije™ (na primer, carinski i devizni
zakoni kao i drugi propisi koji imperativnim normama neposredno ili posredno

** Ovo redenje predvida, na primer, domace pravo (¢lan 462. stav 2. Zakona o obligacionim

odnosima), a srece se i u pravima Engleske (¢lan 8(2) Sale of Goods Act), SAD (§2-305
Jednoobraznog trgovackog zakonika), Svedske (¢lan 5. Zakona otrgovini i razmeni dobara
iz 1905) itd.

Tako se trgovackim smatra svaki posao koji odgovara objektivnim zakonskim zahtevima
za takvu kvalifikaciju, bez obzira da namenjeni sticanju dobiti, ili pravni poslovi koji su
trgovacki po svojoj formi, kao na primer menica. S druge strane li ga je preduzelo lice koje
ima status trgovca ili ne. To mogu biti pravni poslovi koji su trgovacki po svojoj prirodi
zato §to su, subjektivni kriterijum kvalifikovanja jednog pravnog posla trgovackim stavlja
akcenat na subjekte koji taj posao zaklju¢uju. Tako se trgovac¢kim smatraju prvenstveno lica
poslovi koje zaklju¢uju koja obavljaju trgovac¢ku delatnost. Ova koncepcija prihvacena je,
na primer, u nemackom pravu u kome §343-344 Trgovackog zakonika (HGB) predvidaju
da se trgovackim smatraju «svi poslovi koje zakljuci trgovac za potrebe svoje trgovine».von
Ziegler, Jette H. Ronoe, Charles Debattista i Odile Plégat-Kerrault, Kluwer Law International
i International Chamber of Commerce, Hag, 1999, str. 161.
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*  Prema sistemu BGB-a ugovor o prodaji je Cisti obligacioni ugovor (Schulvertrag) koji

samo stvara na teret ugovornih strana uzajamne obaveze — na teret prodavca obavezu
predaje stvari i prenos$enja svojine i na teret kupca obavezu plac¢anja cene...Ove promene
¢e se ostvariti tek kroz jedan translativni dispozicioni sporazum (Verfeugungseschaert) —
jedan posebni od osnovnog posla (kupoprodaje) nezavisni tj. apstraktni stvarno-pravni
(dinglicher) ugovor kojim se ugovorne strane saglasavaju da se pravo svojine prenese sa
prodavca na kupca (tzv. Ueberinigunsakt) i jedan materijalni akt izvrsenja kojim se sa
prodavca na kupca prenosi drzavina. ... Prema tome, u nemackom pravu, ugovorom o
kupoprodaji se samo stvara jedan uzajamni dugovinski odnos koji je usmeren, s jedne
strane na pribavljanje stvari, a s druge naplac¢anje cene; raspolaganje je jedan samostalni
akt, novi pravni posao.“ Krulj, V, op.cit, str. 58.

* O pojavi neoprotekcionizma, njegovim razlozima i procesu trgovinske liberalizacije, videti,

sa upucivanjem: Dasi¢, D, Principi internacionalne ekonomije, Beograd, 2007, str. 116-117 i
131-143.
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reguli$u pitanja robne razmene sa inostranstvom), a koji ureduju taj ugovor i
javnopravnog su karaktera.

U uporednom pravu, u radu smo pokazali da osnovne obaveze prodavca,
koji je nosilac karakteristicne prestacije u ovom ugovoru, u bitnoj meri zavise od
toga da li se ugovoru priznaje stvarnopravno ili obligacionopravno dejstvo, pa je
za njegovo definisanje od sustinske vaznosti opredeljenje za neki od pomenutih
koncepta o dejstvu ovog ugovora. Polazeci od stvarnopravnog dejstva ugovora o
prodaji, osnovna obaveza prodavca je da izvrsi predaju stvari kupcu s obzirom
da je svojina preneta na njega ve¢ samim zaklju¢enjem ugovora. S druge strane,
koncept o obligacionopravnom dejstvu ugovora o prodaji podrazumeva da je na
osnovu njega nastala obaveza prodavca da prenese svojinu na stvari na kupca,
$to ¢e on uciniti odgovaraju¢im radnjama koje podrazumevaju predaju stvari. U
oba slucaja obaveza kupca da plati cenu se podrazumeva.

Shodno izlozenom, ugovor o prodaji se u uporednom pravu odreduje na
razli¢ite nacine, bilo kao ugovor kojim se jedna ugovorna strana, prodavac, oba-
vezuje da drugoj ugovornoj strani, kupcu, preda stvar koja je predmet ugovora,
a ovaj se obavezuje da za to plati odgovarajucu cenu, ili kao ugovor u kome pro-
davac ima obavezu da kupcu prenese svojinu na stvari i izvrsi njenu predaju, dok
ovaj za to ima da plati cenu.

Imajuéi u vidu izlozeno, moze se zakljuciti da cena ima razliciti tretman u
zavisnosti od zemlje u kojoj se primenjuje kao i od pravnih gledista. S toga je nemi-
novna saradnja i interdisciplinarnost vie pravnih disciplina obzirom da se cena u
ovom kontekstu ima razli¢ite tretmane u poslovnhom pravu, obligacionom pravu,
gradanskom pravu, uporednom pravu, stvarno-pravnom pravu, medunarodno
privatnom pravu, medunarodnom javnom pravu, sudskom pravu, medunarod-
nim konvencijama, sporazumima, uzansama... Ovo pre svega predstavlja aktuelno
pitanje u savremenim uslovima poslovanja, pre svega u medunarodnoj prodaji gde
se smatra da cena nije bitan element ugovora jer se ona podrazumeva per se. Ovo
otvara brojna pitanja imajuci u vidu znacaj cene i valute u kojoj je ugovor zakljucen,
narocito ako se imaju u vidu brojne valutne manipulacije, varijabilnost u deviznim
klauzulama, drugi instrumenti pla¢anja (menica, ¢ek, virtuelne valute...). Naime,
prihvataju¢i medunarodne standarde usled otvorenosti trzista, determinacija cene
predstavlja izazov pred kojim stoji svaka zemlja, narocitio male nerazvijene zemlje
u kojima su devizni kursevi apresirani te izvoznici dobijaju znatno manje novca od
realne vrednosti §to vodi do destimulacije domace proizvodnje i posledi¢no rasta
nacionalne ekonomije, naravno, posmatrano na dugi rok.

U Republici Srbiji, pomenuto dejstvo deviznih kurseva, takode ima znatan
uticaj i kod domicilnih ugovora koji se ugovaraju u stranoj valuti a placaju u
RSD po kursu NBS. U tom slucaju, prodavac opet realno dobija manje novca od
realnog te mu opada platezna moc¢ i likvidnost. Ovde ne treba izostaviti i neke
zakonske regulative i metodologije formiranja cena u zavisnosti od korpe valuta,
inflacije, jedinstvene cene za pojedine proizvode jer to moze dovesti do mani-
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pulacije istom, ,dogovorne ekonomije”, stvaranja kartela prilikom udruzivanja,
spajanja i pripajanja domacih privrednih drustava... Sve ovo namece brojne pro-
bleme i izazove koji stoje ne samo pred pravnom naukom, ve¢ i ekonomskim
i drustvenim poretkom. Ovde se mogu voditi brojne reperkusije jer su pitanju
odnosi razmene zasnovani na konstelaciji drustvenih snaga.

Sa ekonomske tacke gledista cena ima znacajnu i neprikosnovenu ulogu u
privrednom zivotu preduzeca i kao kupca i kao prodavaca jer zavisi od njene
realne vrednosti novcane jedinice, kao i gradana kao kupca koji u zavisnosti od
domicilne vrednosti novéane jedinice i njene ,jac¢ine” moze narusti nacelo pra-
vi¢nosti, nacelo jednake vrednosti davanja® i njegovu kupovnu mo¢ $to sva-
kako nije vezano sa dogmom o drustvenom i ekonomskom blagostanju.

Povezujuci pravne i ekonomske postulate vezane za znacaj cene u privrednom
i drustvenom Zivotu i poslovnom pravu stice se utisak o neophodnosti promene
postojece paradigme cene kao bitnog elementa ugovora i njene odredenosti, stoje
brojni izazovi u cilju interdisciplinarnosti i saradnje brojnih nau¢nih disciplina,
sistemskog i sveobuhvatnog pristupa ovom problemu, uspostavljanju pravi¢nog i
pravednog infrastrukturnog sistema svih ucesnika u ovoj oblasti, §to nije ni malo
lak zadatak, kao i perspektive u domenu poslovanja preduzec¢a u buducnosti.

4. Zakljucak

Ugovor o kupovini i prodaji je najeklantniji primer ¢iju fizionomiju u sva-
kom posebnom slucaju formiraju odredeni uslovi. Ti uslovi uti¢u na razlic¢ito
regulisanje odnosa izmedu ugovornih strana. Obaveze prodavca i kupca, nacin
zakljucivanja i izvrsenja ugovora pokazuju veca ili manja odstupanja od pravila
koja za to vaze u slucaju kada je re¢ o osnovnom, klasiécnom obliku ugovora o
prodaji.

Ugovor o kupoprodaji je uvek bio vise ili manje predmet interesovanja i
obrade u na$oj pravnoj nauci. Zato se nametala potreba da se najvaznija pitanja
o pravnim problemima ugovora o prodaji podrobno i produbljeno obrade prema
sadasnjem stanju i pravne nauke, i pravne prakse i zakonodavstava. A sve to bi
imalo da bude od velike koristi za nasu svakodnevnu privrednu i pravnu praksu
i na unutra$njem i na medunarodnom pravu.

Upravo prihvatanjem medunarodnih standarda, konvencija, uzansi i drugih
medunarodnih normi i domacih kolizionih normi oko tumacenja i razgranica-
vanja bitnih elementa ugovora o prodaji iziskuje neminovnost saradnje i inter-
disciplinarnosti vise pravnih disciplina, narocito kada je u pitanju cena, obzi-
rom da se cena u ovom kontekstu ima razlicite tretmane u poslovnom pravu,

*  Zakon o obligacionim odnosima, (“Sl. list SFRJ”, br. 29/78, 39/85, 45/89 - odluka USJ i
57/89, “SL. list SRJ”, br. 31/93, “SI. list SCG”, br. 1/2003 - Ustavna povelja i “SI. glasnik RS”,
br. 18/2020), ¢l.15. st.1.
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obligacionom pravu, gradanskom pravu, uporednom pravu, stvarno-pravnom
pravu, medunarodno privatnom pravu, medunarodnom javnom pravu, sud-
skom pravu, medunarodnim konvencijama, sporazumima, uzansama... Ovo pre
svega predstavlja aktuelno pitanje u savremenim uslovima poslovanja, pre svega
u medunarodnoj prodaji gde se smatra da cena nije bitan element ugovora jer se
ona podrazumeva per se.

Sve ovo namece brojne probleme i izazove koji stoje ne samo pred pravnom
naukom, ve¢ i ekonomskim i drustvenim poretkom. Ovde se mogu voditi brojne
reperkusije jer su pitanju odnosi razmene zasnovani na konstelaciji drustvenih
snaga i odnosa. Povezujuci pravne i ekonomske postulate vezane za znacaj cene u
privrednom i drustvenom zivotu i poslovnom pravu stice se utisak o neophodnosti
promene postojece paradigme cene kao bitnog elementa ugovora i njene odredeno-
sti, stoje brojni izazovi u cilju interdisciplinarnosti i saradnje brojnih nau¢nih dis-
ciplina, sistemskog i sveobuhvatnog pristupa ovom problemu, uspostavljanju pra-
vi¢nog i pravednog infrastrukturnog sistema svih ucesnika u ovoj oblasti, $to nije
ni malo lak zadatak, kao i perspektive u domenu poslovanja preduzeca u budnosti.
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SALE CONTRACT WITH SPECIAL REFERENCE
TO THE IMPORTANCE OF PRICE TREATMENT: LEGAL
AND ECONOMIC REVIEWS, DILEMMAS
AND PERSPECTIVES

Summary: In modern business conditions, due to the process of globalization, deregu-
lation and liberalization, sales have reached enormous proportions in the world. It is for
these reasons that sales contracts in international trade are of great importance today.
Also, the development of industry and economy, as well as the development of multinati-
onal and transnational companies, has led to a huge expansion of the range of goods that
become the subject of economic trade and thus contracting, since the sales contract has
economic and legal effects, but also different conflict norms, dilemmas and treatments.
Given the increase in prices in all business segments and the fact that foreign trade has
reached enormous proportions in the world, sales contracts in international trade are of
great importance today. Also, the development of industry and economy as well as the
development of multinational and transnational companies has led to a huge expansion
of the range of goods that become the subject of economic transactions. treatment of items
and prices, different points of view.

Keywords: sales contract, legal and economic aspects, price, reviews, dilemmas.
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