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Sazetak

\{

Ovaj rad ispituje povezanost izmedu konzumacije medija i politickog ponasanja biraca u Srbi-
ji na parlamentarnim izborima 2023. godine, uz uvazavanje specifi¢cnosti medijskog sistema.
Polazeci od pristupa koji medije posmatra kao institucionalno i politicki ukorenjene aktere,
analiza integrie koncepte medijatizacije i politicke paralelizacije. Empirijski deo zasniva se na
logistickoj regresiji podataka prikupljenih na uzorku od 1525 ispitanika, pri ¢emu su mode-
lirane politicke preferencije u odnosu na obrasce medijske konzumacije. Rezultati pokazuju
da je konzumacija televizije povezana sa podrskom vladajucoj opciji, dok su internet portali
i drustvene mreze izrazenije povezani sa opozicionim, posebno desnicarskim biracima. Ovi
nalazi tumace se kao kontekstualno uslovljeni, a ne kao univerzalni efekti medijskih formata.
Rad dodatno naglasava dvosmernu prirodu odnosa izmedu medija i politickog ponasanja,
ukazujuci na znacaj selektivne izloZzenosti u oblikovanju politickih preferencija.

Kljucne reci
v
medijski sistem, politicko ponasanje, medijatizacija, selektivna izloZzenost, Srbija

1. Uvod: Ko se nalazi izmedu biraca i politike

Cilj ovog istrazivanja jeste objadnjenje politickog ponasanja bira-
¢a u Srbiji u medijskom kontekstu. Predmet istrazivanja su parla-
mentarni izbori odrzani 17. decembra 2023. godine. Uoci i tokom
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izbora medije karakteri$e znacajno odsustvo ravnopravnosti u
prikazu izbornih kandidata, ¢ime je oblikovana atmosfera u ko-
joj su biraci bili izlozeni dominantnim narativima vladajuce stra-
ne. Prema izvestaju OSCE Office for Democratic Institutions and
Human Rights (ODIHR) i pratecih organizacija, izborni okvir je
tehnicki bio adekvatan, ali su kampanja i medijsko okruzenje bili
»obelezeni o$trom retorikom, pristrasno$¢u medija, pritiscima
na zaposlene u javnom sektoru i zloupotrebom javnih resursa®
(OSCE, 2024). Analiza izborne atmosfere koju je sprovela CRTA
ukazala je da je neravnopravnost medijskog pristupa i pritisci na
medije bili medu klju¢nim problemima, $to je dodatno potcrtalo
prednost vladajuce stranke. Posebno je bilo uocljivo da izborna
kampanja nije bila vodena samo kroz standardne politicke debate,
ve¢ i kroz medijske obrasce koji su naglasavali sukob, polarizaciju
i mobilizaciju prema lojalnosti.

Mediji u savremenom politickom procesu egzistiraju izmedu
biraca i politicke elite. Mediji su posrednici i kreatori. Prvu ulogu
vr$e kao kanali komunikacije, drugu kroz oblikovanje politickih
stavova biraca putem informisanja ¢ime znacajno uticu na njiho-
ve izborne preferencije. Medutim, razli¢ite vrste medija na razli-
¢ite nacine uti¢u na politicke stavove i odluke biraca, §to postavlja
pitanje u kojoj meri konzumacija konkretnog tipa medija oblikuje
stavove i ponasanje u politickoj sferi.

Cilj ovog rada je da istrazi uticaj konzumacije razlicitih vrsta
medija na izborno ponasanje gradana u Srbiji. lako se u radu ana-
liziraju razlicite vrste medija (televizija, internet portali i drustve-
ne mreze), vazno je naglasiti da se njihovi efekti ne posmatraju
kao univerzalne karakteristike samih medijskih formata. Napro-
tiv, analiza polazi od pretpostavke da su obrasci medijskog uticaja
uslovljeni specificnostima medijskog sistema Srbije, ukljuc¢ujuci
njegovu institucionalnu strukturu, uredivacke politike i stepen
politicke paralelizacije. Kroz ovu analizu, rad ¢e se osvrnuti na
razlike u uticaju tradicionalnih i digitalnih medija na biracko tije-
lo u Srbiji.

Rad je koncipiran tako da kroz teorijski, metodoloski i empi-
rijski okvir pruzi celovito razumevanje odnosa izmedu medij-
ske konzumacije i politickog ponasanje biraca u Srbiji. Prvi deo
rada teorijski razmatra ulogu medija kroz koncept medijatizacije
politike, pozivajuci se na klju¢ne autore poput Hjarvarda, Essera

Politicki zivot 30



Konzumacija medija i
politicko ponasanje biraca
u Srbiji

i Strombécka, poziva se na savremene teorije o efektima medi-
ja na politicko ponasanje, i razmatra strukturu medijskog trzista
(Hallin & Mancini, 2004). U ovom delu se postavlja teorijski okvir
rada i razmatraju osnovni mehanizmi putem kojih mediji obliku-
ju politicke stavove, percepciju i ponasanje gradana.

U slede¢em delu prikazan je metodoloski okvir istrazivanja,
koji obuhvata formulaciju hipoteza, opis uzorka, operacionaliza-
ciju varijabli i primenjenu statisticku metodu - logisti¢cku regresi-
ju. Objasnjava se nacin na koji su mereni razliciti oblici konzuma-
cije medija (televizija, internet portali i drustvene mreZe) i njihova
povezanost sa birackim opredeljenjima. Tre¢i deo predstavlja
rezultate empirijske analize, predstavljene kroz tabele i grafikone.
U ovom segmentu detaljno se prikazuju regresioni koeficijenti za
svaku grupu biraca (vlast, gradanska opozicija, desnica i apstinen-
ti), uz poredenje efekata razlic¢itih medijskih kanala. U ¢etvrtom
delu, kroz diskusiju, rezultati se povezuju sa teorijskim koncepti-
ma medijatizacije i teorije kultivacije, ¢ime se tumace obrasci poli-
tickog ponasanja u kontekstu medijskog sistema Srbije. Posebno
se razmatra fenomen jacanja desnicarskog birackog tela kroz digi-
talne medije i drustvene mreze. Na kraju, u zakljucku, sumiraju se
klju¢ni nalazi i ukazuje na implikacije istrazivanja za razumevanje
odnosa izmedu medija i demokratije u Srbiji, kao i na moguénosti
daljih istrazivanja u ovoj oblasti.

2. Kompleksna priroda medijskog uticaja

a. Medijatizacija politike

Medijatizacija se moze definisati kao “dugoroc¢ni proces struk-
turalnih promena u drustvu i kulturi u kojima mediji zauzimaju
znacajno mesto u smislu definisanja drustvene stvarnosti i uslova
socijalne interakcije/kulture” (Hjarvard, 2008, str: 113).

Sam proces medijatizacije politike predstavlja prilagodavanje
politickog procesa logici medija, odnosno oponasanje medija u
pogledu brzine prenosa informacija, privlacenja paznje i akcen-
tovanja popularnosti. Medijatizaciju politike defini$u sledece uza-
jamno prozete dimenzije:
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U literaturi je najznacajniji ¢etvorodimenzionalni teorijski mo-
del medijatizacije koji predstavljaju Esser i Stromback gde objas-
njavaju kako mediji oblikuju politicko ponasanje:

1. Mediji kao glavni izvor informacija: gradani o politici sazna-
ju prvenstveno preko medija, $to oblikuje njihove percepci-
je i vrednosti.

2. Autonomija medija: $to su mediji nezavisniji od politickih
institucija, to je njihov uticaj veci.

3. Medijska logika u izve$tavanju: mediji selektuju teme prema
sopstvenim kriterijumima zanimljivosti, konflikta i perso-
nalizacije, a ne prema politickoj vaznosti.

4. Prilagodavanje politickih aktera medijskoj logici: politi¢a-
ri menjaju svoje ponasanje, retoriku i strategije da bi dobili
medijsku paznju (tzv. media-driven politics).

Njihov klju¢ni doprinos je razlika izmedu politicke logike i medij-
ske logike: politicka logika podrazumeva donosenje kolektivnih
odluka, kompromis i odgovornost. Medijska logika naglasava dra-
matizaciju, personalizaciju i konflikt. Kada medijska logika postane
dominantna, politicko ponasanje postaje performativno, fokusirano
na imidz, a ne na sadrzaj politike (Esser & Strombéck, 2014).

Postoji znacajan problematican efekat medijatizacije na demo-
kratske procese. Politicari postaju ,,performeri“ koji zadovoljavaju
interese trziSta i medija. Ovaj proces moze ugroziti demokratske
vriednosti jer se politicka logika (fokusirana na javni interes) menja
u korist medijske logike (fokusirane na gledanost i popularnost).
Medijatizacija je dvosmerna sila koja, iako pruza transparentnost
i laksi pristup informacijama, moze ometati demokratske procese
naglasavanjem komercijalnih ciljeva (Landerer, 2019). U demokra-
tijama u tranziciji, gdje su institucije slabe, populisticki lideri cesto
koriste medijsku logiku kako bi manipulisali javnim mnjenjem i
ucvrstili svoju mo¢, Sto dodatno komplikuje uspostavljanje stabil-
nih demokratskih institucija (Voltmer & Sorensen, 2019).

b. Medijski sistem i politicka paralelizacija

Medijski sistem Srbije karakteride specifi¢cna kombinacija politic-
ke paralelizacije, koncentracije medijskog uticaja i fragmentacije
digitalnog prostora, $to ga ¢ini posebno relevantnim za analizu
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odnosa izmedu medija i politickog ponasanja. U skladu sa pristu-
pom Daniel C. Hallin i Paolo Mancini (2004), mediji se u ovom
kontekstu ne mogu posmatrati kao neutralni kanali informisa-
nja, ve¢ kao institucionalno i politicki ukorenjeni akteri ¢iji su
sadrzaji, urednicke politike i distribucija uticaja uslovljeni $irim
odnosima moc¢i. Jedna od klju¢nih karakteristika srpskog medij-
skog sistema jeste izrazena politicka paralelizacija, koja se ogleda
u jasnoj ideoloskoj profilisanosti pojedinih medija, kao i u njiho-
voj direktnoj ili indirektnoj povezanosti sa politickim akterima i
centrima mo¢i. Ovakav obrazac implicira da mediji ne samo da
reflektuju postojece politicke podele, ve¢ aktivno ucestvuju u nji-
hovoj reprodukciji i stabilizaciji.

Ova dinamika posebno dolazi do izrazaja u sektoru televizije
sa nacionalnom frekvencijom, koji karakteride visoka koncentra-
cija gledanosti i relativno nizak nivo sadrzinskog pluralizma. U
takvom institucionalnom okruzenju, televizija predstavlja klju¢ni
kanal politicke komunikacije, ali i instrument distribucije domi-
nantnih politickih narativa. Nalazi medunarodnih i domacih
posmatraca izbora ukazuju na neravnopravnu zastupljenost poli-
tickih aktera u medijskom prostoru, kao i na pristrasnost izvesta-
vanja u korist vladajucih struktura (OSCE/ODIHR, 2024; CRTA,
2023), $to dodatno ucvricuje vezu izmedu medijske vidljivosti i
politicke mo¢i. U tom smislu, efekti koji se u empirijskoj analizi
pripisuju televiziji ne mogu se interpretirati kao posledica samog
medijskog formata, ve¢ pre kao rezultat njegove specifi¢ne pozici-
je unutar medijskog sistema Srbije.

Nasuprot tome, digitalni medijski prostor, ukljucuju¢i internet
portale i drustvene mreZe, funkcionise u znatno fragmentisanijem
i kompetitivnijem okruzenju. Iako ovaj segment medijskog siste-
ma omogucava vecu raznolikost informacija i pluralizam izvora,
on istovremeno podstice ideolosku segmentaciju publike i formi-
ranje paralelnih informacionih sfera. Internet portali ¢esto zauzi-
maju jasno profilisane politicke pozicije, ¢ime dodatno doprinose
politickoj polarizaciji, dok drustvene mreze uvode dodatni sloj
kompleksnosti kroz algoritamsko posredovanje sadrzaja. Logika
algoritamskog rangiranja, zasnovana na maksimizaciji angazma-
na, favorizuje sadrzaje koji izazivaju snazne emocionalne reakcije,
konflikt ili senzacionalizam, $to moze dovesti do disproporcional-
ne vidljivosti polarizujucih politickih narativa.
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U takvom kontekstu, medijski sistem Srbije moze se opisati kao
hibridan, u kojem koegzistiraju elementi politicke kontrole, trzi3-
ne logike i digitalno posredovane komunikacije. Ova kombinacija
proizvodi specificne obrasce medijskog uticaja koji nisu uniform-
ni, ve¢ zavise od interakcije izmedu strukture medijskog sistema i
individualnih obrazaca konzumacije. Shodno tome, efekti razli¢itih
tipova medija na politicko ponasanje ne mogu se razumeti kao uni-
verzalne karakteristike televizije, portala ili drustvenih mreza, ve¢
kao kontekstualno uslovljeni ishodi njihove pozicije unutar Sireg
politicko-medijskog okruzenja. Upravo iz tog razloga, nalazi ovog
istrazivanja interpretiraju se kao odraz specificne konfiguracije
medijskog sistema Srbije, a ne kao opsti obrasci medijskog uticaja
koji bi bili primenljivi u drugim kontekstima.

¢. Mediji i politicko ponasanje

Savremeni teorijski pristupi uticaju medija na politicko ponasanje
zasnivaju se na konceptu medijatizacije politike. Na individualnom
nivou, efekti medija manifestuju se kroz promene u politickoj per-
cepciji, znanju, stavovima i ponasanju gradana. Brojna istrazivanja
pokazuju da intenzivno izlaganje medijima koji favorizuju odrede-
nu stranu povecava ideolosku polarizaciju i emocionalnu identifi-
kaciju s partijskim identitetom (Druckman & Nelson, 2003; de Vre-
ese & Lecheler, 2012). Istovremeno, drustveni mediji uvode novu
dimenziju participacije, omogucavajuci korisnicima da aktivno
ucestvuju u politickoj komunikaciji, ali i da se izoluju u informaci-
one mehure (echo chambers) koji dodatno pojacavaju pristrasnost
i netrpeljivost prema drugacijim misljenjima.

Klasi¢na istrazivanja efekata medija, kao §to su radovi Druc-
kmana i Nelsona (2003), Valkenburga i saradnika (1999) te de
Vreesea i Lecheler (2012), pokazala su da nacin uokviravanja (fra-
ming) politickih tema moze znacajno promeniti percepciju javno-
sti. Kada mediji predstavljaju odredeno pitanje kroz emocional-
ne, moralne ili konfliktne okvire, gradani formiraju stavove koji
su vi$e zasnovani na afektivnim reakcijama nego na racionalnom
razmatranju.

Dalja istrazivanja (Elenbaas & de Vreese, 2008) ukazuju da
vizuelno i emotivno snazni medijski sadrzaji povecavaju verovat-
nocu politicke mobilizacije i izlaska na izbore, dok istovremeno
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mogu suziti fokus javne debate na personalizovane i povrsne
teme. Ovi efekti se pojacavaju kroz mehanizme selektivne izloze-
nosti: gradani ¢es¢e konzumiraju medije koji potvrduju njihova
prethodna uverenja, $to doprinosi afektivnoj polarizaciji i ja¢anju
partijskog identiteta.

Medutim, upravo ovi mehanizmi selektivne izlozenosti uka-
zuju na to da odnos izmedu medija i politickog ponasanja nije
jednosmeran. Pored toga $to mediji uti¢u na formiranje stavo-
va, pojedinci aktivno biraju izvore informacija koji su u skladu
sa njihovim ve¢ postoje¢im uverenjima i politickim preferencija-
ma. Ovaj proces samoselekcije implicira da uoceni efekti medija
mogu istovremeno odrazavati i uticaj medijskih sadrzaja i pret-
hodno formirane stavove publike. Drugim re¢ima, mediji ne delu-
ju na pasivne recipijente, ve¢ na aktere koji selektivno konzumira-
ju sadrzaje u cilju potvrdivanja sopstvenih interpretacija politicke
stvarnosti. Ovakva dvosmerna dinamika posebno je izrazena u
digitalnom okruzenju, gde ve¢a dostupnost informacija omogu-
¢ava korisnicima da oblikuju sopstvene medijske repertoare u
skladu sa ideologkim preferencijama.

Eksperimentalne studije Briscesea, Grignanija i Stapletona (2022)
pokazale su da izlozenost partijski pristrasnim medijima menja per-
cepciju ozbiljnosti krize i poverenje u institucije, dok tacne infor-
macije mogu privremeno smanyjiti efekat polarizacije. Sve ove studije
potvrduju da je uticaj medija viSeslojan: mediji ne samo da informi-
$u, ve¢ oblikuju nacin na koji gradani razmisljaju o politici, ucestvu-
ju u njoj i vrednuju legitimnost politickih aktera, ali u interakciji sa
postoje¢im stavovima i obrascima selektivne izlozenosti.

3. Metodoloski okvir

Postavlja se pitanje koliki je uticaj dnevne konzumacije medija,
sa posebnim akcentom na televiziju, internet portale i drustvene
mreZe, na izborno ponasanje gradana Srbije tokom Parlamentar-
nih izbora odrzanih u decembru 2023. godine. U okviru analize
testirali smo sledece hipoteze:
H1: Dnevna konzumacija svih vrsta medija poveéava politicku
participaciju gradana u Srbiji.
H2: Dnevna konzumacija tradicionalnih medija (televizije) po-
vecava politicku podrsku viadajucoj partiji - Srpskoj napred-
noj stranci (SNS).
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U istrazivanju je ucestvovalo 1525 punoljetnih gradana Srbije,
izabranih metodom stratifikovanog uzorkovanja.

Uticaj konzumacije medija na izborno ponasanje modelirali
smo koris¢enjem logisticke regresije. Zavisne varijable u modelu
odnose se na politicke preferencije biraca. Klasifikovali smo birace
u Cetiri grupe: glasaci vladajuce stranke, glasaci gradanske opozi-
cije, glasaci desnice i apstinenti. Politicke partije su u okviru ana-
lize klasifikovane u tri osnovne kategorije: vladajuca opcija, gra-
danska opozicija i desna opozicija. Ova klasifikacija zasniva se na
kombinaciji ideoloskih pozicija partija, njihovog programskog
usmerenja i njihove uloge u politickom sistemu tokom posma-
tranog izbornog ciklusa. Vladajucu kategoriju ¢ine partije koje su
u trenutku izbora bile deo izvr$ne vlasti ili su je podrzavale, pre
svega Srpska napredna stranka i njeni koalicioni partneri. Gra-
danska opozicija obuhvata partije koje se programski pozicioni-
raju u okviru liberalno-demokratskog spektra i zagovaraju evrop-
ske integracije, institucionalne reforme i gradanski model drzave.
Nasuprot tome, kategorija desne opozicije uklju¢uje partije koje
karakteriSu nacionalno-konzervativne, suverenisticke ili antie-
stabliSmentske pozicije. Ovakva tipologija oslanja se na postoje-
¢e analize politickog spektra u Srbiji i izvestaje relevantnih orga-
nizacija koje prate izbore i politicke procese (npr. CRTA, 2023),
te omogucava analiticki uvid u obrasce politickog ponasanja u
odnosu na ideolosku diferencijaciju politickih aktera. Iako ovakva
klasifikacija podrazumeva odredeni stepen pojednostavljivanja,
ona omogucava analiticki pregled obrazaca politickog ponasanja
u uslovima visestranackog i ideoloski diferenciranog politickog
sistema. Prediktor je dnevna konzumacija razlic¢itih tipova medi-
ja. Merena je u satima provedenim na razli¢itim tipovima medija,
ukljucujudi televiziju, internet portale i drustvene mreze. Pored
toga, demografske varijable kao $to su starost, nivo obrazovanja
i vrsta prebivalista kori$¢ene su kao kontrolne varijable u analizi.

Podaci su obradeni koris¢enjem statistickog softvera SPSS.

4, Prikaz rezultata

Rezultati analize logisticke regresije ukazuju na znacajan uticaj
dnevne konzumacije medija na izborno ponasanje gradana Srbije.
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Koeficijenti regresionih modela pokazuju da razlic¢ite vrste medija
imaju razlicite efekte na politicke preferencije biraca.

Tabela 1: Logit koeficijenti — Prediktori glasanja za, redom, viast,
gradansku opoziciju, desnicu i apstinenciju

Model1  Model 2 Model 3 Model 4

Pl S 427FEE - 50Q%* ,024 ,143
0
(,146) (,199) (,167) (,144)
,350% %% ,032 -,309%*%  _]53%%
Godine

(:350) (101) (085 (,072)
S596%Kk  GTIHEE 9pFRAE 340k

Srednji nivo obrazovanja
(,163) (,233) (,207) (,165)

-,888%** 450 1,109%** - 034
Visoki nivo obrazovanja

(,199) (,277) (,235) (,194)

-, 344%%* ,033 -,071 ,369%*
Urbani tip prebivalista

(,149) (,210) (,173) (,153)

,020%%% 111 1,330%**  -1,348***
Vojvodina

(,221) (,285) (,275) (,207)

LB76%F* - 624 1,030%** -1,185%**
Zapadna Srbija

(223) (3200 (281)  (210)

,935%** 373 447 -1,298%**
Jugo-istocna Srbija

(229)  (283)  (302) (223

-,919%** 322 ,013 ,592% %
Nezaposlen

(-239) (,280) (:238)  (,199)

-,362%* ,659%** -,142 ,174

Srednji nivo prihoda
(,165) (,242) (,197) (,169)

-,199 ,612%* ,081 132
(,210) (,291) (,238) (,209)
385%k  560%xk  QESEE | DgGkk
(,150) (,209) (,176) (,150)
-1,376%%% 3 486%** D 599Kk | (7(%*
(,346) (,501) (,426) (,336)
Nagelkerke ,186 ,082 .139 212

Nizak nivo prihoda

Dnevna konzumacija medija

Constant
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U tabeli 1 prikazani su koeficijenti koji se odnose na Cetiri raz-
licita modela logisticke regresije koji ispituju uticaj socio-demo-
grafskih varijabli i dnevne konzumacije medija na politicke pre-
ferencije biraca u Srbiji. U Modelu 1 zavisna varijabla je glasanje
za vladajucu stanku, u Modelu 2 glasanje za gradansku opoziciju,
u Modelu 3 za desnicu i u Modelu 4 zavisna varijabla je izborna
apstinencija. Dnevna konzumacija medija ima znacajan pozitivan
uticaj na sve grupe osim na apstinente u Modelu 4, gde koeficijent
postaje negativan (-1,286), $to potvrduje vaznost uloge medija u
smanjenju glasacke apstinencije. Nagelkerke R square vrednosti
variraju od 0,082 do 0,212 u razli¢itim modelima. Ovaj koeficijent
sugeriSe da, komparativno, najvecu varijansu ponasanja biraca
objasnjava konzumacija medija u slucaju glasaca desnice.

Grafikon 1: Eksponencijalni regresioni koeficijenti — Prediktor: dnevna
konzumacija medija

Apstinenti - 447

Desnica 2,937

Gradanska opozicija 1,744

Vladajuca partija

,818

Kategorija sa najve¢om vrijednos¢u exp (B) koeficijenta je
desnica. Ovaj nalaz ukazuje na to da veca dnevna konzumacija
medija znacajno povecava verovatnocu glasanja za desnicarske
partije. Apstinenti imaju koeficijent ispod nule. Ovo implicira da
povecana konzumacija medija smanjuje verovatnocu apstinencije
od glasanja. Biraci koji su vise izlozeni medijskim sadrzajima vise
su informisani i motivisani da u¢estvuju u politickom procesu, sto
dovodi do smanjenja broja apstinenata.
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Tabela 2: Logit Koeficijenti — Prediktori glasanja za, redom, vlast,
gradansku opoziciju, desnicu i apstinenciju

Portali Model 1 Model 2 Model 3 Model 4

-,956%** ,293 1,788%*** -,385%**
N1

(.151) (,207) (,207) (,147)

-1,006%**  490** 1,379%** -,246
Nova S

(.152) (,206) (,186) (,145)

-,022 511 JA11%% -,506%**
Blic

(.147) (,210) (,171) (,144)

JA43%%% 161 ,006 -, 480%**
Kurir

(.150) (,200) (.,166) (,144)

217 ,079 ,210 -,395%%*
Alo

(.153) (,204) (,172) (,149)

-,132 -,069 ,766%*%* -, 427wk
Mondo

(.152) (,204) (,170) (,148)

,109 -,085 ,186 -,196
Informer

(.151) (,204) (,171) (,146)

-,044 ,182 ARGk -,397%%*
Politika

(.153) (,204) (,173) (,149)

,029 236 ,363%* -, 40 %#**
Vecernje novosti

(.151) (,202) (,172) (,148)

,057 ,170 253 -,325%%*
Srpski telegraf

(.155) (,208) (,176) (,152)

-,055 ,184 LAQTHF* -,387H**
B92

(.151) (,201) (,171) (,147)

-,545%%* ,182 1,154%%* -, 450%**
Diretkno

(.157) (,206) (,178) (,153)

-, 410%%* ,579%* 1,125%** -,567%%*
Internet portali (svi)

(-152) (,229) (,203) G1sD)
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U tabeli 2 prikazani su logit koeficijenti verovatnoce glasanja
gradana Srbije. U kategoriji vladajuce stranke, portali N1 (-0,956)
i Nova S (-1,006) pokazuju znacajno negativne koeficijente, sto
ukazuje na negativan uticaj dnevne konzumacije ovih internet
portala na verovatnoc¢u glasanja za SNS. Koeficijenti za gradansku
opoziciju variraju u zavisnosti od portala. Portal Nova S (0,490)
ima pozitivan koeficijent, $to implicira da ve¢a konzumacija ovog
portala povecava verovatnocu glasanja za gradansku opoziciju. U
suprotnosti, portal N1 i Blic pokazuju niske ili neutralne koefici-
jente, $to sugeriSe da ti portali manje uti¢u na opredjeljenje biraca
za opozicione stranke. Desnica ima znacajne pozitivne koefici-
jente za vecinu portala, ukljucujuci N1 (1,788) i Nova S (1,379).
Nalazi pokazuju da su desnicarske stranke uspesne u mobilizaciji
svojih pristalica kroz internet platforme.

Grafikon 2: Eksponencijalni regresioni koeficijenti — Prediktor: dnevna
konzumacija internet portala
Apstinenti

Desnica 2,937

s
=
-]

Gradanska opozicija 1,744

Vladajuca partija 818

Na grafikonu 2 moze se videti da je najveca vrednost koeficijen-
ta zabeleZena u slucaju glasanja za desnicu. Ovaj nalaz sugeri$e da
desnica, daleko vise u odnosu na ostale kategorije, profitira od kon-
zumacije internet portala. Desnicarske stranke komparativno naj-
uspesnije mobiliSu svoje pristalice kroz online medijske sadrzaje.
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Tabela 3: Logit Koeficijenti — Prediktori glasanja za, redom, vlast,
gradansku opoziciju, desnicu i apstinenciju

TV Vlast Gradanska opozicija ~ Desnica Apstinenti
RTS1 ,649%+% A74 211 -8 18%*
(,234) (,208) (,223) (,188)
N1 -,990%** ,379 1,863%** -,357%*
(,150) (,217) (,224) (,146)
Nova S 711 %% ,329 1,140%** -,271
(,150) (,211) (,186) (,145)
Pink 1,245%%* ,141 - 72T -,568%%**
(,177) (,216) (,170) (,152)
B92 ,523%k% 667 *% -,549%** -,355%*
(,163) (,238) (,173) (,151)
Prva ,965%** 434 -,0651%%* -, 513%%*
(,176) (,231) (,172) (,152)
Happy 1,198%** ,662% %% -1,073%%* -,540%**
(172) (,232) (175) 15D
Euronews -,334%%* LAT79%* 276 -,134
(152) (,208) (173) (147)

U tabeli 3 prikazani su logit koeficijenti za razlicite televizijske
kanale kao prediktori glasanja za Cetiri kategorije. Rezultati suge-
riSu da RTS1, kao javni servis, moze doprineti jacanju podrske
vladajucoj stranci kroz svoj sadrzaj. Negativni koeficijenti za N1
i Novu S u slucaju glasanja za vladajucu stranku ukazuju na sma-
njenje verovatnoce glasanja sa pove¢anjem konzumacije ovih TV
medija. U slucaju glasanja za gradansku opoziciju, N1 i Nova S
imaju pozitivne, ali slabe efekte. Interesantan je efekat konzuma-
cije N1 televizije na glasanje za desnicu: ovaj kanal ima znacajan
pozitivan uticaj.
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Grafikon 3: Eksponencijalni regresioni koeficijenti — Prediktor: dnevna
konzumatcija televizije

Apstinenti

Gradanska opozicija

Vladajuca partija

S
S
]

,818

1,744

2,937

Na grafikonu 3 prikazani su eksponencijalni regresioni koefi-
cijenti gde je kao prediktor glasanja uzeta dnevna konzumacija
svih televizija. Podaci pokazuju da je prediktor najjaci u slucaju
gradanske opozicije, dok na glasanje za vladajucu partiju znacajno

slabije utice dnevna konzumacija televizije.

Tabela 4: Logit Koeficijenti — Prediktori glasanja za vlast, gradansku
opoziciju, desnicu i apstinenciju

Drustvene mreze  Vlast Gradanska opozicija ~ Desnica  Apstinenti

216 ,163 ,109 -, 357**
Twitter

(,164) (,214) (,183) (,158)

-,304 LA456%* J1O3%¥* L 5] 2%x*
Facebook

(,152) (,203) (,172) (,149)

-,093 -,102 BOT7*¥*  _5]9%x*
Instagram

G151 (,203) G171) (,148)

-, 164 ,186 ,J398*** - _226
Viber

(,159) (,210) (,178) (,154)

-,044 -,039 ,134 -,055
TikTok

(,162) (,216) (,181) (,153)

-,283 ,396%* ,580%** - 368%**
YouTube

(,151) (,201) (,170) (,147)
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U tabeli 4 prikazani su koeficijenti logisticke regresije. U slu-
¢aju glasanja za SNS dnevna konzumacija niti jedne drustvene
mreZe nema statisticki znacajan efekat na glasanje. Od drustvenih
mreza najvise je profitirala desnica: Facebook, Instagram, Viber i
YouTube pozitivno uti¢u na glasanje za ovu politicku grupaciju.
Kada je u pitanju glasanje za gradansku opoziciju, samo se YouTu-
be i Facebook pokazuju kao pozitivni prediktori.

Grafikon 4: Eksponencijalni regresioni koeficijenti — Prediktor:
dnevna konzumatcija drustvenih mreza

Apstinenti - 447
Gradanska opozicija _ 1,744
Vladajuca partija _ ,818

Na grafikonu 4 prikazani su eksponencijalni regresioni koefici-
jenti. Na slici vidimo da je najveci koeficijent zabelezen u slucaju
glasanja za desnicu, te da je efekat dnevne konzumacije drustve-
nih mreza najja¢i u ovom slucaju. Kada je u pitanju gradanska
opozicija, efekat je nesto nizi, dok je najslabiji u slucaju glasanja za
SN (gde nije statisticki znacajan).
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5. Diskusija

U kontekstu predstavljenih rezultata dugoroc¢na izlozenost medi-
jima u Srbiji nedvosmisleno utice na izborno ponasanje grada-
na. Nas cilj u ovom pregledu nije bio samo pokazivanje te uzroc-
no-posljedi¢ne veze ve¢ i dublja analiza nacina na koji konkretni
mediji modeliraju konkretna izborna ponasanja. Pokazuje se da,
receno jezikom socioloske teorije kultivacije, mediji (u prvom
redu televizija) znacajno uticu na percepciju, uverenja, stavove i
vrednosti gledaoca (Gerbner & Gross, 1976).

Ova teorija sugeri$e da mediji nisu samo objektivni kanali koji
prenose informacije, ve¢ da oni aktivno ucestvuju u oblikovanju
stvarnosti generisanjem poruka. Najjednostavnije objasnjeno,
teorija kultivacije predstavlja odnos izmedu vremena koje ljudi
provedu gledajuci televiziju i stavova koje ti gledaoci imaju o sve-
tu. Osnovna ideja jeste da postoji povezanost izmedu toga koliko
ljudi gleda televiziju, i toga kako njihovi pogledi na svet odraza-
vaju dominantne narative koje prenosi televizija (Shrum, 2017).
Ovde ne bi postojao prostor za problematizaciju ovog fenomena
kada bi svet u realnosti bio isti onaj svet prikazan na televiziji.
Medutim, brojne analize sadrzaja TV programa jasno sugerisu
da je svet televizije sasvim drugaciji od stvarnog svijeta, i to na
vrlo sistemati¢an nacin. Na primer, ... ucestalost odredenih zani-
manja prikazuje se kao nesrazmerno visoka za odredene skupine
(npr. advokati, doktori, policajci), i nesrazmerno niska za druge
(npr. plavi okovratnici) (Shrum, 2017). Ovo ‘nestvarno’ prikaziva-
nje svijeta, nadpredstavljenost ili podpredstavljenost kolektivnih
identiteta, i kreiranje pozitivnih ili negativnih imidza ima direk-
tan uticaj na ponasanje recipijenata.

U ovom istrazivanju je, stoga, posebno interesantno politicko
ponasanje glasaca na desnici. Rezultati su pokazali da je ova kate-
gorija gradana posebno osetljiva na medijske uticaje.

Ovde zelimo da podvucemo uticaj drustvenih mreza koji se
pokazuje kao znacajan jedino u slucaju glasaca desnice. Ovaj
nalaz sugerise da se, u nedostatku jasne kontrole i sankcije u inter-
net prostoru, otvara prostor za ,desni“ narativ ¢iji se potencijal
iskori$cava ispred glasacke kutije.

Politicki zivot 30



Konzumacija medija i
politicko ponasanje biraca
u Srbiji

23

6. Zakljucak

Rezultati istrazivanja jasno potvrduju da mediji u Srbiji predsta-
vljaju klju¢an posrednicki mehanizam izmedu politickih aktera i
biraca. Analiza pokazuje da se razli¢ite vrste medija povezuju sa
razli¢itim politickim preferencijama: televizija dominantno odr-
zava i reprodukuje podrsku vladajucoj partiji, internet portali su
glavni kanal za mobilizaciju desnicarskih biraca, dok drustvene
mreze pokazuju selektivan, ali izrazen efekat upravo u tom seg-
mentu birackog tela.

Najznacajniji nalaz odnosi se na desnicarske birace, njihovo
politicko ponasanje pokazuje najvecu osetljivost na medijske uti-
caje. Internet portali i drustvene mreze, narocito Facebook i Insta-
gram, deluju kao prostori intenzivne mobilizacije i oblikovanja
ideoloskog identiteta. To potvrduje tezu o digitalnoj fragmentaciji
javnog prostora: u online sferi, gde izostaje uredivacka kontrola i
balansiranost, dolazi do Sirenja narativa koji podsti¢u desnicarske
politicke orijentacije.

S druge strane, glasaci vladajuce stranke u vec¢oj meri konzu-
miraju televizijski sadrzaj, ¢ime se potvrduje trajna povezanost
tradicionalnih medija i institucionalne politicke mo¢i. Opozicioni
biraci, posebno gradanska opozicija, informisu se pretezno putem
liberalnih portala i televizijskih kanala poput N1 i Nove S, ali efek-
ti tih izvora na mobilizaciju su slabiji u poredenju sa desnicom.

U skladu sa teorijskim pristupom koji uvazava strukturne
karakteristike medijskog sistema, ovi obrasci ne mogu se inter-
pretirati kao univerzalni efekti samih medijskih formata. Umesto
toga, oni odrazavaju specificnu konfiguraciju medijskog prostora
Srbije, koji karakteri$u politicka paralelizacija, asimetri¢na distri-
bucija medijskog uticaja i fragmentacija digitalnih platformi. U
tom smislu, uocene veze izmedu medija i politickog ponasanja
treba razumeti kao kontekstualno uslovljene, a ne kao opste zako-
nitosti koje bi bile primenljive izvan posmatranog slucaja.

Dodatno, nalazi ovog istrazivanja ukazuju na potrebu da se
odnos izmedu medija i politickog ponasanja posmatra kao dvo-
smeran proces. lako mediji nesumnjivo ucestvuju u oblikovanju
politickih stavova i percepcija, biraci istovremeno aktivno biraju
medijske izvore koji su u skladu sa njihovim postoje¢im uvere-
njima, ¢ime se efekti medijskog uticaja prepli¢u sa mehanizmi-
ma selektivne izlozenosti. Ovakva dinamika sugerise da mediji ne
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deluju na pasivne recipijente, ve¢ na aktere koji kroz sopstvene
obrasce konzumacije ucestvuju u reprodukciji politickih identi-
teta i stavova.

Za buduca istrazivanja, preporucuje se produbljivanje analize
sadrzaja medijskih poruka i eksperimentalno ispitivanje mehani-
zama putem kojih digitalni mediji, posebno drustvene mreze, uti-
¢u na formiranje politickih identiteta. Razumevanje tih procesa
postaje klju¢no za o¢uvanje informisane javnosti i demokratskog
pluralizma u Srbiji.

Media Consumption and Voter Political Behavior in Serbia

Abstract

v

This paper examines the relationship between media consumption and voter behavior in Ser-
bia during the 2023 parliamentary elections, taking into account the specific characteristics of
the media system. Drawing on an approach that conceptualizes media as institutionally and
politically embedded actors, the analysis integrates the concepts of mediatization and political
parallelism. The empirical part is based on logistic regression analysis of data collected from a
sample of 1,525 respondents, modeling political preferences in relation to patterns of media
consumption. The results indicate that television consumption is associated with support for
the ruling option, while online news portals and social media are more strongly associated
with opposition voters, particularly those on the right. These findings are interpreted as con-
text-dependent rather than as universal effects of media types. The paper further emphasizes
the bidirectional nature of the relationship between media and political behavior, highlighting
the role of selective exposure in shaping political preferences.
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