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Dizajnerske prakse druge polovine 20. veka:
Novosadski kulturni plakat'

Apstrakt. Plakat se proteklih decenija nametnuo kao znacajno sredstvo prenoSenja po-
ruka, stavova 1 mi§ljenja o aktuelnim temama drustvenog i kulturnog Zivota sredine u
kojoj nastaje. Svojom retorikom nastojao je potvrditi angazovani sadrzaj u vlastitoj lo-
gicnoj medijskoj sprezi: lik/govor-znak-misljenje/poruka, posebno njegovo Zanrovsko
oblezje: kulturni plakat. Kako je u pitanju sredstvo razvoja ideja, kritickog misljenja 1
drustvene svesti, jednom recju, posredovanje kulturnih vrednosti, pokusacu da fenomen
kulturnog plakata rasvetlim i pozicioniram u danasnjim teorijskim praksama. Ukazem
na dizajnerske domete, nastale na razmedu umetnicke usmerenosti i nove komercijalne
realnosti. Jedna od zanimljivih 1 vrednih praksi ,,novosadski kulturni plakat“, zaceta
Sezdesetih, zvezdane trenutke ostvarila je sedamdesetih 1 osamdesetih godina, da bi
poslednjih decenija iznedrila nova imena i — vredna dela u duhu visegodisnje tradicije.
Novosadski kulturni plakat se moze razmatrati kao stilski jedinstvena praksa bez obzira
na razlicitosti umetnickih 1 dizajnerskih principa njenih aktera, njthove generacijske
pripadnosti i oblika miSljenja. I pored nastojanja pojedinih dizajnera i stru¢ne javnosti,
ostala je bez odgovaraju¢ih metodoloskih istrazivanja i vrednovanja.

Kljucne reci: graficki dizajn, plakat, kulturni plakat, estetska recepcija, dizajnerska
praksa, novosadski kulturni plakat

1 Predavanje u okviru Otvorene katedre Centra za istrazivanje umetnosti Akademije umetnosti
Univerziteta u Novom Sadu, Novi Sad, 28. aprila 2014. godine.
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Pedesetih godina proslog veka belezimo pokusaje da se tematizuje znacenjski
okvir 1 aktivnosti vezane za konstituisanje pojma i prakse dizajna. U vecini evropskih
zemalja, dizajn kao pojam odnosi se na sam kreativni proces, na segment kulturne pro-
izvodnje koji dizajn ukljucuje i na pojedinacna ostvarenja tog procesa. Pojedini teore-
ticari vide ovo stvaralastvo kao ,,globalni fenomen®, ta¢nije: ,,¢injenicu prisutnu u ra-
zlicitim oblicima drustvenih zajednica, s vrlo razli¢itim povjesnim nasledem * (Vukic,
2003: 67). Kako je podrucje naseg istrazivanja vizuelna komunikacija posredstvom gra-
fickog dizajna, odnosno teorija i praksa savremenog dizajna vizuelnih komunikacija, na
samom pocetku potrebno je razjasniti pitanja vezana za to podrucje dizajna. U mnostvu
teorija koje se bave tim stvaralastvom, najduze opstaje definicija Medunarodnog saveta
grafickih dizajnera ICOGRADA), prema njoj je u pitanju ,intelektualna, tehnicka i
kreativna aktivnost koja se bavi ne samo proizvodnjom slika, nego analizom, organiza-
cijom i metodama prezentacije vizuelnih reSenja komunikacionih problema‘. Kako su
winformacija i komunikacija osnove globalne meduzavisnosti Zivota, odnosno privred-
ne, kulturne 1 druStvene razmene, cilj grafickog dizajnera je kreiranje odgovarajucih
reSenja za probleme vizualnih komunikacija svih vrsta, za bilo koje potrebe drustva”. U
prvi plan postavlja komunikaciju kao osnovni zadatak grafickog dizajna. Zanimljiva je
i teorija, prema kojoj graficki dizajn obuhvata prakse, koje funkcioni$u unutar drustva,
koje ima potrebu da ,,materijalizuje mitove®, kako bi u sklopu kulturnog sistema pod-
sticali posredovanje identiteta u zajednici, kao i identifikaciju pojedinca sa zajednicom
(F. Vuki¢). S digitalnom revolucijom pojam komunikacija je jo§ dominantniji, a samim
time 1 zadatak dizajnera. Oni prevode poruke u graficko znacenje prilagodeno svakom
komunikacionom kanalu (Katherine McCoy), ¢ime se prevazilaze okviri tradicionalnog
sagledavanja profesije i njenog vezivanja za Stampu. U pojedinim slu¢ajevima i za gra-
ficku umetnost. Tako nastaje pojam ,.komunikacioni dizajn* koji podrazumeva dijalog
izmedu poruke, klijenta, dizajnera i publike (Payer, 2010). Pred logikom informacij-
skog doba menja se 1 tradicionalni semioticki odnos slika i znacenja u virtualnom pro-
storu digitalne kulture, zarad imenovanja nove realnosti 1 interdisciplinarno zasnovane
nauke medijskog komuniciranja slikom. Tacnije, zbog vizuelne komunikacije kulture
kao komunikacionog proizvoda.

Plakat: tema grafickog dizajna u Srbiji

U istrazivanjima polazim od hipoteze da, graficki dizajn tokom druge polo-
vine 20. veka na tlu Srbije pokazuje najvise vitalnosti angazovano$¢u svojih poruka i
kriticno$¢u u odnosu na goruca pitanja nase drusStvene 1 moralne teskobe. Kada to ka-
zem, mislim na plakat, koji zajedno sa znakom pripada centralnim temama dizajnerske
prakse, s naglaskom na spektaklu dizajniranih slika o drustvenom, politickom, privred-
nom 1 kulturnom razvoju socijalistickog drustva, potom drustva u tranziciji i na kraju
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postmodernog drustva. Tako se plakat nametnuo kao nezaobilazna tema teorijskih pro-
misljanja i nastojanja da se rasvetli, teorijski objasni i razmatra kao medij savremenih
komunikacionih procesa. Po svemu, kao novi medij, u okvirima istorijske avangarde,
umetnickih pokreta koji su odigrali sudbonosnu ulogu u njegovom razvoju, zamenio
je ,mnoge kulturne i civilizacijske modele i konvencije®. Svoj medijski pohod plakat
je zapoceo onog trenutka kada je slika zamenila tipografski oglas, a umetnicki stilovi
(Secesija, Jugendstil, Art Nouveau) sveli sliku u okvire plosnog i dvodimenzionalnog,
,,oduzevsi” joj dubinu. Postao je popularna slika, ,,umetnost novog vremena‘, znacajno
komunikativno sredstvo, u urbanim prostorima evropskih gradova. Njegov retoricki
koncept zasniva se na malo teksta i odabranu sliku, $to mu je omogucilo da se predstavi
kao celovito delo 1, mo¢no sredstvo uticaja, kontrole 1 dominacije vlasti. Modelovanja
javnog mnjenja, inauguracije politickih programa, borbe za prevlast, razracunavanje
s politickim neistomisljenicima ili protivnicima, uzdizanja ideja, afirmaciji novog ¢o-
veka, drustvenog i politickog poretka, klase radnika i seljaka. Svega §to se pojavljuje
1 tematizuje u propagandnom i oglasnom diskursu vladajuce klase ili grupacija unutar
jednog drustva bilo da je ono socijalisti¢ko ili drustvo u tranziciji. Narucioci plakata
su organi vlasti, razli¢ite politicke strukture, brojna udruzenja i drustva iz sektora ne-
vladinih organizacija ali 1 privredni 1 ekonomski sektori, sve do naucnih 1 institucija
kulture. Medu naruciocima postoje razlicitosti u odnosu prema plakatu. Jedni su, samo,
narucioci odredenog graficki oblikovanog materijala, a drugi, poput institucija kulture,
udruzenja stvaralaca, unapredivackih organizacija i obrazovnih institucija prihvatili su i
njegovu valorizaciju i unapredenje, izgradnju svesti 0 njegovoj ulozi u razvoju drustva i
zemlje. Bogate njegov teorijski 1 praktiéni okvir, kao 1 poziciju kreativnog stvaralastva.
U tome, znacajnu ulogu imaju pojedini teoretiCari 1 kriticari (Fruht, Denegri, Music,
Vukovi¢, Risti¢, Popovi¢, Suboti¢, Todi¢, Popovié-Vasi¢, Jovanovic¢) koji na stranica-
ma Casopisa Mozaik, Industrijsko oblikovanje, Umetnost, Likovni Zivot, Dizajn, Taboo,
Taboo nedeljnik 1 Koordinate oblikovanja (SPID-YU) razmatraju dizajn kao interdisci-
plinarno stvaralastvo, izvan tradicionalnih formi zasnovanih na iskustvu i metodama,
dakle metodologiji tradicionalne istorije umetnosti. U njihovim napisima vise se govori
o kolektivnoj proizvodnji objekata i znacenja, a manje o individualnom autorstvu, do-
minaciji velikih autorskih licnosti €ime se menja percepcija o istoriji dizajna. Medutim,
proces izmestanja dizajna, posebno grafickog, iz privrednih tokova u domen kulture
nije zaustavljen. Tacnije, u polje umenosti kao delatnost, stvaralastvo i profesiju. Tako
se profesija koja zavreduje punu paznju i motrenje javnosti, nasla pred dilemom: da li
praksa u domenu privrede ostaje izvan verifikacija, kritickih preispitivanja i autorskih
predstavljanja. Vredi li ona manje od sredstava komunikacije zaodenutih kulturnom
aurom? Svesni ¢injenice, da se i u savremenoj akademskoj proliferaciji teorija za svaku
tezu se moze naci 1 neko utemeljenje, odgovore mozemo pronaci u dominantnoj ulozi
institucija kulture, njihovoj aktivnosti koja se odvija u nevelikom broju korisnika i te-
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Znji pojedinih ,,autora da svesno neguju vezu sa blizim ili daljim kulturnim nasledem u
sopstvenoj sredini (Denegri, 1982)", da likovnim kriterijumima rada tehnicki umnozena
dela nastoje zadrzati u domenu umetnosti. Posebno ona koja su reprodukovana u tzv.
umetnickim tehnikama, poput sitoStampe. Pojedina udruzenja primenjenih umetnika
1 dizajnera (ULUPUDS, UPIDIV) su svojim pravilnicima o umetnickim originalima
uvela umnozavanje plakata sitoStampom u sazvezde graficke umetnosti. Doduse u or-
gani¢enim tirazima, bez obzira da li se radi o manuelnom ili automatskom postupku
reprodukovanja. Time su povecali interesovanje za plakat, prevashodno kod onih ¢ije
potrebe zadovoljavaju sredstva koja se mogu imenovati ,.tiraznim originalom®. Svo-
jom podrskom, stepenom slobode i podsticajima ustanove kulture su omogucile da se
plakati ,.koji prvenstveno imaju prakticnu funkciju i koji se sami ne klone sudbine tro-
Senja, predstavljaju na izlozbama kao uzroci izvadeni iz svog konteksta, kao dela koja
su — najceSce ne pretenduju na to — stekla onu gotovo privilegovanu ‘auru’ kulturne
vrednosti “ (Denegri, 1981).

Na tragu razmisljanja da ,,u likovni oblik pretvorena misao o nama samima je
poruka koja uvek pogada, najvise kada se poistoveti sa nasim vlastitim misaonim likom
“ (Bernik, 1989: 7), pedesetih godina belezimo dizajnerska 1 znacenjska razgradivanja
ideoloske znakovnosti, kao i njeno svodenje na redukovani govor, na bit poruke. Ume-
sto nekadasnjih herojskih likova ratnika, proletera, omladinaca na sceni su angazovani
sadrzaj, kako ih vidi Stane Bernik, u nadvlastitoj logi¢noj medijskoj sprezi: lik / govor
— znak — misljenje / poruka. Tim pre Sto je ,,vizuelna poruka, osim u estetskoj, funk-
cionisala jednako uspesno i u ravni ideoloskog prevaspitavanja“ (M. Todi¢). Tokom
revolucije plakat razgolic¢uje drustvo koje rusi, poziva u borbu za oslobodenje zemlje,
reprodukovanom simbolikom svedenom na znak, piktogram ili simbol, a u vreme iz-
gradnje, obnove 1 stvaranja novog drustva, oslanja se na zvezdane Casove revolucije.
Okoncanjem rata i oslobadanjem zemlje, revolucija se izmesta sa linije fronta u Zitna
polja, na fabricka i stambena gradiliSta, u rudarska okna. Na sceni je gotovo istovetna
simbolika, svedena na sustinu, na bit poruke. Vlast koristi to sredstvo sazetog izlaga-
nja politickih ideja, aktivnog politickog angazovanja masa, za mobilisanje drustvenih
snaga, ali 1 politicke manipulacije. Plakat je sredstvo politicke akcije, ali ne 1 tumac
celokupne politike koju propagira, ve¢ njen mogu¢i refleks i ogledalo. Nekad je odraz
drustvenih zbivanja u tom ogledalu, veran vise ili manje, a ponekad biva zanemaren ili
zamenjen drugim znacajnijim 1 efikasnijim medijima masovnog saopstavanja (Jefto-
vi¢, 1975). S ekonomskim i drustvenim razvojem, menaju se i sadrzaji plakata. Vise je
dela koja oglasavaju kulturne, sportske, privredne i druge priredbe, kao i onih u kojima
prepoznajemo naznake oglasnog karaktera, pokusaje da se uspostavi kakav-takav oblik
trzisnih komunikacija. Narednih godina oglasni karakter bi¢e jo$ dominatniji. On je
neizostavni element oblikovanja drustvenog, politickog, privrednog, kulturnog, socijal-
nog, psiholoskog 1 drugih sistema.
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Istovremeno, u pojedinim sredinama nastaju dizajnerske prakse ¢iji protago-
nisti bez obzira na generacije, pripadnosti i obrazovanje, ispituju i tematizuju retoriku
plakata na prepoznatljiv nacin. Njihova dela izlaze iz okvira prosecnosti. Osobenoséu
izraza, stilskim karakteristikama i tehnikom umnozavanja se izdvajaju. Tako se u sre-
distu paznje nasao Novi Sad. Pocetkom Sezdesetih godina, kao kulturno srediste, ima
kljuénu ulogu u razvoju grafickog dizajna, posebno plakata na tlu Vojvodine. Tokom
pola veka nastala je dizajnerska praksa koju decenijama bogate autori razliitih gene-
racija i stvaralastva. Zajednicka im je ideja da tu i tamo plakatom obaveste o dogadaju,
povodom kojeg se javlja, materijalizuju njegove primerke u tehnici sitoStampe 1 omo-
guce mu dalju egzistenciju kao delo izrazitih estetsko-umetnickih svojstava. Te karak-
teristike se mogu prepoznati, i danas, u delima mladih i najmladih dizajnera stasalih
na Studijskom programu grafickih komunikacija Akademije umetnosti u Novom Sadu,
u klasama Branislava Dobanovackog i njegovih studenata, danas uspe$nih predavaca,
Darka Vukovica i Atile Kapitanja.

Digitalna revolucija uspostavlja nove teorijske i prakticne okvire, kao i po-
ziciju plakata. On je manje ,,svedocanstvo prisutnosti, a vise plod stvaralatkog ¢ina
koji u sebi sadrzi elemente imaginarnog, u gotovo svim zanrovskim obelezjima, kao
instrument oglasnog diskursa, ali 1 autorskih, kritickih zasnovanih kazivanja. Najcesce,
razli€itih 1 nezavisnih koncepata nastajanja i delovanja. U duhu , kulture kao slike* Mo-
ris Rikards vidi plakat kao poseban list pri¢vr$¢en na postojecu povrsinu, javno izlozen
1 masovno proizveden, iskljucivo kao reprodukciju, a ne jednu rucno izradenu obavest,
nasao se pred pitanjem: kako u teorijski okvir plakata uvesti definiciju koja e izraziti
njegova svojstva u digitalnom dobu. Odrediti koja dela mozemo imenovati kao plakate.
I da li reproduktivnost i dalje ¢ini njegovu sustinu? Rikrds bi posegao za argumentom
,,ako ja kazem da je ovo plakat, onda je plakat, a ako kazem da nije, onda nije. Zato
mozemo 1 zaklju€iti da je od druge polovine minulog veka plakat u sredistu intereso-
vanja, u skladu s istorijskom ulogom kao sredstvo izrazite i programirane druStvene
komunikacije, a potom i poznatom Mek Luanovom (Marshall Mcluhan) sintagmom
,medij je poruka‘.

Pojam kulturni plakat

Pod estetskom recepcijom kulturnog plakata podrazumeva se deo procesa ko-
munikacije koji se odvija odasiljanjem kulturnih i drugih poruka. Kako je estetska re-
cepcija bitan deo slozenih komunikativnih procesa, u analizama i raspravama vizuelne
kulture, tako se i razmatra. Njen znacaj je razliit u zavisnosti od razvoja kulture, ali
1 mesta 1 uloge koju je ostvarivala u drustvu. Pod pojmom recepcije se podrazumeva
proces primanja, percepcije, i§¢itavanja i dozivljaja odredenog umetnickog rada, tj. me-
dijskog sadrzaja. Na tragu tih razmisljanja, kulturni plakat oznacava dela koja svojim
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verbalnim 1 vizuelnim sadrZajem, pripadaju segmentu kulture 1 umetnosti. Veza kul-
turnog plakata s umetnos¢u ogleda se u ,,slikovnom* poimanju slike, uticajima koji
provejavaju njegovom strukturom i grafickom reprodukcijom, ali i odnosom pojedinca
prema vizuelnoj kulturi i njenom razvoju, koja se uspostavlja kao referenca na umet-
nost minulih vremena. U istrazivanjima prakse dizajna, kulturni plakat se definise i kao
sredstvo socijalne intervencije koje uprkos svojoj konceptualnoj i vizuelnoj radikalnosti
1 drustveno-polititkoj provokativnosti pojedinih reSenja, opstojava u savremenoj kulturi
kao mo¢no sredstvo komunikacije. On informise, podstice, uverava i svojom retorikom
omogucava nova ¢itanja, ukazuje na slozenost odnosa, u i prema kulturnim dogadajima,
odredenim medijskim sadrZajima i njihovoj reprezentaciji.

U pitanju su forme koje su autorima omogucavale da se kreativno iskazu, kri-
ticki ukazu 1 interpretiraju stvarnost ,,na svoj nacin“. Pogodan za ulicu i predstavljanje
na izlozbama kulturni plakat se nametnuo kao neizostavni element komunikacije u ko-
lektivnom urbanom prostoru. Najcesce, uz posredovanje informacija i njihovom este-
tizacijom, svojim didaktickim sadrzajima, kritickim stavom ukazuje na nove kulturne
prakse. Postaje znacajno sredstvo u prenoSenju kulturnih poruka, stavova i misljenja o
aktuelnim temama druStvenog 1 kulturnog razvoja zemlje. Tako se u institucijama kul-
ture uspostavlja produkcija razlicita u odnosu na privredne tokove.

Kada kazemo kulturni plakat, najceSce asocijacije se vezuju za pozorisni pla-
kat, a potom za galerijske 1 muzejske prostore, koncertne dvorane, baletske i operske
predstave. Na kraju za festivale kulture i umetnosti, dogadaje koji iziskuju Siru medij-
sku paznju, drustvenu i sponzorsku podrsku. Ono Sto karakteriSe ovaj zanr, ogleda se
u ¢injenici da se kulturni plakati mogu citati i nezavisno od samog dogadaja koji pred-
stavljaju i — oglasavaju. Radi se o situacijama koje podsticu ,,ulogu dizajna kao odraza,
dokumenta ili komentara druStvene stvarnosti.* Specificnost pozoriSnog plakata ogleda
se u sintezi individualnog izraza i kodova konvencija realnosti u kojoj zivimo. Svojom
vizuelnom tematizacijom predstavlja, razotkriva i uspostavlja interpretaciju koja ¢esto
nije jednostavna, a jo§ manje odmah i razumljiva. Elementi plakatnih formi kao nosioci
znacenja ,,uvode® nas u pozorisnu predstavu i omogucavaju viseznacnu interpretaciju
koja je cilj i svrha plakata. Njegov oglasni karakter je potisnut, sveden je na formalne
elemente pozori$nog dela, najceS¢e naziv i njegove aktere.

Pozorisni plakat Zena u belom Frederika Vokera, koji se pojavljuje 1871. godi-
ne, sadrzi elemente po kojima se moze smatrati prvim pravim plakatom, za razliku od
plakata koji su se Stampali kao najave putujucih trupa s obimnim tekstom po uzoru na
prelome knjiga, u Nemackoj. Na plakatu je predstavljena mlada zena u belom ogrtacu
koja izlazi u no¢. U svetlo-tamnim kontrastima, naglasenim likom Zene, njenog izraza
kao i crtackim potezima izrazen je slikarski pristup u oblikovanju plakata. Princip koji
¢e tokom narednih stotinak i viSe godina slediti mnogi autori u gradenju plakatne struk-
ture, narocito pozorisng plakata. Tim pre, Sto se Vokerov plakat ,,upija kao celina i to
jednim pogledom. Izmedu gledanja i ¢itanja znak je jednakosti “ (Micanovi¢, 2012: 27).
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U razvoju kulturnog plakata posebnu ulogu imaju tehnike umnoZzavanja, po-
sebno one koje se imenuju kao umetnicke tehnike. One omogucavaju broj otisaka ¢iji
kvalitet i ekonomicnost izrade nisu zanemarljivi. Naprotiv, ¢esto su 1 odlucujuéi u izradi
plakata. Mnogo su manji u odnosu na klasi¢ne Stamparske tehnike, a omogucavaju da
Htirazni original® zadrZi auru kulturne vrednosti. Odredena svojstva reprodukovanog
umetnickog dela, a odgovori potrebama pojedinih narucilaca. Tehnika sitoStampe, koja
posle Drugog svetskog rata dolazi u Evropu, pokazala se kao najpouzdanijom. Kao
tehnika propusne Stampe na precac je osvojila mnoge jugoslovenske centre visokim
kvalitetom reprodukcije. Prihvacena je i1 kao graficka tehnika i tehnika Stampe speci-
ficnog intenziteta boja. SitoStampa ili serigrafija (hrvatski, sitotisak) potice iz drevne
Kine (Penkins, 2003: 30). Brza je i jednostavnija od litografije, fleksibilnija od visoke
Stampe, Cesto 1 jeftinija od ofseta. Nanos boje 1 ograni¢enja rastera, odnosno preferira-
nje Striha, daju joj poseban graficki kvalitet pa je rado prihvacena u ustanovama kulture.

Pojedina umetnicka studija za sitostampu (Studio Vipotnik, Ljubljana; Studia
S, Zagreb; Stojkov Stampa, Studio Radosevi¢, Novosadsko pozoriste, Novi Sad; Stu-
dio Bata KneZevi¢ i TRZ Korona, Beograd; Stamparija Reklam, Jagodina) ostavila su
neizbrisive tragove u grafickom dizajnu, posebno kulturnom plakatu. Najveéi broj stva-
ralaca, ipak je, reprodukovao svoja dela u sitoStamparskim radionicama, koje su ostale
nepoznate $iroj javnosti. Nisu poput Grafickog servisa Studentskog centra u Zagrebu,
Stamparije Stojkov u Novom Sadu ili Studija Bata Knezevi¢ dozivela punu afirmaciju.
Bar ne onu koju su 1 zasluzile.

Poslednjih decenija 20. veka kulturni plakat zapljuskuju uticaji koji se iden-
tifikuju kao ,,nova“ medijska praksa. Digitalizacija, informaticka umrezenost i pojava
novih medija omogucili su plakatu vise nego ikada u preko jednog veka dugoj istoriji
da bude u urbanim prostorima, smesten pored puteva, na zastitnim ogradama ili veli-
kim kalkanskim zidovima. Prosvetljen i pokretan, pretvoren u instalaciju zakoracio je u
prostor oslobodivsi se svoje plosnosti i omedenosti u formatu papira na koji se otiskuje.
Izborio se za celodnevno delovanje. Ako je sitoStampa odredila taktilne i estetsko kon-
ceptualne kvalitete poljskih, $vajcarskih, nemackih ili autora jugoslovenskog kulturnog
prostora, radove autora koji u okvirima agencijskih marketinskih i1 dizajnerskih studija
uspostavljaju malobrojnu produkciju kulturnog plakata odredila je digitalna tehnologi-
ja. Ona je pretvorila plakat u digitalni zapis ¢ija materijalizacija (Citaj: reprodukovanje)
se moze raditi u jednom ili x primeraka, u razli¢itim veli¢inama, shodno svrsi, mestu i
ulozi koju ima u oglasnom postupku. Omogucila mu da postane masovni medij komu-
nikacije, da se iz nedelje u nedelju pojavi na istim mestima, bez obzira na vremenske
uslove, doba dana. Otvorila put kao novim formama, ucinila ga neovisnim od reproduk-
cije istovetnih primeraka. Jedan ili viSe primeraka Stampanih ili otisnutih na papiru, tek-
stilu, drvetu, zidnoj povrsini, fasadama trznih centara ne menja sustinu poruke, sasvim
je svejedno, zadzavaju projektovana svojstva graficki uoblicene poruke. Nove forme je
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teze izbeci, ne videti, a jo§ manje se ,,odupreti“ njegovim porukama shodno oglasnom
diskursu kao komunikaiconoj formi i obliku stvaranja identiteta u drustvu. Koliko to
pogoduje ustanovama kulture, alternativnim kulturnim praksama, asocijacijama umet-
nika 1 mnogim drugim subjektima koji raspolazu skromnim budZetima, tesko je re¢i.
Imaju¢i u vidu njihov domen delovanja, kao i potrebe za plakatom koje ne domasuju
tiraze od nekoliko stotina primeraka, $to je bilo nekada sasvim normalno kada je plakat
reprodukovan u sitoStampi, a da ne govorimo o ofsetnom postupku, tirazima od po
nekoliko hiljada primeraka digitalna Stampa im u potpunosti odgovara. Medutim, vizu-
elno bogatstvo sitostampe tesko je nadomestiti digitalnom Stampom. Jedno je sigurno
Ad kult prerastao je u vladajuéu kulturu. Kulturu koja sa sobom nosi i nova pravila.

Novosadski kulturni plakat

Pocetkom osamdesetih godina belezimo prva temeljna i sveobuhvatna istrazivanja
u primenjenim umetnostima i dizajnu na tlu Vojvodine, koje u najsirem kontekstu mo-
zemo imenovati kao dizajnerska praksa. U pitanju su projekti koji su ovu praksu u¢inili
raspoznatljivijom, a njihove autore svrstali medu ugledne istrazivace. Njihov rad, kao
i rezultati, ni danas nisu izgubili na aktuelnosti. Naprotiv, izlozbe Oblikovanje knjige
u Jugoslaviji (1985) prema koncepciji Staneta Bernika i 60 godina domaceg stripa u
Srbiji (1995), Slobodana Ivkova, u subotickoj galeriji Likovnog susreta 1 30 godina
rada Stamparije Stojkov (1993), Grozdane Saréevié u novosadskoj Galeriji savremene
likovne umetnosti, zatim monografska izdanja 30 godina Udruzenja likovnih umetnika
primenjenih umetnosti Vojvodine (1994) i Skola za dizajn Bogdan Suput / 90 godina
rada (1998), obe kao urednik potpisuje Ivica Karlavaris i Vise od stampe (1996) Lepo-
save Kljai¢, rezultat su miljenja ,,u kojima dizajn kao interdisciplinarno stvaralastvo
napreduje ka ukidanju ustaljenih formi nastalih na tvrdenju da dizajner treba, snagom
svoje kreativnosti 1 imaginacije, tu 1 tamo samo da dopuni oblik i iskaze funkciju ili
predmet, poruku, kao i celovit utisak ucini dopadljivim* (Musi¢, 1988). Pocetkom no-
vog milenijuma, ta¢nije 2008. godine, Muzej savremene umetnosti Vojvodine zavr$ava
kapitalni projekat Evropski konteksti umetnost u XX veku u Vojvodini prema konceptu
Miska Suvakovia i Dragomira Ugrena. U obimnoj studiji nekoliko poglavlja posve-
¢eno je primenjenoj umetnosti i dizajnerskoj praksi (Vek plakata u Vojvodini, Strip u
Vojvodini u XX veku). Slede monografije Akademija umetnosti u Novom Sadu / 1974-
2004 (2008) Nenada Ostoji¢a i Ponosni na svoje godine / Pola veka Stojkov Stampe
(2013) prema konceptu Miroslava Musi¢a. Krug zanimljivih i — vrednih istrazivanja
zatvara monografija UPIDIV 50 godina / Na ramenima velikana (2014) koju su pripre-
mili Zdravko Rajcevi¢, Vladimir Mitrovi¢ i Uro§ Nedeljkovi¢. Medutim, u veéini na-
vedenih dela preovaduju opste teme, kao i razmatranja o poznatim autorima i njihovim
reprezentativnim delima, dok se o pojedinm dogadajima koji su uticali na sveukupni
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razvoj, ¢esto 1 definisali put kojim ¢e se kretati mladi i najmladi stvaraoci malo i nedo-
voljno govori. Jo§ manje se govori o taktikama vizuelnih saopstavanja: konceptualiza-
ciji vizuelnih narativa i retorickim normama grafickih dizajnera ¢ija dela su po prirodi
stvari namenjena troenju, pa se svako razmatranje izvan konteksta nastajanja, svodi na
formalnu analizu. Tim pre Sto se plakat ili oglas po zavr$enoj komunikaciji *potrosio’ u
procesu vlastite svrhovitosti u vremenu nastanka 1 koristenja preselio u domenu zabo-
rava, nakon §to je u procesu komunikacije posluzilo kao oznacitelj, oglasivacko djelo
nestaje” (Vukic, 2006: 20). Zato osnivanje zbirke dizajna Muzeja savremene umetnosti
Vojvodine prihvatamo kao promenu prema dizajnerskom nasledu, posebno kulturnom
plakatu na tlu Vojvodine. Plakati Branislava Dobanovackog ve¢ se nalaze u zbirci, a
uskoro ¢e to biti 1 sa delima Branislava RadoSevica, nadamo se, i Mise Nedeljkovi-
¢a, Mirka Stojniéa, Dragoslava Visekrune, Boska Seve i desetine drugih protagonista
novosadskog dizajnerskog kruga. Njihovi plakati nastavljaju da ,,zive” kao muzejski
artefakti.

Svesni da ,,proslost nikad nije "objektivna’, niti dostupna u smislu onoga §to je
"po sebi’ znacila, njezino znaCenje uvijek konstruiramo iz danasnjeg trenutka, iz nase
aktualne pozicije* (Krsi¢, 2012: 7) opredelili smo se za model aktivanog odnosa
prema proslosti i njenim tragovima. U ovom slucaju definisanih kao plakati. To znaci:
rekonstruisacemo sve §to se dogodilo 1 pronaci ono $to nam nije ,,dato”, da bi utvrdili
Sta danas ova dizajnerska praksa predstavlja.

U godinaa posle Drugog svetskog rata interesovanje za plakat Sirom jugosloven-
skog prostora je bilo veliko ,,zahvaljujuci interesovanju narucilaca koji su bezmalo
svaku javnu manifestaciju obelezavali plakatom™ (Vasi¢, 1983). Veliki broj likovnih
1 primenjenih umetnika, kao 1 arhitekata ukljucio se u proces proizvodnje plakata. U
gradenju kompozicija i novosadski stvaraoci se oslanjaju na krug konvencionalnih sim-
bola: za vreme agitpropa i obnove zemlje vizuelnu poruku konstituisu u simbolickom i
alegorijskom kljucu, a pocetkom Sezdesetih mitske likove ratnika, udarnika i Zetelaca
smenjuju crtezima prizora, objekata, ljudi. Narednih decenija izborom pisama i nacini-
ma koris¢enja tipografije, posebno sanserifnih pisama (Helvetika), postupcima kolazi-
ranja 1 montazom fotografije, njihovim ponavljanjem, rastiranjem ili isecanjem nastaju
kompozicije €ijom reprodukcijom u sitoStampi ili ofsetu nastaju prepoznatljiva dela
koja nisu definisana estetskim principima nego idejom, stavom i komunikacijom. Uz
politicki kao dominantni Zanrovski izraz ratnog i poratnog perioda javljaju se i1 plakati
drugih obelezja poput privrednog, obrazovnog, turistickog, zdravstvenog, sportskog.
Na novosadsku javnu scenu stupa generacija umetnika cije zalaganje za dizajn nije
samo retoricko ve¢ ima 1 prakticnu stranu. Ogleda se u realizaciji plakata, znakova,
knjiga, Casopisa, ambalaze, scena i kostima novosadskih teatara. Oni sve glasnije ,,po-
stavljaju pitanja o drustvenoj ulozi umjetnika, pitanja ¢iji odgovor nuzno usmjerava na
problematiku dizajna” (Pintari¢, 1967: 25-26). U tome sagovornike dobijaju u pojedi-
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nim institucijama obrazovanja, kulture i umetnosti. Tokom pedesetih i Sezdesetih godi-
na formirano je vise institucija koje su zajedno sa strukovnim udruzenjem bitno uticale
na dalju sudbinu primenjenih umetnosti i dizajna. To su Skola za primenjenu umetnost
(1948), Podruznica UdruZenja likovnih umetnika primenjenih umenosti Srbije za Voj-
vodinu (1957), koja ¢e sedam godina kasnije, prerasti u Udruzenje likovnih umetnika
primenjenih umenosti Vojvodine (1964), Jugoslovenske pozorisne igre-Jovan Sterija
Popovic (1956), u okviru kojih se organizuju trijenale izloZbe pozoriSnog plakata i pro-
grama (1973), Tribina mladih (1956) na ¢ijim temeljima Ce nastati Kulturni centar No-
vog Sada, Atelje 61, specijalizovana ustanova za izradu tapiserija na Petrovaradniskoj
tvrdavi (1956), Forma, bijenalna izlozba UPIDIV-a (1969), Stamparija Stojkov (1963)
1 Galerija savremene likovne umetnosti (1966) koja ¢e 1996. godine prerasti u Muzej
savremene umetnosti Vojvodine. Godine 1974. formirana je Akademija umetnosti u No-
vom Sadu ¢ija Katedra za graficke komunikacije od 1993. godine obrazuje dvadesetak
mladih dizajnera godisnje na osnovnim i master studijama. PoCetkom novog milenijum,
tacnije 2004. godine, na Petrovardinskoj tvrdavi pocinje sa radom Galerija Instituta za
transfuziju dizajna €iji je osniva¢ Branislav RadoSevic.

Masovnija produkcija kulturnog plakata vezuje se za pojavu sitoStampe u Novom
Sadu. Ta tehnika propusne Stampe koja je prihvacena i kao umetnicka Stampa na precac
je ve¢ osvojila Ljubljanu 1 Zagreb kada su Mihailo (1926-1999) i Ruza Stojkov (rod.
Rozalija Lakato§) osnovali graficku radionicu Sitostampu Stojkov koja ¢e od kraja 1963.
do 1986. godine, otisnuti stotine plakata. Prema izjavi vlasnika, rec je o priblizno 3000
plakata (Kljai¢, 1996: 100). Osamdesetih godina izradu plakata nastavice sitoStampa u
Novosadskom pozoristu (Ujvidéki Szinhaz) i Studiju Radosevié, koji i danas deluje kao
kreativno jezgro Sirokog spektra umetnickih i dizajnerskih zamisli. 1, svakako, dobre
sitoStampe. SitoStampa je omoguéila brzi i jednostavniji rad od litografije. Pokazala se
fleksibilnijom i jeftinijom od ofseta, pogodnom za Stampanje plakata u malim tirazima,
Sto je odgovaralo potrebama kulturnih institucija, ali i njegovom svrstavanju u domen
umetnicke Stampe. I to ,,ukoliko se umnozavanje vrsi sredstvima u vlasnistvu autora i
na nacin svojstven za graficke tehnike (npr. plakat), tada se umnozavanje smatra umet-
nickim originalom “(Stojni¢, 1997: 52). Nanos boje 1 ogranicenja rastera, rezultiraju
visokim grafickim kvalitetom otiska, pa se primena sitoStampe brzo $irila.

Sitostampa Stojkov otvorila je Siroke prostore novih moguénosti posleratnoj ge-
neraciji stvaralaca za realizaciju kvalitetnijeg i likovno bogatijih dela, u tehnici koja je
kulturnom plakatu donela auru umetni¢kog. Umesto skromnih reSenja plakata svedenih
na tipografiju ili rucno oslikanih panoa na ulazima bioskopa, pozorista ili koncerata
sitoStampa je omogucila vise desetina ili stotinak primeraka koji imaju status umno-
zenog originala. Nastali likovnim sredstvima vise su deo likovnih opservacija nego
komunikacionih procesa, autorskih koncepata pozori$nih, filmskih i muzickih dela ili
pojedinih dogadaja, njihove najave ili oglasne prakse svojstvene politickom ili privred-
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nom plakatu. Zapravo, plakati su bili i ostali autorsko videnje umetnika-dizajnera, nje-
gove recepcije dela ili dogadaja povodom kojih nastaje, povremeno 1 kriticki osvrt na
aktuelna drustvena pitanja. Imali su izrazitu ,,stvaralacku slobodu* i prefiks umetnosti.
Vrednosti koje su ih locirale u galerije i muzeje za razliku od ostalih sredstava grafickog
dizajna poput oglasa, publikacija, novina, ¢asopisa i drugih sredstava grafickog dizajna.
Pojedini plakati, posebno u segmentu namenjih teatru i muzici, zavrsili su kao muzejski
artefakti (Pozori$ni muzej Vojvodine).

Na plakatu Miodraga MiSe Nedeljkovica (1927-2004) za Sterijino pozorje-Trije-
nale scenografije i kostimografije iz 1965. godine, jednom od prvih reprodukovanih u
umetnickoj radionici Stojkova uocavaju se ,,formalne i tehnloske inovacije poput ge-
ometriziranoga neo-konstruktivistickoga izraza, suvremenih tipografskih trendova bli-
skih pravilima Nove tipografije i tzv. $vicarske Skole“ (Ibid, 17). Sli¢no €ini 1 u nared-
nim delima. Tako u plakatima: 5. kongres likovnih i primenjenih umetnosti Jugoslavije
(1971), 2. novosadski salon (1973), Prvi sarajevski trijenale unikatnog oblikovanja
(1975), Novosadsko leto (1979), Dani kulture SAP Vojvodine u SR Sloveniji (1980),
9. Novosadski salon (1980) 1 Kultur der Vojvodina (1981). Nedeljkovi¢ ,,vizuelno ap-
straktnim grafizmom determiniSe vizuelni registar poruke” (Nedeljkovi¢, 2015: 180).
Video je plakat kao delo, koje pored estetskih principa i likovnih parametara, mora
biti definisano idejom, konceptom 1 komunikacijom. Tada ¢e biti vizuelno upecatljiv i
komunikativno razumljiv. Svojim delom, teorijskim i kritickim delovanjem, kao i peda-
goskim radom doprineo je uspostavljanju prakse koju imenujemo kao novosadska skola
plakata. Pomogao je mnogim generacijama da u dizajnu doZive uspeh i ostvare karijeru.
Kao profesor Skole za primenjenu umetnosti obrazovao je mnoge autore medu kojima
su Ferenc Barat, Branislav Dobanovacki, Dragan Visekruna, Robert Zemberi, Slobodan
Kuzmanov, koji ¢e uz Boska Sevu, Radula Boskovica, Branislava Radoseviéa usposta-
viti osobenu, izvan granica zemlje, praksu oblikovanja, koja se u plakatu temeljila na
sito-Stampi. Znalacki 1 mudro kretao se podrucjima likovnih primenjenih umetnosti,
dizajnom i marketingom. O tome svedo¢i i zapis:

“Svojevremeno sam predavao opremu knjiga, pismo, ekonomsku propagandu,

ambalazu. Trudio sam se da nastavu izvodim pomno prateci zbivanja na polju

umetnosti 1 dizajna. Insistirao sam na ekonomskoj propagandi sa teznjom i

uverenjem da uspeSan graficar i dizajner mora da ude u svet marketinga. Zdus-

no sam se zalagao za rad radionica. Moja likovna poetika prosla je kroz nekoli-

ko faza-od neobauhausa do ekspesionizma i od suprematizma do neofiguralne
apstrakcije” (Nedeljkovi¢, 1998: 36).

[zazovu sitStampe bilo je teSko odoleti. Nju sa odusevljenjem prihvata i arhitekta

Mirko Stojni¢ (1928), teoreticar i stvaralac. Jedan od osnivaca UPIDIV-a, istaknuta

figura u organizacionom, stru¢nom 1 drustvenom delovanju vojvodanskih primenjenih
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umetnika i dizajnera. U umetnickoj radionici Stojkova realizuje niz malih grafickih
formi, od pozivnica, kalendara do diploma 1 naslovnih strana kataloga. U pitanju su
tipografski bogata 1 kolorno zanimljiva graficka dela. U plakatima za Dositejeve dane
(1980, 1982) poigrava se bojom. Osnovni motiv-figuru Dositeja predstavlja u lazurno
crvenom 1 zelenom tonu.

Sirom jugoslovenskog prostora sitostampa dobija sve vise pristalica. Radio-
nice u Ljubljani i Zagrebu postaju sve viSe mesta za umetnicku Stampu, bilo da se
radi o Stampi grafika ili plakata. Posebno mesto u afirmaciji nove tehnologije zauzima
sitotisak Grafickog servisa SC-a (1959), ¢iji osniva¢ Branko Horvat u drugoj polovini
Sezdesetih godina u sopstvenom ateljeu (Studio S), pored plakata Ivana Picelja (1924-
2011), Mihajla Arsovskog (1937)* i Borisa Bucana(1947)° stampa i grafike pojedinim
hrvatskim umetnicima. SitoStampa je na precac osvojila jugoslovenske kulturne prosto-
re. Tamo gde su oformljene umetnicke radionice, studija ili Stamparije nastaje bogata
dizajnerska praksa, u kojoj plakat kulturnog sadrZaja dominira. Novosadski autori, a
potom i umetnici iz drugih sredina (Dragoslav Stojanovi¢ Sip, Mile Grozdani¢, Alek-
sandar Pajvanéié, Dusan Petrici¢, Rastko Cirié, Dusan Otaevié) u procesu realizacije
ulazili su u dijalog sa Stamparom. Ona je postala ,,centralna® Stamparija novosadskog
sitoStamparskog plakata (...) Najznacajniji momenti odvijali su se kod Stojkova. On je
bio prvi kriti¢ar i najblizi saradnik (Stepanov, 1993: 15). Za mnoge umetnike i dizajne-
re to je bilo mesto gde mogu da realizuju svoje zamisli i dobiju visoki kvalitet otiska.
[ budu pouzdani partneri pojedinih kulturnih i obrazovnih institucija, a istovremeno
zadrze individualnost stvaralackog izraza. U tome ih nisu spre€ili ni manji tirazi. Tim
pre, Sto se opredeljuju za razlicite pristupe 1 tehnike, pocev od tipografskh kompozicija
preko upotrebe ilustracije i fotografije do svodenja pojedinih elemenata. Od geometriz-
ma konstruktivnog pristupa do dekoracije i negacije funkcije plakata (Ibid, 18). Prva ge-
neracija autora: Misa Nedeljkovi¢, Mirko J. Stojni¢, Ivan Boldizar (1917-1986), Laslo
Kapitanj (1937), Atila Cernik (1947), Jovan Luki¢ afirmisala je novi plakatni koncept.
Umesto islikanih panoa, rukom ispisanih obavestenja i najava kulturnih sadrzaja ili
veliko-tiraznih serija, ponudila je plakat zavidnih oblikovnih dometa, cenom 1 ukupnim
kvalitetom prihvatljivim za mnoge kulturne 1 drzavne institucije.

Krajem sedme decenije na novosadsku dizajnersku scenu stupa grupa mladih
dizajnera, stasalih u novosadskoj Skoli za primenjenu umetnost, medu kojima su Dra-
gan Visekruna (1945), Ferenc Barat (1946), Slobodan Kuza Kuzmanov (1947), Robert
Zemberi (1948), Branislav Dobanovacki (1948), Bosko Sevo (1948), Radule Boskovi¢
(1954). Njima se pridruZuje Branislav RadoSevi¢ (1949), karikaturista, dizajner, gra-

Opsirnije vidi: Jasna Galjer, (2010), Arsovski, Zagreb: Horetzky

3 Nacionalna i sveucilisna knjiznica u Zagrebu u svom fondu ¢uva njegovih 350 plakata. Godine 2001.
autor je Knjiznici poklonio 163 plakata nastalih od kraja 1970-ih do 2001. godine. Ti plakati su
digitalizirani i dostupni u okviru mrezne stranice Digitalizirana bastina.



TEOPHUJA U UCTOPUJA YMETHOCTH

ficar, jednom re¢ju multimedijalni umetnik. Popularnost plakata je rasla. Sve je viSe
kulturnih dogadaja koje prate plakati. Vecina njihovih autora tezi gradenju osobene
,,dramaturgije“ a manje poStovanju strogog reda u razmestanju slikovnih i tekstualnih
sadrzaja. Prvenstveno, na definisanju poruke. Dominira vizuelno nad ikoni¢nim kom-
ponentama poruke ¢ime se ne umanjuje znacaj estetskih parametara. Likovni nacin
rada, u gradenju kompozicija, definisanju ideje 1 koncepta plakata, i dalje je presudan.
Sve prisutnija fotografija, njeni delovi ili montirane slike osvajaju i prostore plakata.
Samostalno ili u kombinaciji sa drugim likovnim elementima definiSe njihov sadrzaj
1, uspostavlja komunikaciju. Na drugoj strani ilustracija, graficki znak, raster i geome-
trijska arhitektonika vesto se kombinuju sa tekstualnom porukom ispisanom ¢itljivim (i
prepoznatljivim) tipografskim modelima.

Na tragu dizajnerskog pristupa Miodraga MiSe Nedeljkovica, definisanog u
plakatu za Sterijino pozorje Cije ,,plasticko resenje je jednostavno i Cisto, upotrebljeni
crtez je strogo geometrijski organizovan, tekst je ispisan jednostavnim letrickim zna-
cima a svi ti elementi su locirani na crnoj osnovi koja poseduje nekakvu plemenitost
kakvu moze da ostvari samo sito Stampana povrsina “ (Stepanov, 1993), uspostaljena je
novosadska Skola plakata specifiénog izraza. Zasnovana na konceptu umnozenog ori-
ginala, likovno-grafickog oblikovanja i reprodukovanja u tehnici sitoStampe iznedrila
je zanimljivu 1 vrednu praksu, u kojoj moZemo prepoznati pojedinacne prakse aktera
novosadske scene tokom druge polovine minulog veka. O njihovim stavovima i stilskoj
pozicioniranosti Sira javnost malo zna. Ni samostalne izlozbe pojedinih dizajnera (Do-
banovacki, Barat, Sevo, Radosevic), kao i njihovi nastupi na izlozbama Forme, Trijena-
la pozorisnog plakata, Majskoj izlozbi, nisu bili dovoljni da se uspostavi ,,celovita slika
o vrednostima koje su svuda oko nas®. Tek devedesetih godina belezimo organizovane
nastupe koji menjaju pogled o dizajnu u nas, posebno o njegovim centralnim temama:
knjizi i plakatu. 1zlozba Novosadski kulturni plakat, u okviru prateceg programa 33.
oktobarskog salona, ukazala je beogradskoj javnosti raspoznatljive vrednosti jednog
broja novosadskih dizajnera i njihovih ostvarenja. IzloZeni su plakati Ferenca Barata,
Branke Bozi¢ 1 Ivana Lukica, Radula Boskovica, Branislava Dobanovackog, Branislava
Radoseviéa i Boska Seva. U katalogu je zapisano:

“Ranijih godina novosadski kulturni plakat je nosio oznaku "Stojkov" koja na

izvestan nacin otkriva sustinu privrzenosti sitoStampi 1 Stojkovu’ kao realiza-

toru, umetniku ove Stamparske tehnike. U procesu realizacije ulazilo se u dija-
log sa Stamparom, najznacajniji momenti odvijali su se kod *Stojkova'. On je
bio i prvi kriticar i neizbezni saradnik. Jednostavno, novosadski kulturni plakat
je zadrzao naznake i tiraznog originala i savremenog vizuelnog sredstva komu-
nikacije sa svim obeleZjima i promenama koje su zapljuskivale nase prostore.
Prihvatao je samo ono $to nije bitno narusavalo uspostavljenu fizionomiju u
jeziku 1 poruci celine i pojedinca” (Musi¢, 1992).
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Godinu dana kasnije, povodom tridesetogodisnjice Stamparije Stojkov, u Ga-
leriji savremene likovne umetnosti u Novom Sadu, priredena je izlozba Retrospektiva
grafickog dizajna-Pogled kroz Stampu Stojkov koja je potpunije predstavila period si-
toStampe (1963-1989). Na izlozbi su dominirala ostvarenja novosadskih dizajnera, u
zanru kulturnog plakata. Narednih godina izlozba je predstavljena Sirom zemlje ¢ime je
pozicionirana slika o novosadskim stvaraocima i njihovim delima. Posebno interesova-
nje pobudile su i dve serije plakata ljubljanskog Novog kolektivizma. Jedna je radena za
Srpsko narodno pozoriste, pozorisnu sezonu 1988/1989 (1989), a druga za Koncertnu
sezonu Vojvodanske filharmonije 1990 (1989). Prva je predstavljena i na izlozbi High—
Quality Design in Yugoslavie Posters (100 kulturnih plakata) 1991. 1 1992. godine u
kulturnim centrima jugoslovenske drzave Sirom sveta (Musi¢, 1991).

Zlatno doba novosadskog kulturnog plakata odvijalo se osamdesetih. Tih godi-
na novosadskom scenom su dominirali Ferenc Barat, Branislav Dobanovacki, Branislav
Radosevi¢ i Radule Boskovic.

Plakat je za Ferenca Barata i vizuelni Sok 1 umetnicko delo. Fotografija kao
predlozak, uz perfektnu tipografiju i mnostvo akcenata, ini delo viSeznacnim i u funk-
ciji nosioca informacije i ujedno predstavlja umetnikov dozivljaj. Ona se gotovo uvek
javlja kao predlozak unosenjem novih detalja, bilo da su oni fotografske prirode, bilo
da su akcenti u vidu linije, povijene ili prave, jasno ukazuju da Barat ima redukovan,
pocesto 1 Skrt, opor jezik grafickog izrazavanja. Direktno uranja u kompoziciju, izvla-
¢eci u prvi plan detalj, a to su, pre svega, ruke ¢iji pokreti dovoljno kazuju (Music,
1987). Njegovi plakati, na izvestan nacin, sugeriSu mir, spokoj, tiSinu, a efekte postize
kontra-gestovima: velikim, ¢istim 1 tmurnim povrSinama. [z Kvadrature kruga, jednog
od stotine njegovih dela, proizlazi simbolika sa kojom uspostavlja komunikaciju. ,,On
zaista kvadrira krug, kao Carolijom pretvara kvadrat u krug, srce u zvezdu, bodljikavu
zvezdu u srce. (Oto Tolnai, 1987) Njegovi plakati Gospodica Julija, Mindent a kertbe,
Tango, Tabori piknik, Baal, Edes Ana, Totovi, Arecni princ, Heda Gabler, Bayer aspirin,
Don Quijote 83, Ana, A Bohoc, Egy kis udvarhazban, A buszmegallo, Prosjacka opera,
Pred ogledalom, Spanska eroika i Uroboros pripadaju antologijskim ostvarenjima kul-
turnog plakata.

Branislav Dobanovacki s lako¢om gradi kompozicije prepoznatljivih sadrzaja
i razumljive simbolike. Njegove poruke su Citljive, nedvosmislene, rezultat su jedinstva
vizuelnih mehanizama i teksta. Plakati Muzika za violinu i orgulje, 30 godina izdavacke
delatnosti Matice srpske, 15 godina Akademije umetnosti, Akademija umetnosti, 18.
novosadski salon, 6. izlozba pozorisnog plakata, Sterijino pozorje 1998, Izlozba pozo-
risnog plakata i grafickog oblikovanja, Medunarodna izlozba pozorisne scenografije i
kostima, Biti il ne biti-Sterijino pozorje i Pozorje mladih 2000 govore o visokim dome-
tima oblikovanja.
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Branislav Radosevi¢ pripada stvaraocima koji na postulatima simbolickog,
karikaturalnog, pocesto reskog uspostavljaju komunikaciju. Njegova vizuelna ekspli-
citnost pokrece Cula, izaziva Sok, nelagodu, odusevljenje i radost prepoznatog sadrzaja.
Po broju plakata, njihovim dometima i ukupnom delu daleko je ispred mnogih aktera na
dizajnerskoj sceni u nas. Kada bi se pravila antologija novosadskog kulturnog plakata
Barat i Radosevic bi bili najzastupljeniji. Njegovi plakati za izlozbu Mirjane Stojanové
Maurié, Igre sa suncem / Novosadsko leto, diptih Kemal Gekic, Forma, Jazz festival i
Pozorje mladih, reprodukovani su u Stampariji Stojkov do 1986. godine. Iste godine
Radosevi¢ osniva atelje za Stampu serigrafije u kojem pored sopstvenih otiskuje 1 pla-
kate Branislava Dobanovackog, Radula Boskovi¢a, Doru Bosioka, Atile Kapitanja i
desetine drugih koji su ostali verni tradiciji otiskivanja u sitoStampi. Na proslogodisnjoj
izlozbi Cetvrt veka umetnicke Stampe atelja Radosevi¢ u Galeriji ITD (Petrovaradinska
tvdava) videli smo deo produkcije koja je nastala u ovom studiju.

Ime Radula Boskovica, najcesée vezujemo za Srpsko narodno pozoriste u No-
vom Sadu, gde od 1981. godine dizajnira graficke materijale medu kojima su i plakati.
U oblikovanju se opredelio za univerzalni jezik, jezik simboli¢kog i sadrzinskog datog
kroz sliku prizora, scene ili dogadaja. Stilski, njegovi plakati pripadaju figuraciji. [ kada
napusta taj okvir, to je samo privid u kojem su zadrzani obrisi prepoznatljivog. Plakati
34. jugoslovenske pozorisne igre, Klementov pad, Heda Gabler, Don Zuan, Don Kihot,
Luda igra, Boemi, Mo¢ sudbine, Murlin Murlo, Grk Zorba, Rigoleto, Audijencija 1 de-
setine drugih SNP-a na najbolji nacin ilustruju osobeni izraz ovog autora.

Antologijskim ostvarenjima novosadskog kulturnog plakata pripadaju i dela
Boska Seva (Izlozba 25 godina Sterijinog pozorja, 13, novosadski salon, Savremeni
Jugoslovenski pozorisni plakat, 5. izlozba pozorisnog plakata), Borivoja-Bore Poprzana
(Sterijino pozorje/14. pozorje mladih), Dragana Visekrune (150 godina knjige Matice
srpske, Karikatura 77), Roberta Zemberija (Dani fotografije, filma i televizije u Vojvo-
dini, Velika plesna revija), Vase Krémara (Dani arhitekture 1984) 1 nekolicine drugih.

Na tradicijama novosadskog kulturnog plakata, kao i obrazovnog koncepta
Branislava Dobanovackog, jednog od osnivaca Studijskog programa grafickih komu-
nikacija u okviru kojeg se odvija nastava iz predmeta plakat, stasala je grupa dizajnera
koju predvode Atila Kapitanj (Hamlet All Stars, Kad neko zazvoni, Hamlet masina,
Hair, Kosmar, Sistem) 1 Darko Vukovi¢ (Galeb, Ujak Vanja, Zona centar, Drugovi
umetnici: Zdravo, Dioniz). Sledi ih grupa mladih stvaralaca, obrazovanih na Akademiji
umetnosti u Novom Sadu. Pocetkom novog milenijuma Katedra za graficke komunika-
cije Akademije pokrenula je Svetsko bijenale studentskog plakata, manifestaciju koja iz
godine 1 godine postaje sve znacajnija Sirom sveta za propagandnu plakata kao medija.
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Design Practices of the Second Half of the 20 Century:
Novi Sad Cultural Poster

Abstract. In the past few decades poster has imposed itself as a significant means of
communicating messages, views and thoughts on current social and cultural life issues
of the environment it originates in. It has tried to confirm by its rhetoric the engaged
content in its own logical interrelation of the media: character/speech-sign-thought/
message, placing emphasis on its genre feature: cultural poster. As the issue here is
the means of development of ideas, critical thinking and social consciousness, in other
words, the mediation of cultural values, I will try to shed some light on the phenomenon
of cultural poster and to pinpoint its position among contemporary theoretical practices,
as well as to point the ranges of design which have been created at the intersection of its
artistic orientation and new commercial reality. One of the interesting and worthy prac-
tices, Novi Sad Cultural Poster, originated in the sixties and reached its stellar status in
the seventies and eighties, and in the past few decades its long tradition has yielded new
names and exemplary works of world class. Novi Sad Cultural Poster can be viewed
as a stylistically unique practice regardless of the diversity of artistic and design prin-
ciples of its practitioners, their age or ways of thinking. Despite the attempts of some
designers and professional circles, it still lacks appropriate methodological research and
evaluation.

Key words: graphic design, poster, cultural poster, aesthetic reception, design practice,
Novi Sad Cultural Poster



