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PERCEPCIJA MLADIH - GRADSKI VS SEOSKI
TURIZAM

Maja Bogdanovic¢!, Marina Vesi¢?

Apstrakt: Godinama unazad turizam je u brojnim nauc¢nim radovima predstavljen kao
fenomen koji umnogome doprinosi ekonomskom i drustvenom blagostanju zajednice
u okviru koje se razvija. Poznato je da postoje raznovrsne prirodne i kulturne vrednosti
koje se nalaze u ruralnim ili urbanim krajevima i koje se kao takve koriste za promociju
atraktivne turisticke ponude koja ée privudi razli¢ite segmente turisti¢ke traznje. S obzirom
na to da turizam ima dugu tradiciju i da gotovo nema zemlje koja ne prepoznaje njegov
viSestruki znacaj, neminovan je bio i porast konkurencije na turistickom trziStu. Imajuci
na umu aktuelne globalne trendove, postavlja se pitanje koji je to oblik turizma koji ce
zadovoljiti potrebe sve znacajnijeg segmenta traznje - mladih turista. Posebno je relevantna
perspektiva mladih koji pristupaju ovoj problematici sa akademskog aspekta i koji razumeju
prednosti i gradskog i ruralnog turizma, koji ¢e u ovom radu biti analizirani. Autori rada
nastoje da u radu prikazu percepciju mladih i utvrde da li turisticka ponuda u gradovima ima
prednost nad seoskim turizmom pri izboru putovanja. Za potrebe rada, koris¢en je SPSS
program za obradu podataka. Istrazivanje moZe doprineti nosiocima turisticke ponude u
gradskim i ruralnim sredinama u daljem oblikovanju ponude i usmeravanju iste ka razli¢itim
segmentima traznje.

Kljuéne redi: gradski turizam, seoski turizam, mladi, turisticka ponuda, SPSS

PERCEPTION OF THE YOUTH - URBAN VS RURAL TOURISM

Abstract: Years ago, tourism was presented in numerous scientific papers as a phenomenon
which greatly contributes to the economic and social well-being of the community in which it
develops. It is known that there are various natural and cultural values which are located in
rural or urban areas and which are used as such to promote an attractive tourist offer which
will attract different segments of tourist demand. Given that tourism has a long tradition
and that there is almost no country that does not recognize its multiple importance, the
increase in competition on the tourist market was inevitable. Bearing in mind the current
global trends, the question arises as to which form of tourism will satisfy the needs of
an increasingly significant demand segment - young tourists. Especially relevant is the
perspective of young people who approach this issue from an academic perspective and who
understand the advantages of both urban and rural tourism, which will be analyzed in this
paper. The authors of the paper try to present the perception of young people and determine
whether the tourist offer in cities has an advantage over rural tourism when choosing a trip.
For the purposes of the paper, the SPSS program was used for data processing. The research
can contribute to the carriers of the tourist offer in urban and rural areas in further shaping
the offer and directing it towards different demand segments.
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uvobD

Turisti biraju destinaciju na osnovu brojnih faktora koji mogu biti zasnovani na:
prethodnim znanjima, secanju, ocekivanjima, stavovima, motivima, culnim i ostalim
doZivljajima, njihovoj marketinskoj prezentaciji, dostupnosti na drustvenim medijima
i mrezama, ali i na osnovu sopstvenih potreba, odnosno individulalnih obelezja samoga
turiste. Posetioci odredene destinacije razlikuju se po starosnoj dobi, polu, obrazovanju,
prihodima, ali i ukusima i motivima posete, od ¢ega zavisi i izbor i konzumiranje odredenog
turistickog proizvoda (Kotler, Bowen, Makens, 2010).

Pojmovi seoski i gradski turizam oznacavaju posebne vidove turizma koji se sa svojom
ponudom tesno preplicu sa kulturnim turizmom (i seoski i gradski) i/ili turizmom prirode
(seoski turizam) (Krivosejev, Rabasovi¢, 2020). Gradski turizam podrazumeva putovanje u
gradove koji obezbeduju razlicite drustvene, kulturne i ekonomske aktivnosti kojima se turisti
mogu baviti i u kojima aktivnosti za provodenje slobodnog vremena i zabavu predstavljaju
najvedi deo usluga (Moaosau, 2016). Osnovne odlike gradskog turizma su: kratak odmor u
trajanju od 2 do 4 dana; to je najCesce drugi, tredi ili Cetvrti odmor u godini; glavni motivi
putovanja odnose se na posao, razgledanje, kulturno-istorijsko naslede, zabavu, Soping i
sl. Nema sezonski karakter, sastavni je deo i organizovanih paket aranzmana i individualnih
putovanja. Duzina boravka turista je kraca, a njihova prose¢na dnevna potrosnja veéa nego
na drugim destinacijama. Turisticka infra i suprastruktura je dobro razvijena, mnogo bolje
u odnosu na seosku sredinu (Krivosejev, Rabasovi¢, 2020). Seoski turizam je vezan za
ambijent sela - odnosno seoskog naselja i njegove uze okoline, kao i za sve aktivnosti
koje se odvijaju u selu: poljoprivredna proizvodnja i druge seoske privredne delatnosti,
lokalne manifestacije, gastronomija, folklor, etnologija (KrivoSejev, Rabasovi¢, 2020).
Motiv turistickog putovanja ka ruralnim prostorima nije samo odmor, ve¢ sve vise i sve
CeSce dozivljaj, osecaj smirenosti i opustenosti, slobode i relaksacije, avantura, promena
svakodnevnog nacina Zivota.

Prema izvestaju World Travel & Tourism Council (WTTC, 2019), skoro polovina
globalnih medunarodnih putovanja odvija se upravo u gradovima. Od 1,5 milijardi ukupnih
medunarodnih nocenja u 2019, skoro polovina je bila u veé¢im gradovima, ali je doslo do
pomeranja ovog trenda tokom pandemije virusa Kovid-19. Turisti su se opredelili za manje
gusto naseljena odredista, a gradovi su Cinili samo udeo od 36% medunarodnih noéenja u
2020. godini i 32% u 2021. godini. Ogranienja pri putovanjima tokom pandemije su dovela
do povecanog obima domacih kretanja, koja su favorizovala mirnija, ruralnija podrucja.
Medutim, kako su ograni¢enja putovanja uveliko ublazena 2022. godine, aktivnosti u sektoru
se vracaju ka tradicionalnim normama, povratku i dominaciji gradskih destinacija (WTTC,
2022).

Putovanja mladih postala su jedan od najbrze rastuéih segmenata medunarodnog
turizma. Imajuci na umu da, s jedne strane, ruralna podrudja turistima pruzaju autenticni
dozivljaj i prikaz tradicionalnog stila Zivota, beg od svakodnevnog stresa i buke, kao i to da je
potreba za mirom i tiSinom karakteristi¢na za starije generacije (Gorbatov, Chuvatkin, 2021),
dok se, sa druge strane, gradski turizam vezuje za kulturu, zabavu, Soping i razgledanje,
postavlja se pitanje da li je ponuda u seoskim sredinama atraktivha za mlade generacije.
S obzirom na to da mladi starosti od 16 do 29 godina znacajno doprinose popularizaciji
destinacija, ali i ekonomskom razvitku podrucja, sto potvrduje cinjenica da su u 2020.
godini potrosili oko 400 miliona dolara, Sto je za 100 miliona dolara vise od ocekivanog
(Agosto, 2019), kao i to da se ruralne zajednice Sirom sveta, ukljucujuci i Srbiju, suocavaju
sa brojnim egzistencijalnim problemima, jasno je da treba viSe paznje posvetiti stavovima
mladih i njihovim motivima pri odabiru turisticke destinacije.
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Glavni cilj u radu je da se istrazi da li mladi vise preferiraju seoski ili gradski turizam
i njihove oblike, tokom svojih putovanja. Autori nastoje da utvrde da li je turisticka ponuda
u seoskim sredinama atraktivna za mlade generacije ili je ipak gradski turizam nesto u
¢emu oni vide autenti¢ni dozivljaj. Ovakav pristup moZe znacajno doprineti nosiocima
turisticke ponude, posebno kada je rec o predstavljanju destinacija putem drustvenih mreza
i rezervacionih platformi (Booking.com, AirBnb..).

METODOLOGIJA

Kako bi se doslo do relevantnih podataka i utvrdilo da |li mlade generacije, konkretno
studenti osnovnih akademskih studija smera Turizmologija na Geografskom fakultetu -
Univerziteta u Beogradu, radije biraju seosko ili urbano okruZenje tokom svog putovanja,
koris¢en je onlajn anketni upitnik. Upitnik je koncipiran tako da se objedine svi faktori koji
bi potencijalno uticali na njihove odluke prilikom odabira destinacije. Prvi set pitanja se
odnosio na demografske karakteristike ispitanika. Drugi set pitanja je usmeren ka ispitivanju
turistickih navika studenata, dok se tredi set sastoji od 26 pazljivo koncipiranih tvrdnji koje
¢e, na osnovu dobijenih odgovora, znacajno doprineti razumevanju stavova ispitanika kada
je odabir destinacije gradskog ili seoskog turizma u pitanju. U tu svrhu koris¢ena je Likertova
skala gde su studenti za svaku tvrdnju mogli da daju svoje iskreno misljenje, te da odaberu
jedan od 5 ponudenih odgovora (1-5, ne slazem se - slazem se u potpunosti).

Istrazivanje je sprovedeno od kraja maja do sredine jula 2024. godine. Prikupljeni
podaci su analizirani primenom statistickog programa za obradu podataka (SPSS 26.00).
Za proveru postavljenih hipoteza koriS¢eni su statistiCki testovi. Na izbor statistickog testa
prevashodno je uticao sam cilj istrazivanja. Kako bi se potvrdile ili odbacile postavljene
hipoteze, koriS¢eni su Man Vitnijev U test i Kraskal-volisov test. U radu su prikazani samo
oni rezultati kod kojih se pokazala statistiCki znacajna razlika medu odgovorima ispitanika
(Sig<0,05).

Za potrebe istrazivanja postavljene su dve hipoteze:

H,: ,Studenti koji dolaze iz ruralnih krajeva statisti¢ki viSe prepoznaju znacaj

destinacija seoskog turizma, nego studenti iz urbanih krajeva.™
H,: ,Postoji statisti¢ki znacajna razlika medu stavovima ispitanika, zavisno od godine
studija, po pitanju atraktivnosti ponude destinacija seoskog turizma."

REZULTATI ISTRAZIVANJA I DISKUSIJA

U anketnom istrazivanju je dobrovoljno u¢estvovalo ukupno 82 studenta. Procentualno
najveci udeo su cinili studenti prve godine osnovnih akademskih studija (29,3%), zatim
tre¢e godine (26,8%), dok je podjednak broj studenata trece i Cetvrte godine ucestvovao u
istraZivanju (22%). Ucestvovalo je znatno manji broj studenata muskog pola, konkretno 17
studenata i 65 studentkinja. Takode, procentualno najveci udeo ¢inili su studenti uzrasta od
21 do 23 godine (57,3%), 41,5% Cinili su studenti 18-20 godina i 1,2% studenti stariji od 26
godina. Za potrebe pisanja nau¢nog rada od znacaja je odnos studenata iz ruralnih i urbanih
krajeva. S obzirom na to da je vise onih studenata koji Zive u urbanim sredinama (72%),
neophodno je posebno analizirati njihove stavove, kao i stavove studenata iz ruralnog
okruzenja (28%) po pitanju turisticke ponude u seoskim sredinama. ViSe od polovine
ispitanika (68,3%) je istaklo da je nezaposleno, a svega 6,1% je zaposleno ili povremeno
zaposleno (25,6%). Procentualno najvise je bilo onih koji su oznacili da se prose¢na mesecna
primanja u domadinstvu kre¢u izmedu 750 i 1.000 evra (29,3%), zatim vise od 1.500 evra
(25,6%), 500-750 evra (17,1%), 1.000-1.250 evra (15,9%) i 1.250-1.500 evra (12,2%).
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Kada je rec¢ o promenama u turistickim navikama turista, kraca, a ¢esca putovanja su
nesto Sto karakteriSe mlade generacije. Saglasno stavu autora (Hamann et al., 2022) kraca
putovanja (1-6 dana) sve viSe zamenjuju duze odmore. Isti autori isticu i da kra¢a putovanja
znacajno uti¢u na mentalni i fizicki oporavak putnika. Da su mlade generacije svesnije vaznosti
ocCuvanja zdravlja potvrduju i rezultati istrazivanja autora (Sofronov, 2018) koji navodi da
viSe od 50% njih putuje radi relaksacije. Ovi sve izraZeniji trendovi na globalnom turistickom
trziStu, se mogu potvrditi i u ovom istrazivanju. Naime, na osnovu dobijenih podataka
utvrdeno je da ¢ak 72% ispitanika putuje dva do tri puta godisnje, pri ¢emu je 22,5% njih
reklo da su to najcesce produzeni vikendi, dok je 20,4% reklo da njihova putovanja najcesce
traju oko nedelju dana. Kada je re¢ o naj¢es¢im motivima putovanja ispitivanih studenata,
a saglasno stavovima prethodno pomenutih autora, 71 student se opredelio za odmor kao
primarni motiv putovanja, zatim slede zabava (65) i kultura i obrazovanje (50). Mladi koji
pripadaju tzv. generaciji Z, izmedu ostalog tu spadaju i istrazivanjem obuhvaceni studenti,
svakodnevno koriste socijalne medije kako bi podelili svoje utiske sa putovanja, istrazili
razli¢ite destinacije, ostvarili nove kontakte i stekli nova saznanja (Popsa, 2024). Generacija
Z je pod velikim uticajem drustvenih mreza, te oko 90% njih navodi da na njihovu odluku pri
odabiru destinacije uticu i drustveni mediji (Sheivachman, 2017). Pri ispitivanju turistickih
navika, studenti su u okviru pitanja: ,Na koji nacin birate destinaciju?", imali moguc¢nost
da odaberu vise ponudenih odgovora. Njih 67 (81,7%) je odabralo sopstveno istrazivanje,
36 (43,9%) da uvazavaju preporuke prijatelja i porodice, dok je 24,4% istaklo da uzimaju
u obzir preporuke javnih licnosti putem drustvenih mreza, Sto je viSe od globalnog proseka
(19%), na osnovu sprovedenog istrazivanja (Popsa, 2024). Rezultati istrazivanja pokazuju
i da se studenti najcesée opredeljuju da rezerviSu putovanje putem rezervacionih platfromi
kao sto su Booking.com ili AirBnb (52,4%), 28% ispitanika koristi usluge turisti¢kih agencija,
dok se 19,5% izjasnilo da putovanja rezervisu direktnim kontaktiranjem vlasnika.

Imajuéi na umu da su mlade generacije, pri odabiru destinacije, u potrazi za
avanturom, relaksacijom, sticanjem novih znanja i savladavanjem novih vestina (Popsa,
2024), kao i to da su njihovi prihodi ograniceni, da vole da upoznaju nove ljude i da imaju
izrazenu ekoloSku svest, moze se reci da destinacije u seoskim sredinama predstavljaju
gotovo idealno turisticko putovanje. Ipak, kod seta pitanja o turistickim navikama, na
pitanje: ,Za koji oblik turizma biste se opredelili?", gotovo polovina ispitanika (46,3%) se
opredelilo za gradski turizam. Kako bi se dalje istrazili njihovi stavovi autori su pristupili
primeni Man-Vitnijevog U testa za nezavisne uzorke (neparamterijska zamena za T-Test za
nezavisne uzorke) i neparametrijskog Kraskal-volisovog testa, buduci da dobijeni podaci
nemaju normalnu raspodelu, te se ne moze primeniti test One-way ANOVA.

Ruralna podrucja Sirom sveta se susrecu sa brojnim problemima, kao Sto su: egzodus
stanovnistva, ogranicen pristup obrazovanju, nedostatak poslovnih prilika, narocito za mlade,
ogranicen pristup osnovnim uslugama (zdravstvene usluge, vrti¢i, bankarske usluge, javni
transport..), digitalni jaz izmedu urbane i ruralne populacije (Augére-Granier, 2018), kao i
nedostatak pristupu elektri¢noj energiji koji dodatno ugrozava obrazovanje, produktivnost,
zdravstvenu zastitu i kvalitet Zivota ruralnog stanovnistva (UNWTO, 2023). S obzirom na to
da je rec o globalnim problemima, ne ¢udi i stav mladih, narocito onih u urbanim sredinama,
da seoski turizam ne moze zadovoljiti njihove potrebe. Rezultati istrazivanja pokazali su
da, nakon sprovedenog Man-Vitnijevog U testa, postoje statisticki znacajne razlike izmedu
stavova studenata koji dolaze iz urbanih i ruralnih krajeva po pitanju Cetiri vazne tvrdnje.
Dobijeni rezultati prikazani su u Tabeli 1.
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Tabela 1. Prikaz statisticki znacajnih razlika kod datih tvrdnji, izmedu ispitanika, zavisno od
tipa naselja u kom zive

. Tip . p (Asymp.
Tvrdnja naselja N Medijana gig.0,05)
Smeétaj u gradovima je kvalitetniji u urbano 59 3.00 0.040
odnosu na smestaj u seoskim sredinama. ruralno 23 2.00 '
Internet mreza nije dovoljno kvalitetna u urbano 59 4.00 0.001
seoskim podrucjima, kao u gradovima. ruralno 23 3.00 '
Radije bih razgledao/la atrakcije u gradu, urbano 59 4.00 0.001
nego atrakcije u selu. ruralno 23 3.00 '
Turisti¢ka ponuda na selima nije pogodna urbano 59 3.00 0.038
za duzi boravak. ruralno 23 3.00 '

Legenda: N - broj ispitanika; p (Asymp.Sig<0,05) - statisticka znacajnost

Resursi u seoskim sredinama su krucijalni za odrzivi razvoj Sirom sveta, pa su
stoga prepoznati kao neprocenjivo naslede (UNWTO, 2023). Mladi koji dolaze iz ruralnih
krajeva, narocCito onih u kojima je seoski turizam razvijen, imaju jasniju percepciju kvaliteta
turisticke ponude, gostoprimstva lokalnog stanovnistva i autenti¢nog turistickog dozivljaja.
Naime, studenti iz ruralnih krajeva smatraju da je turisticka ponuda na selima pogodna
za duzi boravak, a smestajni kapaciteti dobrog kvaliteta i da ne odstupaju od standarda
koji se ocekuju u gradskim sredinama. Kada je re¢ o kvalitetu internet mreze, globalno je
zastupljen stav da je pristup digitalnom svetu i dalje veoma nejednak za ruralna podrucja,
sa skoro duplo vise ljudi koji pristupaju internetu u urbanim sredinama. Ova digitalna
podela predstavlja izazove za ruralne zajednice u smislu obrazovanja, pristupa trzistu,
ekonomskih mogucnosti i pristupa informacijama i uslugama (UNWTO, 2023). Ipak, razvoj
turizma u seoskim sredinama podsti¢e vlade da poboljSaju povezanost, kvalitet usluga,
kvalitet Zivota lokalnog stanovnistva, ali i doZivljaja turista (UNWTO, 2023). Kako je danas
gotovo nemoguce zamisliti putovanje bez interneta, narocito za mlade generacije koje vole
da svoja iskustva podele na drustvenim mrezama, nosioci turisti¢ckih ponuda, posebno u
ruralnim podrucjima, nastoje da svojim posetiocima omoguce visoki kvalitet usluga (Gagic¢,
Dubicanin, Maenza, 2016; Huang et al., 2023). Imajuc¢i na umu dobijene rezultate, moze se
zakljuciti da se hipoteza: ,Studenti koji dolaze iz ruralnih krajeva statisticki viSe prepoznaju
znacaj destinacija seoskog turizma, nego studenti iz urbanih krajeva.", prihvata. Iako se
statisticki znacajna razlika pokazala kod 4 od ukupno 26 tvrdnji, razlika postoji kod tvrdnji
koje ulaze u sustinu ispitivanog problema. Studenti koji Zive u seoskim sredinama upoznati
su sa vrednostima svojih krajeva, sa kvalitetom turisticke ponude, dok studenti koji Zive u
urbanim krajevima jo$ uvek nisu svesni potencijala koje seoske turistiCcke destinacije nude.
To potvrduje i ¢injenica da su se slozili kod tvrdnji koje najbolje opisuju vrednost boravka na
selu, a da su se svejedno opredelili za gradski turizam:

e ,Odmor bih radije proveo/la u prirodi i ruralnom okruzenju.“ (Medijana: 4.00)

¢ ,Upoznavanje lokalne kulture mi je zanimljivo." (Medijana: 5.00)

e ,U seoskim sredinama je ponuda gastronomskih specijaliteta autenti¢nija nego u
gradovima." (Medijana: 5.00)

e ,UcCeSc¢e u pravljenju predmeta domace radinosti mi je interesantno." (Medijana:
4.00)

e ,Edukativne radionice u seoskim sredinama mi nisu interesantne." (Medijana:
2.00)

e Turisticka ponuda sela (upoznavanje lokalne kulture, hranjenje domacih Zivotinja,
branje lekovitog bilja, boravak u prirodi, u¢es¢e u poslovima domacina) mi je
zanimljiva." (Medijana: 4.00)
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Druga hipoteza je koncipirana tako da se istrazi da li steCeno znanje studenata utice
na drugaciju percepciju studenata. Upravo zbog toga je primenjen Kraskal-volisov test.
Rezultati istrazivanja su pokazali da ne postoji statisticki znacajna razlika medu stavovima
ispitanika zavisno od godine studija. Nakon sprovedenog Man Vitnijevog U testa, kako bi
se proverilo da li postoje statisticki znacajne razlike medu stavovima dve grupe studenata,
rezultati su pokazali da se kod jedne tvrdnje: , Turisticka ponuda na selu nije pogodna za duZi
boravak." javila statistiCki znacajna razlika i to izmedu prve i druge godine studija (p=0,033;
Medijana: 2.00i 3.00) i prve i trec¢e godine (p=0,021; Medijana: 2.00i 3.00). Ovakav rezultat
se moze objasniti ¢injenicom da se studenti prve godine tek upoznaju sa specificnostima
turizma, dok su studenti druge i tre¢e godine u toku semestara slusali predmete koji blize
opisuju prednosti i mane gradskog i seoskog turizma. Ipak, moZe se videti da medijane
nisu visoke ni kod jedne godine studija, te se moZemo nadovezati na prethodno poredenje,
a to je da mladi joS uvek nisu svesni potencijala turisticke ponude na selima, kao i da
motivi poput razgledanja kulturno-istorijskog nasleda, obilazak metropola, Soping i zabava,
ali i prezentacija ponuda na drustvenim mrezama i dalje imaju presudnu ulogu pri odabiru
destinacije. Na kraju, moze se zakljuciti da se hipoteza: ,Postoji statisticki znacajna razlika
medu stavovima ispitanika, zavisno od godine studija, po pitanju atraktivnosti ponude
destinacija seoskog turizma." odbacuje, te da ne postoje statistiCki znacajne razlike medu
stavovima ispitanika zavisno od godine studija.

Rezultati ovog istrazivanja potvrduju ono Sto je Svetska turistiCka organizacija
(UNWTO - United Nations World Tourism Organization) prepoznala kao problem na globalnom
nivou, a to je da se uprkos krucijalnim benefitima turizma, posebno u ekonomskom pogledu
i smanjenju siromastva, razvoj turisticke delatnosti, ali i paznja relevantnih segmenata
turistiCke traznje prevashodno usmerava ka urbanim podrucjima, ¢ime se podstiCe
nejednaka raspodela bogatstva i ekonomskih moguénosti (UNWTO, 2020). Imajuéi na umu
da mladi ipak prepoznaju vaznost ocuvanja zZivotne sredine, da teze ostvarivanju autenticnih
turisti¢kih dozivljaja i da svoje utiske Zele da podele na drustvenim mrezama, neophodne
su promene u turisti¢koj ponudi u seoskim sredinama i bolja promocija sadrzaja koji imaju
potencijal da privuku razli¢ite ciljne grupe. Na taj nacin se ostvaruje obostrana korist, kako
za domicilno stanovnistvo, tako i za turiste koji ¢e prosiriti svoja znanja, kreirati uspomene
i upoznati ljude razlicitih interesovanja.

ZAKLJUCAK

Jednoli¢ne turisticke ponude su postale deo svakodnevnog turistickog dozivljaja.
Unapred kreirani aranZmani ne ostavljaju turistima puno prostora da upoznaju destinaciju,
posebnosti naroda koji tu Zzivi, obiCaje, gastronomske specijalitete, muziku, vestine i
sl. Mlade generacije predstavljaju dah svezeg vazduha na turistickom trzistu, oni su ta
pokretacka snaga koja moZe doneti prekopotrebne promene. Nosioci turisticke ponude svoju
prepoznatljivost mogu ostvariti jednostavnim osluskivanjem njihovih potreba, jer se njihova
rec, utisak, nezadovoljstvo ili sreca daleko cuju.

U savremenom drustvu socijalni mediji igraju vaznu ulogu u turizmu, pristunost na
online rezervacionim platformama, kreativni sadrZaj na Instagramu, TikTok-u ili Facebook-u
privlace paznju mladih koji ¢e, ukoliko vide nesto zanimljivo, to podeliti sa svojim prijateljima
i porodicom. Za seoski turizam to znaci obavezu veceg ulaganja u informacione tehnologije,
organizovanja edukativnih radionica za nosioce turisticke ponude, ali i lokalno stanovnistvo
kako bi svoju ponudu prilagodili svim generacijama. Takode, nadlezne institucije su te koje
moraju prepoznati vaznost oCuvanja tradicije i kulture naroda, zastite Zivotne sredine,
ali i svih drugih benefita koje seoske sredine imaju za celokupnu privredu jedne zemlje.
Usmeravanje resursa ka gradskom turizmu je od velikog znacaja i ima velike ekonomske
efekte, ali potrebno je investicije usmeriti i ka seoskim sredinama. Istovremeno, nosioci
turisticke ponude i lokalno stanovniStvo moraju aktivno ucestvovati u donosenju odluka,
kako se autenti¢nost sela ne bi izgubila.
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