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Apstrakt: Nostalgi¢ni turizam, kao sveprisutniji trend na globalnom turistickom trzistu,
omogucava turistima da se, kroz autenti¢no iskustvo, na kratko vrate u neka prosla vremena
i da se povezu sa kulturnim i prirodnim nasledem ruralnog prostora. Pored jacanja trzisne
pozicije, ovaj oblik turizma stvara ekonomske i ekoloske koristi za lokalne zajednice i time
doprinosi revitalizaciji ruralnih sredina i odrzivom razvoju. Kako bi se utvrdilo da li razvoj
nostalgi¢nog turizma moze biti utemeljen na principima odrzivosti i u kojoj meri doprinosi
oCuvanju ekosistema, sproveden je intervju sa vlasnikom etno domadcinstva ,Merak® u
Vranju. Cilj rada je istraziti kako ovaj oblik turizma podstice ekoloski odgovoran razvoj, ali
i ukazati na kljuCne izazove koji uticu na dugoroc¢nu odrzivost i stvaranje sinergije izmedu
ocuvanja tradicije i ekonomskog napretka. Rezultati rada viSestruko doprinose nosiocima
turisticke ponude, kao i nadleznim institucijama da raspoloZive resurse usmere ka razvijanju
ovog, sve znacajnijeg, oblika turizma i time uspostave ekonomski i ekoloski prosperitet
lokalnih zajednica.

Kljuéne redi: nostalgi¢ni turizam, odrZivi razvoj, tradicija, kulturno naslede, ruralna Srbija.

IS A RETURN TO THE PAST A CHANCE FOR A SUSTAINABLE
FUTURE? CASE STUDY - ETHNO HOUSEHOLD “"MERAK"”

Abstract: Nostalgic tourism, as a ubiquitous trend in the global tourism market, allows
tourists to, through an authentic experience, briefly return to some past times and connect
with the cultural and natural heritage of the rural area. In addition to strengthening the
market position, this form of tourism creates economic and ecological benefits for local
communities and thus contributes to the revitalization of rural areas and sustainable
development. In order to determine whether the development of nostalgic tourism can be
based on the principles of sustainability and to what extent it contributes to the preservation
of the ecosystem, an interview was conducted with the owner of the ethno household “Merak”
in Vranje. The aim of the paper is to investigate how this form of tourism encourages
ecologically responsible development, but also to point out the key challenges which affect
long-term sustainability and the creation of synergy between the preservation of tradition
and economic progress. The results of the paper contribute to the stakeholders in tourism to
direct the available resources towards the development of this increasingly important form of
tourism and thereby establish the economic and ecological prosperity of local communities.
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uvobD

Nostalgija je prepoznata kao vazan faktor u proizvodnom i potrosackom turizmu
(Earl & Hall, 2023), ali i kao jedan od najcenjenijih otkri¢a postmodernog turizma (Uriely,
2005). Nostalgija leksicki potice od dve starogrcke reci, nostos (povratak kuci) i algia (bol)
i u recniku se definiSe kao ,stanje nostalgije" ili ,éeznjive ili preterano sentimentalne ¢eznje
za povratkom u neki prosli period ili nepopravljivo stanje® (Wu et al., 2020). Nostalgija je
prisutna u svakodnevnom zivotu, dozivljavaju je gotovo svi, a izazivaju je znacajni dogadaji
i postavke. Upravo se kroz ovakvo poimanje nostalgije moze razumeti veza izmedu nje i
turizma. Naime, MacCannell je 1976. godine opisao turizam kao bekstvo od svakodnevnog
Zivota, dok nostalgija motivise ljude da svoja secanja na dobra stara vremena potraze na
drugim mestima, odnosno na putovanjima van mesta stalnog boravka (Wu et al., 2020).

Ne postoji opsta definicija nostalgicnog turizma, ali postoji saglasnost brojnih
teoreticara (Shi et al., 2021; Prayag & Del Chiappa, 2023; Moreno et al., 2024) da ovaj oblik
turizma ne samo da promovise vrednost licnog secanja, vec i doprinosi razvoju lokalnih
zajednica, ocuvanju kulture i revitalizaciji istorijskih mesta. Putujuci da bi ponovo prozZiveli
znacajne trenutke ili posetili istorijska mesta, ljudi doprinose oCuvanju istorije i kulturnog
identiteta regiona, ¢ime se uspostavlja, gradi odrzivost. Dakle, nostalgija se vezuje i za
kulturni turizam zbog istorijskih dimenzija kulture (Earl & Hall, 2023). Ipak, razlike izmedu
nostalgi¢nog i kulturnog turizma su evidentne. Dok se kulturni turizam fokusira na istrazivanje
i uvazavanje kulture mesta, ukljucujuc¢i njegovu umetnost, arhitekturu i obicaje, nostalgicni
turizam je ukorenjen u emocionalnom osecaju posetilaca i vezi sa proslosc¢u, koristeci
samo postojece vrednosti. Uporedujuéi proslost sa sadasnjoscu, nostalgi¢ni posetioci mogu
pazljivo da prouce i analiziraju istorijske narative i politike oCuvanja nasleda, podsticuci
povecanu kriticku svest o vaznosti oCuvanja i kolektivnog i licnog secanja. Ova kriticka
introspekcija ne samo da obogacuje turisticko iskustvo vec i olakSsava medugeneracijski
dijalog i razumevanje, naglasavajuci relevantnost proslosti u oblikovanju savremenih i
buducih konteksta (Moreno et al., 2024). Takode, smatra se da su nostalgicni turisti vodeni
zeljom da se potvrdi samoidentitet, ¢ime se dodatno naglasava pozitivan uticaj nostalgije
na individualno iskustvo (Kim, 2005; Russell, 2008; Juhl et al., 2020; Earl & Hall, 2023).

Uvazavajuci stav autora (Wilson, 2015) koji kaze da se nostalgija odnosi na proslost,
sadasnjost i buducnost, javlja se potreba za sprovodenjem istrazivanja koje bi na odredeni
nacin objedinilo upravo ove periode. Imaju¢i na umu da koncept odrzivog razvoja predstavlja
preduslov za kvalitetan razvoj i buduénost svih industrija, ukljucujudi i turisticku (Wu et al.,
2020), da ruralni turizam ¢uva secanje na prosla vremena i da kroz autenti¢nu, tradicionalnu
ponudu podsti¢e razvoj lokalnih zajednica (Dasi¢, Zivkovi¢ & Vuji¢, 2020), a da nostalgija
podstice ekolosku i socijalnu odrzivost (Patterson & Balderas-Cejudo, 2025) i da pozitivno
uti¢e na jacanje pozicije ruralnih podrucja na turistickom trzistu (Christou et al., 2018), jasna
je potreba da se ova tri, globalno prepoznatljiva trenda, dovedu u medusobnu interakciju i
ispitaju perspektive i ogranicenja njihovog povezivanja.

Bududi da brojni autori (Wu et al., 2020; Chi, O.H. & Chi, C.G., 2022; Moreno et al.,
2024; Patterson & Balderas-Cejudo, 2025) ukazuju na znacaj nostalgije za odrzivi razvoj
i razvoj odrzivog turizma, kao i da se seoska idila pojavljuje u gotovo svim aktivnostima
nostalgi¢no motivisanog turizma (Csurgd, 2016) autori su cilj rada usmerili ka odgovoru
na pitanje: ,Da li nostalgicni turizam zaista podstice ekoloski odgovoran razvoj i doprinosi
prepoznatljivosti ruralnih krajeva i njihove turisticke ponude?". Podjednako relevantno je
ukazati i na klju¢ne izazove koji uticu na dugorocnu odrzivost i stvaranje sinergije izmedu
oCuvanja tradicije i ekonomskog napretka.
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PREGLED LITERATURE

Naucnici su tokom poslednjih decenija objavili istrazivacke ¢lanke o nostalgicnom
turizmu iz perspektive antropologije, sociologije, psihologije, menadzmenta i marketinga,
isticu¢i da se vecina postojecih radova na ovu temu fokusira na definiciju, kategorizaciju
nostalgije, interesovanje turista za nostalgi¢ne aktivnosti preduzete na destinaciji, kao i
obrasce potrosnje turista tokom nostalgi¢ne turneje u takvim destinacijama (Un In Wong
& Si Man Ao Ieong, 2019). Medutim, autori Moreno et al. (2024) analiziraju¢i radove o
nostalgi¢nom turizmu u brojnim medunarodnim c¢asopisima primecuju da nedostaju radovi
koji se bave istrazivanjem veze izmedu nostalgi¢nog turizma i odrZivosti, koji bi zapravo
prikazali kako ovaj oblik turizma moZe koegzistirati sa odgovornijim i ekoloski prihvatljivijim
praksama, zbog ¢ega ovaj rad ima veliki znacaj. Koliko je veza izmedu nostalgije, odrzivosti i
turizma snazna potvrduju i autori (Wu et al., 2020) koji isticu da je nostalgija koja je doZivljena
na destinaciji nasleda povezana sa pro-ekoloskim ponasanjem turista, Sto podrazumeva
promovisanje reciklaze, odrzive upotrebe energije, koriS¢enja ekoloski prihvatljivijih oblika
transporta i zelene potrosnje na samoj destinaciji. Naglasavaju da podsti¢e socijalnu
odrzivost i jata meduljudske odnose. Wang & Ke (2024) tvrde da, iako je socijalna odrzivost
prvobitno bila zanemarena u odnosu na ekonomsku i ekolosku odrzivost, poslednjih godina
dobija na sve vecem znacaju. Istrazivaci su se vise fokusirali na drustvenu odrzivost kao
klju¢nu u stvaranju zajednica pogodnih za Zivot u kojima stanovnici Zive i formiraju lokalne
meduljudske mreze (Khamis et al., 2023). Ekonomska, socijalna i ekoloska odrzivost su,
izmedu ostalog, od krucijalnog znacaja za opstanak i razvoj ruralnih sredina. Imajuci na
umu da je potraznja za ruralnom idilom u porastu (Csurgd, 2016), kao i da tradicionalne
postavke i prikaz lokalne kulture, posebno kroz autenti¢ne mirise, ukuse, proizvode i price,
mogu zadovoljiti nostalgi¢ne potrebe turista (Christou et al., 2018), evidentna je i potreba
da se detaljnije istraze relacije koje postoje izmedu ruralnog turizma, nostalgije i odrzivog
razvoja. Bududi da je trend nostalgije sve prisutniji u akademskoj zajednici, ali i turisti¢koj
industriji (Moreno et al., 2024) neminovno je ispitati kako nostalgija moze da podstakne
razvoj ruralnog turizma, koja ¢e potom, u sinergiji sa ruralnim, podstaci i pro-ekolosko
ponasanje turista i lokalnih zajednica. U prilog tome ide i stav autora (Lane, Kastenholz &
Carneiro, 2022) da upravo odrzivi ruralni turizam predstavlja nacin regeneracije ruralne
ekonomije, smanjivanja depopulacije, vracanja kvalifikovanih urbanih ljudi na selo, mozda i
kao preduzetnici koji bi otkrili lepotu prirode i ruralnih podrucja, naspram stresnih, zakrcenih,
od prirode udaljenih urbanih sredina.

METODOLOGIJA

Istrazivacko usmerenje ka Vranju je podupreto cinjenicom da grad ima bogatu
resursnu osnovu koja moze zadovoljiti razliCite potrebe turistiCke traznje: prirodna
bogatstva, istorijske spomenike, kulturne manifestacije, ali i specifican senzibilitet prostora
ispunjen autenti¢nim zvucima, gastronomskim specijalitetima, folklorom i nepreglednim
ruralnim prostranstvima (Nacrt plana razvoja grada Vranja 2021-2030., 2020). U prilog
tome ide i Cinjenica da su nadlezne institucije prepoznale znacaj ruralnog turizma, ocuvanja
zivotne sredine i negovanja nostalgije, te se u Nacrtu plana razvoja grada Vranje za period
od 2021. do 2030. godine (2020), navodi da su stari zanati prepoznatljiv oblik identiteta
jednog prostora i stanovnistva koji zive na njemu i da bi razvoj i revitaliztacija starih
zanata, domace radinosti i tradicionalnih lokalnih proizvoda pozitivno uticali na razvoj sela,
samozaposljavanje stanovnistva u ruralnim podrucjima i njihovo ekonomsko osnazivanje,
pri ¢emu se kao prioritet izdvaja oCuvanje Zivotne sredine i koriS¢enje obnovljivih izvora
energije.
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Kako bi se utvrdilo da li je nostalgija znacajna za razvoj i jaanje ruralne turisticke
ponude, kao i da li ona moze doprineti ocuvanju prirodnih i kulturnih vrednosti, sproveden
je dubinski intervju sa vlasnikom etno domadinstva ,Merak" u Vranju, gospodinom
Goranom Markovi¢em. Upravo etno domacinstvo ,Merak" svojim zalaganjem i poslovanjem
predstavlja primer dobre prakse razvoja ruralnog turizma, negovanja nostalgije i koris¢enje
iste u oblikovanju autenti¢ne turisticke ponude, kao i oCuvanja zZivotne sredine. Intervju je
sproveden sa namerom da se utvrdi u kojoj meri vlasnik prepoznaje znacaj nostalgije, kao
i koji su glavni faktori koji ograni¢avaju bududi razvoj. Gospodinu Markovi¢u je u martu
2025. godine na mejl adresu dostavljeno 10 pitanja koja su koncipirana tako da se, pored
dobijanja informacija o turistickoj ponudi etno domadinstva, sazna nesto vise o principima
poslovanja i stavovima vlasnika po pitanju prisutnosti nostalgije i njenoj ulozi u jacanju
ruralnih podrucja i odrzivom razvoju. Vlasnik je dobrovoljno ucestvovao u intervjuu i na
postavljena pitanja dao iskrene odgovore. Pored intervjua, za potrebe istrazivanja korisceni
su i dostupni izvori na internetu.

REZULTATI I DISKUSIJA

Iako je o znacaju nostalgije za razvoj turizma Hewison pisao jos 1987. godine (Earl
& Hall, 2023), autori (Sharpley, 2014; Christou et al., 2018) navode da se o perspektivi
relevantnih stejkholdera malo pisalo, uprkos jasnoj potrebi za tim. S druge strane, Cunha,
Kastenholz & Carneiro (2020), piSu o znacaju tzv. lifestyle preduzetnika za razvoj ruralnog
turizma koji pociva na principima odrzivosti i da su strast prema prirodi, zivot na selu ili
mogucnost balansiranja posla sa porodicom ili drugim li¢nim interesima aspekti koji motiviSu
ove preduzetnike i drze ih optimisti¢nim i sigurnim u buducénost, kao i da je ideja o pokretanju
biznisa najcesce vezana za potrebu da na neki nacin doprinesu revitalizaciji mesta prema
kome gaje posebne emocije. Upravo se elementi nostalgije i osobine lifestyle preduzetnika
prepoznaju u osnivanju i poslovanju etno domacinstva ,Merak" koje se nalazi na svega 5 km
od Vranjske Banje i 11 km od grada Vranja. Iako je ideja o osnivanju ovog seoskog turistickog
domacinstva, koje danas ima 3*, nastala za vreme pandemije virusa Covid-19, moze se redi
da je inspiracija za bavljenje seoskim turizmom bio porodicni vajat star 100 godina, a koji
se nalazio u selu dede gospodina Markovi¢a. Danas, kako isti¢e vlasnik domadinstva, vajat
predstavlja svojevrsni muzej starog alata koji se nekada koristio u poljoprivredi i zanatskim
radionicama u njihovom kraju. Goran i Jelena Markovic su, kako kazu, Zeleli da ljubiteljima
ruralne sredine, ali i onima kojima je potreban odmor i relaksacija od svakodnevnog stresa,
docaraju autenti¢ne mirise, ukuse, izgled objekata i obi¢aje ovog kraja.

Shodno istrazivanju koje su sproveli autori (Christou et al., 2018), a koje se odnosilo
na utvrdivanje stavova relevantnih stejkholdera da li svesno ili nesvesno ukljucuju elemente
nostalgije u svoju ruralnu turisti¢ku ponudu, doslo se do zakljucka da je nostalgija prepoznata
kao snazan pull faktor za turiste, posebno domace, ali i da ,odredeno okruZenje, srda¢nost
i gostoprimstvo mogu izazvati nostalgiju i kod inostranih posetilaca, te izazvati lepa se¢anja
na prosla vremena kada je gost doZiveo toplu dobrodoslicu". Upravo ovakav pristup Pereira
& Hor-Meyll (2018:214) prepozanju kao neophodan za kreiranje nezaboravnih uspomena, te
u rezultatima istrazivanja navode: ,Sagovornici su mogli da zaborave ta¢nu lokaciju i datum
posete, ali nisu zaboravili uspomene i proZivljene emocije." U zelji da se utvrdi koliko je
nostalgija prisutna u ruralnoj turistickoj ponudi etno domacinstva ,,Merak", vlasniku objekta
je postavljeno pitanje - Da li svesno ukljulujete i elemente nostalgije u turisticku ponudu i
ako da na koji nacin (npr. autenti¢an izgled eneterijera i eksterijera, domaca hrana, pri¢anje
sa turistima o nacinu odrastanja u ovim krajevima itd.)? Vlasnik je istakao da su autenti¢an
izgled i domaca hrana glavni adut njihovog poslovanja, ali i da su gostima na raspolaganju
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svi sadrzaji koji se nalaze na imanju (letnjikovci, bazen, pecenjare, bungalovi, igraliste za
decu, sezonski restoran itd.). Navodi da gostima rado prenosi uspomene iz detinjstva i price
o odrastanju u vranjskom kraju, te da su dobrodosli, ukoliko to Zele, da se oprobaju u svim
poslovima koje oni obavljaju svakodnevno. Koliko je vazno tzv. pricanje pri¢a potvrduju i
autori (Christou et al., 2018) koji su dosli do istog zakljucka, a to je da pri¢anje prica moze
koristiti kao dodatni nematerijalni element koji ¢e izazvati oseéaj nostalgije u ljudima.

Bogata, nostalgijom inspirisana turisticka ponuda etno domacinstva ,Merak", kao i
srdacan stav vlasnika zasigurno predstavljaju i dobru osnovu za odrzivu buduénost. Kako
navode Lane, Kastenholz & Carneiro (2022), zadovoljni posetioci su obi¢no i posetioci kod
kojih je veca verovatnoca da e razviti privrzenost mestu i postati zabrinuti i brinuti za mesta
koja posecuju. Takav stav potvrdili su i autori (Wu et al., 2020) koji nostalgiju dozivljenu
na destinaciji nasleda povezuju sa pro-ekoloskim ponasanjem turista. Svest o vaznosti
oCuvanja prirode usadena je i kod vlasnika objekta buduci da isti¢e da za proizvodnju dela
elektri¢ne energije koriste solarne panele, kao i da su veci deo objekata sacuvali u prvobitnom
izdanju kako bi sacuvali njihovu autenti¢nost i izvornost. Upravo ovakav pristup pozitivno
utice na posetioce, jer kako vlasnik istice desavalo se i da su gosti sobe rezervisali preko
bukinga, ali da su odustajali kada shvate da mogu da odsednu i u starom vajatu (https://
www.agroklub.rs/seoski-turizam/etno-domacinstvo-merak-da-odmoris-i-telo-i-dusu-uz-
domaca-jela-i-starine/94056). Medutim, treba uzeti u obzir i stav vlasnika da ponudu treba
prilagoditi mladima buduci da se pokazalo da oni viSe preferiraju moderan smestaj, a da
stare i tradicionalne objekte koriste radi fotografisanja. Svakako, pozitivha ekoloska praksa
u vreme aktuelnih globalnih promena nije dovoljna, te se, kako navode Khamis et al (2023),
sve veca paznja usmerava ka socijalnoj odrzivosti, zato sto upravo ona primarno utice na
stvaranje odrzivih lokalnih zajednica. Na pitanje koji su najveci izazovi u poslovanju vlasnik
navodi: ,nedostatak kadrova za posao, motivacija mladih da rade". Isti¢e i da bi drzava
trebalo da podstice zaposljavanje mladih u ruralnim mestima sa posebnim osvrtom na ovu
granu ruralnog turizma i ugostiteljstva. Takode, navodi da ne postoji velika zainteresovanost
lokalne sredine za uredjenje infrastrukture u ovim podrucjima, ali i da nadlezni joS uvek
nisu resili dugogodisnji problem kanalizacione mreZe koja nikako da se uradi. Veruje da bi
razvoj nostalgi¢nog turizma mogao pozitivno da uti¢e na zaposljavanje mladih, ¢ime bi se
smanjila izrazena depopulacija ovih krajeva. Dakle, uloga nadleznih institucija je kljuéna u
pogledu revitalizacije ruralnih krajeva i razvoja turizma. U aktuelnom Nacrtu plana razvoja
grada Vranja za period od 2021. do 2030. godine (2020), prepoznato je da je razvoj turizma
nemogu¢ bez postojanja adekvatne infrastrukture i plansko-urbanisticko definisanih i
razradenih turistickih celina, kako u urbanim, tako i u ruralnim podrucjima. Istovremeno
se navodi da adekvatni pristupni putevi sa pratec¢im instalacijama, turisticka signalizacija,
pratedi sadrzaji uz obavezno uvazavanje koncepta zastite zivotne sredine omogucavaju punu
turisticku valorizaciju turisticke destinacije. S obzirom na to da je izgradnja i unapredenje
infrastrukture visefazni proces, koji podrazumeva izradu tehnicke dokumentacije, radove
na izgradnji, rekonstrukciji i adaptaciji, isticu da je neophodno tehnicko i vremensko
dimenzioniranje planiranih investicija, te ukazuju na vaznost finansiranja iz budzeta grada
Vranja, ali i koriS¢enje sredstava domacih i medunarodnih donatora.

ZAKLJUCAK

Ukljucivanje nostalgije u ruralnu turistiCku ponudu moze imati viSestruke koristi za
nosioce turisticke ponude, lokalne zajednice i turiste. Nostalgija igra vaznu ulogu u formiranju
imidZza destinacije i iskustvene vrednosti pre nego Sto pojedinac i dozivi destinaciju.
Jacanje nepravedno zapostavljenih destinacija na jugu Srbije moze se bazirati upravo na
evociranju secanja na neka prosla, lepsa vremena. Nostalgi¢ni turizam ekonomski koristi
lokalitetima koji ga promovisu, jer upravo ponuda dozivljaja vezanih za proslost privlace
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turiste zainteresovane da destinaciju dozive na autenti¢an nacin. Ova veza sa prosloséu
mozZe biti terapeutska za mnoge ljude, dajuci im osecaj pripadnosti, identiteta i kulturoloske
ukorenjenosti, doprinoseéi njihovom emocionalnom i mentalnom blagostanju. Nostalgic¢ni
turizam podsti¢e oCuvanje kulturnog nasleda, ali takode igra i klju¢nu ulogu u izgradnji
identiteta i druStvene kohezije u globalizovanom kontekstu. Dakle, kreiranje nostalgi¢ne
turististicke ponude ne samo da pozitivno uti¢e na ekonomsko i mentalno blagostanje svih
aktera, vec i jaca prethodno pomenutu socijalnu odrzZivost, koja pored ekonomske i ekoloske,
igra vaznu ulogu u o¢uvanju blagodeti, kako kulturnih, tako i prirodnih.

Prisutnost nostalgije u ruralnoj turistickoj ponudi etno domacinstva ,Merak" ne
samo da turistima pruza nezaboravno iskustvo, ve¢ i direktno doprinosi oc¢uvanju tradicije,
jacanju osecaja zajednistva i predstavlja veliki potencijal za ekonomski i socijalni napredak
ovog podrucja. Razvoj nostalgi¢nog turizma u Srbiji zahteva posebnu paznju akademske
zajednice, ali i nadleznih institucija. Upravo ovakvo istrazivanje moze doprineti kreiranju
adekvatnih razvojnih strategija. Predlog autora je da ovaj rad bude motivacija za buduce
radove koji bi se bavili ovom tematikom, zato Sto upravo nostalgi¢ni turizam moze biti Sansa
za odrzivu budu¢nost ruralnih krajeva.
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